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1. Zrealizowane działania w zakresie informacji, promocji i szkoleń

	W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarządzająca Regionalnym Programem Operacyjnym Województwa Podkarpackiego 
 prowadziła działania mające na celu podniesienie poziomu wiedzy oraz świadomości ogółu społeczeństwa/społeczności regionalnej w zakresie możliwości korzystania z Funduszy Europejskich w ramach Programu Operacyjnego, a tym samym ukazujące rolę Unii Europejskiej w rozwoju społecznym i gospodarczym regionu. 
Działania były prowadzone zgodnie z Planem komunikacji RPO WP na lata 2007-2013  (Uchwała nr 348/8270/14 
z 13 maja 2014 r. w sprawie przyjęcia aktualizacji Planu komunikacji RPO WP na lata 2007-2013) oraz Rocznym planem działań informacyjnych i promocyjnych na 2014 rok. 
Działania były adresowane przede wszystkim do opinii publicznej, beneficjentów oraz partnerów społecznych 
i gospodarczych. Koncentrowały się głównie na obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet, wymiana doświadczeń. Listę najważniejszych działań oraz ich szczegółowy opis przedstawia tabela poniżej.
Sprawozdanie okresowe zostało opracowane zgodnie z Rocznym planem działań informacyjno - promocyjnych na 2014 rok przyjętym Uchwałą nr 321/7681/14 z 18 lutego 2014 r.


Tabela 1. Zrealizowane działania
	Lp.
	Nazwa działania
	Opis działania

	Informacja

	1.
	Informacja GPI 
i LPI

	Pracownicy Głównego i Lokalnych Punktów Informacyjnych w okresie styczeń – czerwiec br. promowali oraz informowali o Funduszach Europejskich podczas organizowanych imprez: 

· Bezpieczne Ferie 2014 (akcja informacyjno-promocyjna na ulicach największych miast Podkarpacia we współpracy z Komendą Powiatową Policji),
· Gra miejska w Rzeszowie (obsługa punktów/etapów gry miejskiej),

· Impreza plenerowa z okazji 10-lecia Polski w UE (obsługa punktów/etapów gry miejskiej),

· Majówka pod dereniem (stoisko informacyjno – promocyjne),
· Dzień otwarty z Funduszami Europejskimi (stoisko informacyjno – promocyjne),

· Targi Pracy i Edukacji w Tarnobrzegu (stoisko informacyjno – promocyjne),

· Otwarcie Regionalnego Centrum Edukacji Zawodowej 
i Nowoczesnych Technologii (stoisko informacyjno – promocyjne),

· Dzień otwarty w zakładzie uzdatniania wody w Sieniawie (stoisko informacyjno – promocyjne),
· Festyn Rodzinny w Leszczawie Dolnej (stoisko informacyjno – promocyjne),

· Wojewódzki konkurs „Policjant ruchu drogowego” (stoisko informacyjno – promocyjne),
· Wielki piknik Rodzinny w Sanoku (stoisko informacyjno – promocyjne).
Pracownicy Punktów Informacyjnych w swoich siedzibach na bieżąco udzielali informacji potencjalnym i faktycznym beneficjentom nt. Funduszy Europejskich.

	2. 
	„Mobilny Punkt Informacyjny”
	W ramach swoich działań pracownicy w ramach Mobilnych Punktów Informacyjnych odwiedzili 88 gmin 
w województwie podkarpackim, gdzie podczas dyżurów udzielili 682 konsultacji.

	3.
	Punkty konsultacyjne 
	Punkty konsultacyjne na bieżąco udzielały konsultacji potencjalnym i faktycznym beneficjentom, zainteresowanym  uzyskaniem dofinansowaniem 
w ramach RPO WP na lata 2007-2013. 

	Promocja

	1
	Konkurs wiedzy 
o Funduszach Europejskich 
w województwie podkarpackim – 
V edycja
	W okresie sprawozdawczym zorganizowano 
2-etapowy konkurs wiedzy o Funduszach Europejskich 
(V edycja) w województwie podkarpackim: etap szkolny miał miejsce 21 marca, natomiast etap wojewódzki 
9 kwietnia br. 

Konkurs skierowany był do młodzieży ze szkół ponadgimnazjalnych z terenu województwa podkarpackiego. W konkursie na etapie szkolnym 
i wojewódzkim  wzięło udział 48 szkoły (z każdej szkoły po jednej osobie). Do etapu wojewódzkiego zgłoszonych zostało 43 uczniów.
Na etapie wojewódzkim konkursu – laureaci 
i szkoły, w których uczyli się zwycięzcy otrzymali nagrody rzeczowe – karty upominkowe do sieci księgarni NOVA. Ponadto wszyscy uczestnicy konkursu i ich opiekunowie otrzymali zestawy materiałów reklamowych promujących Regionalny Program Operacyjny Województwa Podkarpackiego na lata 2007-2013 oraz pamiątkowe statuetki.
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.
W dniu 29 czerwca br. podczas pikniku rodzinnego „Kolorowy zawrót głowy” zostały przeprowadzone działania promujące RPO WP oraz Fundusze Europejskie 
w województwie podkarpackim. Działania promocyjne polegały na przeprowadzeniu konkursu plastycznego pn. „Co nam dała Unia Europejska?” oraz konkursów wiedzy nt. UE. W konkursach wzięły udział dzieci i młodzież uczestnicząca w organizowanej imprezie plenerowej.

	2.
	Imprezy plenerowe
	W dniu 1 maja br. w Rzeszowie miała miejsce impreza plenerowa pn. „Unia – strzał w 10-tkę”. Głównym celem organizowanego wydarzenia była promocja Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Podkarpackiego na lata 2007 – 2013, Funduszy Europejskich w województwie podkarpackim oraz rocznica 10 lat Polski w Unii Europejskiej. W ramach imprezy zorganizowano liczne atrakcje dla uczestników imprezy, konkursy wiedzy 
z nagrodami, grę miejską, występy zespołów dziecięcych 
i młodzieżowych oraz koncert Zygmunta Kukli Band 
z towarzyszeniem Orkiestry Symfonicznej Filharmonii Podkarpackiej w Rzeszowie pn. „MUSIC BUS – EUROPEJSKIE GRANIE”.
W dniu 31 maja br. podczas pikniku rodzinnego 
Z Funduszami Europejskimi na Majówkę – Helusz 2014 dla uczestników imprezy zostały zakupione kubki promocyjne oraz zorganizowany został koncert zespołu Don Wasyl Roma.
W ramach organizowanych imprez plenerowych funkcjonowała alejka informacyjna na temat Funduszy Europejskich, gdzie każdy zainteresowany mógł zapoznać się z materiałami informacyjnymi i porozmawiać 
z będącymi do dyspozycji ekspertami. 
Wszystkie imprezy były szeroko promowane w mediach lokalnych i regionalnych, tj. prasa, telewizja, radio, drukowano również plakaty, ulotki oraz bannery promocyjne rozwieszane podczas organizowanych imprez.
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	3.
	Wyjazdy studyjne


	W dniach 9-10 czerwca br. został zorganizowany wyjazd studyjny dla przedstawicieli mediów oraz liderów opinii, prezentujący efekty realizacji projektów, współfinansowanych ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Podkarpackiego na lata 2007-2013. Podczas wyjazdu zaprezentowane zostały następujące projekty:

1.  Budowa, rozbudowa i modernizacja bazy naukowo-badawczej Politechniki Rzeszowskiej
2. Rewaloryzacja zabytkowego Parku Zamkowego 
w Lesku oraz edukacja ekologiczna mieszkańców 
i turystów
3. Budowa wieży widokowej w Zagórzu – promocja obszarów Natura 2000
4. Zagospodarowanie zespołu zabytkowego Twierdzy Przemyśl w celu udostępnienia dla turystyki kulturowej, etap I (projekt kluczowy)
5. Modernizacja Zamku Kazimierzowskiego wraz 
z rewitalizacją Parku Miejskiego w Przemyślu (projekt kluczowy)
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	4.
	Wyjazdowe spotkania informacyjno – promocyjne


	25 marca br. został zorganizowany jednodniowy wyjazd dziennikarzy, liderów opinii publicznej oraz przedstawicieli IZ RPO WP, którego celem była promocja projektów współfinansowanych ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Podkarpackiego na lata 2007-2013. Podczas wyjazdu zaprezentowane zostały następujące projekty:

1. Centrum Dziedzictwa Kulturowego i Informacji Turystycznej w Tyczynie
2. Wykonanie elewacji pałacu i pawilonu wraz 
z robotami towarzyszącymi w Zespole Pałacowo-Parkowym w Tyczynie
3. Budowa nowoczesnej Kliniki Stomatologicznej dla Regionu
4. Utworzenie nowoczesnej Kliniki Rehabilitacyjnej 
w Tajęcinie k. Rzeszowa
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	5.
	Współpraca 
z mediami


	Od kwietnia do listopada br. cztery razy w roku (cała strona) ukazują się artykuły promujące projekty realizowane w ramach RPO WP w następujących tytułach prasowych:

· Nowe Podkarpacie (tygodnik),
· Życie Podkarpackie (tygodnik),
· Sztafeta (tygodnik),

· Korso (tygodnik),

· Nowiny (gazeta codzienna),

· Super Nowości (gazeta codzienna).

1. Terminy publikacji artykułów: 

· 30 kwietnia 2014 r.,

· 04 czerwca 2014 r.,

· 03 września 2014 r.,

· 05 listopada 2014 r.
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.
W okresie od marca do listopada br. w dwóch stacjach radiowych produkowane i emitowane są kilku minutowe felietony radiowe poświęcone promocji projektów współfinansowanych z RPO WP oraz efektów wdrażania Funduszy Europejskich w województwie podkarpackim.

Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.
W okresie od marca do listopada br. produkowane 
i emitowane są 15-minutowe felietony telewizyjne poświęcone promocji projektów współfinansowanych 
z RPO WP oraz efektów wdrażania Funduszy Europejskich w województwie podkarpackim. 
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	6.
	Publikacje


	IZ RPO WP zleciła wykonanie biuletynu informacyjnego Regionalnego Programu Operacyjnego województwa Podkarpackiego na lata 2007-2013 Inwestujemy 
w rozwój. Biuletyn ukazuje się raz na kwartał (4 numery) 
w nakładzie 10 000 egzemplarzy w ciągu całego roku. Biuletyn przekazywany był potencjalnym i faktycznym beneficjentom podczas organizowanych szkoleń i spotkań oraz wysyłany drogą pocztową przedstawicielom jednostek samorządu terytorialnego.
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	7.
	Promocja RPO WP podczas wydarzeń sportowych 
	W okresie sprawozdawczym ruszyła promocja RPO WP podczas wydarzeń sportowych, która potrwa do końca roku. Pięć klubów sportowych Klub Hokejowy KH Sanok (hokej), Klub Tenisa Stołowego Tarnobrzeg (tenis stołowy), Koszykarski Klub Sportowy Siarka Tarnobrzeg (koszykówka), Stowarzyszenie Piłki Ręcznej Stal Mielec (piłka ręczna), Klub Uczelniany Akademickiego Związku Sportowego Politechniki Rzeszowskiej (tenis stołowy), promują RPO WP podczas rozgrywanych meczy.
Na bannerach, naklejkach na parkiet, programach, biletach wstępu, strojach sportowych, plakatach oraz ściankach prasowych klubów sportowych zostały umieszczone znaki graficzne oraz hasło Programu. Równocześnie na meczach rozgrywanych przez ww. kluby, pracownicy punktów informacyjnych w oznakowanych stoiskach udzielali informacji nt. RPO WP. Promocja RPO WP podczas wydarzeń sportowych potrwa do listopada br.
Działanie stanowi przykład dobrych praktyk.

	8.
	Materiały promocyjne 
	W okresie sprawozdawczym zlecono wyprodukowanie materiałów informacyjno-promocyjnych (m.in.: pendrivy, komplety piśmiennicze piśmiennicze, materiały odblaskowe, tj. worki odblaskowe, opaski odblaskowe na rękę, zawieszki odblaskowe, kredki, kubki, breloki, wiatraczki promocyjne). Wyprodukowane materiały informacyjno-promocyjne przekazywane są beneficjentom podczas wydarzeń promocyjnych organizowanych przez IZ RPO WP oraz szkoleń dla beneficjentów RPO WP.

	9.
	Ogłoszenia prasowe
	W okresie sprawozdawczym w dwóch gazetach codziennych Nowiny i Super Nowości zostały umieszczone ogłoszenia prasowe o naborze wniosków w ramach działania 2.1 Infrastruktura komunikacyjna, Schemat F Infrastruktura lotniska Rzeszów-Jasionka RPO.

	Edukacja

	1.
	Szkolenia
	W okresie sprawozdawczym zostały zorganizowane szkolenia dla beneficjentów RPO WP, które obejmowały następującą tematykę: 
· Finanse i księgowość w projektach współfinansowanych ze środków RPO WP

· Archiwizacja  dokumentacji w projektach współfinansowanych ze środków RPO WP

· Wyniki kontroli i nieprawidłowości w projektach współfinansowanych ze środków osi II-VII RPO WP

· Z zakresu działań: 1.3 i 1.1 B RPO WP

· Prawo zamówień publicznych

· Luka finansowa 

· Zasady unijne w zakresie pomocy państwa
w formie rekompensaty z tytułu świadczenia usług publicznych dla beneficjentów RPO WP
W okresie sprawozdawczym pracownicy Głównego 
i Lokalnych Punktów Informacyjnych zorganizowali spotkania informacyjne, szkolenia oraz warsztaty dla beneficjentów oraz potencjalnych beneficjentów na temat:

· Spotkanie informacyjne pn. „Nowa perspektywa finansowa Unii Europejskiej na lata 2014-2020” dla studentów,

· Spotkanie informacyjne – Nowa perspektywa finansowa Unii Europejskiej na lata 2014-2020 - Konsultacje projektu Regionalnego Programu Operacyjnego WP 2014-2020 w Przemyślu,

· Spotkanie informacyjne dotyczące pozyskania dotacji na rozpoczęcie działalności gospodarczej 

· Założenia Regionalnego Programu Operacyjnego - Konsultacje projektu RPO WP 2014 – 2020,

· Fundusze europejskie dla osób bezrobotnych,

· Spotkanie informacyjne – Nowa perspektywa finansowa Unii Europejskiej na lata 2014-2020 - Konsultacje projektu Regionalnego Programu Operacyjnego WP 2014-2020,

· Spotkanie Mama może wszystko”,

· Spotkanie informacyjne dotyczące przygotowania wniosku dotyczącego otworzenia działalności gospodarczej( działanie 6.2 POKL),

· Pierwszy biznes – dotacje na rozpoczęcie działalności gospodarczej,
· Spotkanie informacyjne dotyczące wsparcia na rozpoczęcie działalności gospodarczej w PUP,
· „Masz pomysł” - Spotkanie informacyjne  dotyczące pozyskania dotacji na rozpoczęcie działalności gospodarczej,

· Szkolenie pn. „Prawo zamówień publicznych 
w projektach współfinansowanych z Funduszy Europejskich” realizowane w ramach Koła Sympatyków Funduszy Europejskich,
· Dotacje dla Spółdzielni Mieszkaniowych w latach 2014 - 2020,

· Spotkanie informacyjne nt. Jak osiągnąć sukces 
z Funduszami Europejskimi na Uniwersytecie Rzeszowskim,

· Spotkanie informacyjne na temat „Programu Erasmus+”,

· Spotkanie  informacyjne – Możliwość uzyskania dofinansowania w ramach perspektywy 2014-2020,

· Spotkanie informacyjne nt.: „Rozliczanie projektów 
w ramach Regionalnego programu Operacyjnego Województwa Podkarpackiego 2007-2013”,

· Spotkanie  informacyjne – Konferencja podsumowująca projekt: „Wsparcie dla przedsiębiorczości pogranicza polsko – słowackiego.
W okresie sprawozdawczym pracownicy Sieci Punktów Informacyjnych w województwie podkarpackim zorganizowali  lekcje europejskie/spotkania informacyjne dla dzieci i młodzieży, podczas których uczniowie szkół podstawowych zapoznali się z podstawowymi pojęciami dotyczącymi Funduszy Europejskich wraz z projektami współfinansowanymi ze środków europejskich na terenie województwa. Podczas 5 spotkań z cyklu „Fundusze Europejskie dla najmłodszych” uczniów szkół otrzymało również odblaskowe materiały promocyjne.
W trakcie konsultacji w ramach partnerstwa publiczno – prywatnego konsultanci Sieci Punktów Informacyjnych podczas wizyt bezpośrednich, telefonicznych oraz 
w formie elektronicznej informowali beneficjentów 
o możliwości realizacji projektów w formule PPP. Przeprowadzono 7 konsultacji z zakresu PPP.

	2.
	„Koło sympatyków Funduszy Europejskich”


	Od 2012 roku funkcjonuje „Koło Sympatyków Funduszy Europejskich”, które zrzesza studentów rzeszowskich uczelni wyższych zainteresowanych pogłębianiem wiedzy z zakresu Funduszy Europejskich. W ramach Koła organizowane są spotkania informacyjne, szkolenia, eventy oraz akcje promujących Fundusze Europejskie.

	3.
	Prelekcje oraz prezentacje
	W okresie sprawozdawczym pracownicy Głównego 
i Lokalnych Punktów Informacyjnych przeprowadzili prelekcje i prezentacje na zorganizowanych przez siebie szkoleniach i spotkaniach.

	Internet

	1.
	Strona internetowa RPO WP 
	Na stronie internetowej umieszczane są na bieżąco informacje, niezbędne dla beneficjentów RPO WP. 

	2.
	Portal internetowy dot. perspektywy 2014-2020
	Na potrzeby nowej perspektywy finansowej tworzony jest portal internetowy.

	3.
	Regionalna Sieć Partnerów Lokalnych 
	Za pośrednictwem Regionalnej Sieć Partnerów Lokalnych przesyłane są informacje na temat m.in.: prowadzonych naborów wniosków o dofinansowanie w ramach RPO WP, organizowanych szkoleniach, wyjaśnień dot. prowadzonych naborów wniosków, zmianach i aktualizacji dokumentów programowych itp.

	4.
	Sieć informacyjna info.rpo 
	Za pośrednictwem sieci informacyjnej info.rpo zostało rozesłanych 14 informacji dot. m.in.: organizowanych konkursów związanych z promocją RPO WP, szkoleń dla potencjalnych i faktycznych beneficjentów.

	5.
	Facebook
	Za pośrednictwem profilu ma miejsce aktualizacja informacji umieszczanych na profilu.

	6.
	Baza Wiedzy
	Za pośrednictwem strony umieszczane są dokumenty do konsultacji, ma miejsce aktualizacja zamieszczanych materiałów dotyczących Funduszy Europejskich 
w województwie podkarpackim.

	7.
	Portal www.funduszeeuropejskie.gov.pl 
	Na stronie internetowej umieszczane są na bieżąco informacje, niezbędne dla beneficjentów Funduszy Europejskich. 

	Wymiana doświadczeń

	1.
	Spotkania Grupy Sterującej ds. Informacji i Promocji Funduszy Europejskich
	W okresie sprawozdawczym odbyły się spotkania Grupy Sterującej ds. Informacji i Promocji Funduszy Europejskich dotyczące nowej perspektywy finansowej 2014-2020. 

	2.
	Spotkania z zakresu podejmowanych działań informacyjno – promocyjnych oraz przyszłej perspektywy finansowej 2014-2020
	W okresie sprawozdawczym odbyło się spotkania informacyjno-promocyjne dot. nowej perspektywy finansowej. W spotkaniu wzięli udział przedstawiciele 
IZ RPO WP oraz przedstawiciele IZ województwa lubelskiego.


UWAGA: Nazwy działań oraz ich opisy powinny bazować na nazwach działań i opisach zawartych w tabeli nr 1, znajdującej się w Rocznym planie działań informacyjnych i promocyjnych.

2. Postęp rzeczowy działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
Tabela 2. Postęp rzeczowy
	Obszar
	Wskaźnik
	Jednostka
	Rok
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015

	
	
	
	Półrocze
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II
	I
	II

	Informacja GPI i LPI
	Liczba punktów informacyjnych
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	5
	5
	6
	6
	6
	6
	6
	6
	6
	6
	6
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	5
	6
	6
	6
	6
	6
	-

	
	
	
	Wartość bazowa


	0

	
	Liczba osób odwiedzających punkty informacyjne
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	440
	1758
	3862
	6296
	8687
	11 406
	14 571
	17 817
	21 194
	24 339
	26 678
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	1200
	1200
	4500
	4300
	20 000
	6 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	
	Liczba odpowiedzi udzielonych drogą telefoniczną
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	457
	2095
	3773
	5902
	8602
	11 978
	15 192
	18 263
	21 788
	25 174
	27 794
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	4800
	4800
	3500
	4500
	20 000
	8 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba odpowiedzi udzielonych drogą elektroniczną
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	165
	459
	721
	1036
	1284
	1 434
	1 878
	2 388
	2 822
	3 015
	3 186
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa


	nie określono
	nie określono
	1 200
	1 200
	450
	1 230
	4 000
	700
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	                                        Punkty konsultacyjne
	Liczba punktów konsultacyjnych


	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba osób odwiedzających punkty konsultacyjne


	osoba
	Realizacja
	0
	0
	99
	687
	923
	1196
	1372
	1539
	1651
	1 700
	1 756
	1 818
	1 906 
	2 039
	2 124
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	720
	90
	500
	110
	180
	1 900
	40
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba odpowiedzi udzielonych drogą telefoniczną
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	680
	2922
	6075
	9641
	10 834
	12214
	13140
	13 660
	14 628
	15 768
	16 848
	18 126
	19 096
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	720
	600
	1000
	150
	150
	16 000
	20
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba odpowiedzi udzielonych drogą elektroniczną
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	240
	619
	819
	1321
	1527
	1716
	1826
	1 917
	2 092
	2 255
	2 384
	2 546
	2 633
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	720
	200
	200
	40
	40
	4 000 
	10
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Konferencja roczna RPO WP, szkolenia, prelekcje oraz prezentacje
	Liczba zorganizowanych spotkań dla potencjalnych i faktycznych beneficjentów
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	9
	22
	48
	77
	128
	178
	224
	289
	446
	641
	733
	1 140
	1 299

	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	15
	40
	47
	65
	115
	800
	45
	30

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba osób uczestniczących w organizowanych spotkaniach
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	-
	-
	2277
	4188
	6016
	7480
	9226
	11 748
	15 493
	19 095
	21 302
	27 876
	30 110

	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	-
	4100
	3000
	2 800
	1100
	25 000
	1100
	2 250

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Wyjazdy studyjne
	Liczba zorganizowanych wyjazdów studyjnych (prezentacje projektów)
	sztuka 
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	1
	2
	3
	3
	4
	6
	7
	10
	11
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	1
	1
	1
	2
	1
	10
	2
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba osób uczestniczących w wyjazdach
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	0
	38
	38
	75
	109
	109
	139
	200
	225
	300
	330
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	0
	40
	40
	70
	30
	250
	60
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Wyjazdowe spotkania informacyjno-promocyjne
	Liczba zorganizowanych spotkań
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	2
	4
	4
	7
	8
	10
	11
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	4
	3
	nie określono
	2
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	
	Liczba osób uczestniczących w zorganizowanych spotkaniach
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	53
	96
	96
	166
	190
	230
	255
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	80
	70
	60
	60
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Ulotki, broszury  informacyjne, dokumenty programowe, materiały promocyjne
	Liczba egzemplarzy materiałów promocyjnych i informacyjnych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	1500
	27291
	92241
	253546
	303057
	380827
	449827
	525 777
	587 027
	600 000
	615 000
	648 000
	656 410
	-
	-
	--

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	50 000
	70 000
	6 000
	12 000
	12 000
	650 000
	10 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba tytułów publikacji
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	7
	12
	13
	19
	21
	22
	24
	26
	27
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	-
	2
	6
	3
	25
	2
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba odbiorców materiałów promocyjnych i informacyjnych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	1500
	27291
	39291
	64291
	65791
	71291
	78291
	100 000
	115 000
	125 000
	155 000
	210 000
	218 000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	nie określono
	15 000
	4 000
	8 000
	8 000
	200 000
	8 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba rodzajów materiałów promocyjnych i informacyjnych
	sztuka
	Realizacja
	-

	-
	-
	-
	-
	31
	66
	103
	136
	183
	226
	266
	283
	303
	313
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-

	-
	41
	41
	47
	47
	300
	40
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	Współpraca z mediami

	Liczba artykułów prasowych, audycji radiowych i telewizyjny ch będących wynikiem bezpośredniej współpracy z przedstawicielami mediów


	sztuka


	Realizacja


	0
	0
	27
	31
	35
	43
	50
	84
	108
	160
	215
	275
	304
	350
	374
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	nie określono
	5 
	15
	25
	25
	300
	25
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Spoty reklamowe (telewizyjne i radiowe)
	Liczba wyprodukowanych spotów reklamowych (radiowych i telewizyjnych)
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	1
	3
	4
	8
	10
	10
	10
	10
	10
	23
	24
	27
	27
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	2
	1
	0
	3
	2
	25
	1
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	
	Liczba emisji spotów reklamowych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	318
	378
	563
	16 691
	16 691
	16 691
	16 691
	16 691
	16 719
	18 819
	19 000
	19 000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	nie określono
	70
	0
	10
	10
	17 000
	40
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba odbiorców spotów  reklamowych (radiowych i telewizyjnych
	osoba
	Realizacja
	-
	-
	0
	0
	29 950
	89950
	94950
	94950
	94950
	94 950
	94 950
	104 950
	150 000
	160 000
	160 000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	nie określono
	500 000
	0
	10 000
	10 000
	200 000
	10 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Kampanie plakatowe
	Liczba przeprowadzonych kampanii plakatowych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	-
	-
	0
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	-
	0
	0
	0
	0
	1
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa


	0

	
	Liczba wyprodukowanych plakatów
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	0
	0
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	1 000
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba odbiorców kampanii plakatowych


	osoba
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	0
	0
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	5 000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	5 000
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Kampanie billboardowe
	Liczba przeprowadzonych kampanii billboardowych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	1
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	1
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba wyprodukowanych plakatów na billboardy
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	8
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	20
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	8
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba wynajętychnośników wielkoformatowych
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	0
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	10
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	10
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba odbiorców kampanii billboardowej
	osoba
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	0
	0
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Organizacja imprez plenerowych
	Liczba zorganizowanych imprez plenerowych

	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	1
	2
	3
	3
	3
	4
	5
	5
	6
	9
	13
	17
	19
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	1
	1
	1
	1
	4
	15
	4
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba uczestników imprez plenerowych

	osoba
	Realizacja
	0
	0
	250
	547
	1547
	1547
	1547
	2 547
	9 547
	9 547
	15 547
	19 547
	23 000
	30 000
	33 000
	
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	2 000
	1 000
	1 000
	1 000
	1 000
	30 000
	4 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Promocja RPO WP podczas wydarzeń sportowych
	Liczba klubów sportowych promujących RPO WP (poprzez materiały informacyjno-promocyjne)
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	4
	8
	16
	16
	24
	25
	31
	31
	36
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	-
	5
	7
	9
	8
	3
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	Organizacja konkursów
	Liczba zorganizowanych konkursów
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	2
	5
	6
	8
	11
	11
	12
	12
	15
	16
	17
	20
	23

	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	3
	2
	3
	5
	3
	25
	1
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba osób biorących udział w organizowanych konkursach
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	12
	12
	47
	3 752
	3 914
	3 914
	3 929
	3 936
	3 976
	4 046
	4 088
	5 000
	5 148
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	50
	250
	160
	150
	25
	5 000
	50
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0



	
	Liczba nagród przeznaczonych na organizowane konkursy
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	6
	59
	68
	68
	74
	78
	84
	89
	98
	141
	160
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	20
	10
	14
	6
	100
	6
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	Kampanie informacyjno - promocyjne
	Liczba kampanii
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	7
	8
	8
	10
	10
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	1
	1
	1
	2
	1
	10
	1
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba potencjalnych odbiorców organizowanych kampanii promocyjno-informacyjnych
	osoba
	Realizacja
	-
	-
	0
	290 000
	540 000
	840 000
	841 000
	991000
	1 241000
	126 0000
	126 0000
	141 000 0
	141 000 0
	150 000 0
	150 000 0
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	nie określono
	2500
	200 000
	250 000
	150 000
	1 500 000
	150 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Sieć informacyjna info.rpo
	Liczba rozesłanych informacji do potencjalnych i faktycznych beneficjentów
	sztuka
	Realizacja
	0
	0
	6
	41
	62
	72
	92
	123
	191
	279
	294
	303
	317
	337
	350
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	co najmniej 12
	22
	22
	30
	30
	220
	20
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	
	Liczba zarejestrowanych podmiotów, które otrzymują komunikaty poprzez biuletyn
	osoba / podmiot
	Realizacja
	0
	0
	320
	500
	510
	884
	1268
	1268
	1268
	1 268
	1 268
	1 268
	1 268
	1 268
	1 268
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	0
	nie określono
	500
	360
	360
	360
	1 280
	250
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


	Strona internetowa RPO WP
	Liczba osób odwiedzających stronę
	osoba
	Realizacja
	0
	0
	0
	0
	707 384
	1557851
	1877472
	2194770
	2271178
	2850517
	2894665
	291 523 7
	3000000
	302 072 6
	3 031000
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	nie określono
	nie określono
	516 000
	200 000
	400 000
	400 000
	3 000 000
	150 000
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	Udział w imprezach promujących Fundusze Europejskie 
	Liczba imprez promujących FE z udziałem przedstawicieli IZ RPO WP
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	7
	21
	22
	24
	28
	30
	30
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	-
	-
	10
	3
	nie określono
	3
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0

	Badanie ewaluacyjne
	Liczba przeprowadzonych badań ewaluacyjnych
	sztuka
	Realizacja
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	1
	1
	1
	1
	1
	3
	3
	-
	-
	-

	
	
	
	Wartość docelowa
	-
	-
	-
	-
	1
	nie określono
	nie określono
	nie określono
	-

	
	
	
	Wartość bazowa
	0


3. Informacja nt. udostępnienia listy beneficjentów

	Instytucja Zarządzająca opublikowała listę beneficjentów programu, zawierającą nazwy beneficjentów, tytuły operacji oraz wielkość wkładu publicznego / wkładu publicznego w części odpowiadającej KE i budżetowi państwa* w Internecie pod adresem/adresami: www.rpo.podkarpackie.pl, www.wrota.podkarpackie.pl 
W okresie sprawozdawczym lista beneficjentów była aktualizowana 7 razy.


* niepotrzebne skreślić

4. Informacja nt. współpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3 rozporządzenia 1828/2006.
Prowadząc działania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym Instytucja Zarządzająca lub instytucja wykonująca zadania w jej imieniu współpracowała z następującymi podmiotami określonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporządzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

	
	Władze krajowe, regionalne lub lokalne oraz agencje rozwoju 
	
	
	Stowarzyszenia handlowe i zawodowe

	
	Partnerzy społeczni i gospodarczy 
	
	
	Organizacje pozarządowe

	
	Organizacje przedsiębiorców 
	
	
	Centra informacji europejskiej 

	
	Przedstawicielstwo KE w Polsce 
	
	
	Instytucje oświatowe 


5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

5.5.1. Czy w okresie sprawozdawczym były prowadzone badania ewaluacyjne dotyczące skuteczności i efektywności realizowanych działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

	
	Tak  
	
	
	Nie 


5.5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny działań lub analizy informacji zwrotnych Instytucja Zarządzająca podjęła następujące działania usprawniające: 
A                                                          nie dotyczy
B

C

5.5.3. Czy w wyniku przeprowadzonej oceny działań, analizy informacji zwrotnych lub z innych powodów Instytucja Zarządzająca planuje dokonać modyfikacji Rocznego planu działań informacyjnych i promocyjnych  lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

	
	Tak  
	Nie        
	
	                            Nie dotyczy


5.5.4. Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu działań lub Planu komunikacji obejmuje (np. grupy docelowe, do których należy wzmocnić przekaz; rezygnacja z istniejącego lub wybór nowego narzędzia/kanału komunikacji): 
A  Badanie ewaluacyjne w trakcie realizacji – na chwilę obecną nie nastąpią żadne modyfikacje dokumentów
B


C


5.5.5. Planowane modyfikacje wynikają z następujących przyczyn:

A                                                    nie dotyczy
B


C


5.5.6. Czy w trakcie prowadzenia działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instytucja Zarządzająca zidentyfikowała istotne zagrożenia dla realizacji Rocznego planu działań lub Planu komunikacji?

	
	Tak  
	
	
	Nie 


5.5.7. Zidentyfikowane istotne zagrożenia dotyczą:

A                                                  nie dotyczy
B


C


6. Informacje dodatkowe

	Informacje dodatkowe – wszystkie informacje, które nie zostały podane w pkt. 1 – 5, a których podanie IZ uzna za celowe, dotyczące:

- sposobu, w jaki w danym okresie sprawozdawczym właściwe instytucje na wszystkich szczeblach wdrażania programu wywiązywały się z zobowiązań w zakresie informacji i komunikacji;

- typów przeprowadzonych działań informacyjnych i promocyjnych;

- sposobu koordynacji i zapewnienia komplementarności działań informacyjnych pomiędzy instytucjami zaangażowanymi we wdrażanie,w odniesieniu do realizacji startegii komunikacji;
- innych zagadnień.


� Wśród podanej wartości wskaźnika znajduje się wskaźnik osiągnięty przez Sieć Punktów Informacyjnych FE w województwie podkarpackim, w tym: ilość zorganizowanych lekcji europejskich, konsultacji w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego, mobilnych punktów oraz szkoleń/spotkań.


� Wśród podanej wartości wskaźnika znajduje się wskaźnik osiągnięty przez Sieć Punktów Informacyjnych FE w województwie podkarpackim, w tym: liczba konsultacji w ramach mobilnych punktów oraz szkoleń/spotkań.


� Wśród podanej wartości ujęto dwa konkursy przeprowadzone podczas imprezy plenerowej w Wadowicach Górnych.
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