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internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ) 3

dotyczy: postepowania o udzielenia zamoéwienia publicznego pn. ,,Kampania promocyjna”.

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamoéwien
publicznych (Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z pdzn. zm.) zamawiajacy, w odpowiedzi na pytania
jednego z wykonawcow dotyczgce tresci SIWZ, udziela nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:
Pytania:

1. W. ;?unkcie 7b Szczegdlowego Opisu Przedmiotu Zamdwienia dotyczacym kampanii radiowej, Za-
maw»a]‘a”w wskazat liczbe dwdch emisji spotu w cigqu dnia w pieciu stacjach radiowych, po czym’ licz-
_be emisji min. 1200. Przy kampanii w dniach 15.04-31.05 czyli 47 dni x dwukrotna emisja w ciagu
jednego dnia = 94 emisje w jednej rozgloéni x 5 rozgtosni = 470 emisji. W takim razie skad liczba
12007 Prosze o wyjasnienie watpliwosci, gdyz bedzie to miato wptyw na wycene kampanii.

2. W pkt. 7d SOP? Zamavs./iajqcy wymienia tytuly prasowe w ktdrych ma byé zamieszczona reklama
catostronicowa z informacja ,1 plakat na tydzien”, proszg o informacje czy w kazdym tygodniku ma

by¢ jednorazowo zamieszczona rekiama czy j ien ii i
. ' » CZy jedna na tydzien przez czas kampanii — czyli przez 6 ty-
godni (6 powtdrzen w 6 tytutach) ? P “ne v

Odpowiedazi:

Ad. 1.
Wykonawca powinien uwzgledni¢ ilos¢ dziennych emisji spotow, tak, aby w sumie ilos¢
emisja byta réwna liczbie 1200 lub wieksza.

Ad. 2.

Zgodnie z zapisami SOPZ kampania podzielona zostata na dwa etapy — pierwszy etap
realizowany od 15 kwietnia do 10 maja 2015 r., drugi etap od 11 do 31 maja 2015 r. Zgodnie
z zapisami SOPZ, w ramach Etapu 1 Wykonawca m.in. ,opracuje graficznie oraz umiesci
ogtoszenie — plakat we wskazanych ponizej gazetach lokalnych i regionalnych promujacy Dni
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Otwarte Funduszy Europejskich”. Zgodnie z powyzszym zapisem oraz czasem trwania Etapu 1
kampanii, tj. 3 tygodnie, plakat promujgcy ma zosta¢ umieszczony we wszystkich wskazanych
w SOPZ gazetach regionalnych i lokalnych raz na tydzieA. Oznacza to, ze Wykonawca musi
umiesci¢ plakat w 6 wskazanych gazetach przez 3-tygodniowy okres trwania kampanii,
co oznacza, ze plakat zostanie umieszczony przez Wykonawce 18 razy podczas trwania
kampanii.
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