Program Regionalny PODKARPACKIE Strukturalne i Inwestycyjne

Fundusze Unia Europejska
H Europejskie /é Europejskie Fundusze

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA (SIWZ)

Pieczec¢ zamawiajgcego

Nazwa nadana zamowieniu przez zamawiajgcego: Zaplanowanie i realizacja kampanii
otwierajgcej Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020

Numer referencyjny nadany sprawie przez zamawiajacego: OR-1V.272.2.23.2015.
Wykonawcy winni we wszelkich kontaktach z zamawiajgcym powotywaé sie na wyzej podane
oznaczenie.

Publikacja ogtoszenia o zamdwieniu:
Numer ogtoszenia: 139806—-2015;
Data zamieszczenia w Biuletynie Zamoéwien Publicznych: 11.06.2015 r.

§ 1. Nazwa (firma) oraz adres zamawiajacego:

Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Podkarpackiego
al. kukasza Cieplinskiego 4
35-010 Rzeszow

tel.: (17) 850-17-00, faks: (17) 850-17-01,
internet: www.bip.podkarpackie.pl, e-mail: urzad@podkarpackie.pl

§ 2. Tryb udzielenia zamowienia:

1. Wskazanie trybu udzielenia zamoéwienia: przetarg nieograniczony.

2. Podstawa prawna: art. 10 ust. 1 i art. 39 ustawy z dnia z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo
zamoOwien publicznych (Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z pozn. zm.) — zwanej dalej
w skrécie ,,ustawg”.

§ 3. Opis przedmiotu zamowienia:
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1. Opis przedmiotu zamdwienia:
Zaplanowanie i realizacja kampanii otwierajgcej Regionalny Program Operacyjny
Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020 zgodnie z wymaganiami zawartymi
w Szczegdtowym Opisie Przedmiotu Zamowienia, stanowigcym Zatgcznik nr 5 do SIWZ.

2. Nomenklatura — kod CPV (Wspdiny Stownik Zamoéwien):

Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych: 79.34.14.00 - 0

§ 4. Termin wykonania zamowienia:

Termin realizacji zamoéwienia — do 30 listopada 2015 r.

§ 5. Warunki udziatu w postepowaniu
oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania tych warunkow:

1. Uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa
nakfadajg obowigzek ich posiadania:

Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Nie dotyczy — w zakresie warunku udziatu w postepowaniu, o ktéorym mowa wyzej w celu
ubiegania sie o udzielenie zamdwienia nie jest wymagane spetnianie przez wykonawcow
zadnych szczegdlnych wymogow.

2. Wiedza i doswiadczenie:

O udzielenie zamdwienia moga ubiegac sie wykonawcy, ktdrzy spetniajg warunek, dotyczacy
posiadania wiedzy i doSwiadczenia to znaczy wykonawcy, ktorzy:

w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krdétszy — w tym okresie, wykonali nalezycie:

1) co najmniej jedng ustuge polegajaca na przygotowaniu kampanii informacyjno -
promocyjnej (krajowej lub zagranicznej) ktéra obejmowata tgcznie:
- stworzenie koncepcji kreatywnej spotdw telewizyjnych i radiowych,
- produkcje i postprodukcje spotéw telewizyjnych i radiowych,
- stworzenie projektow graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej,

przy czym wartos¢ brutto tej ustugi bez kosztow emisji/publikacji reklam/zakupu
zewnetrznych nosnikéw reklamowych wynosita przynajmniej 300.000,00 zt brutto
lub
2) co najmniej dwie ustugi polegajgce na przygotowaniu kampanii informacyjno -
promocyjnych (krajowych lub zagranicznych), z ktérych kazda obejmowata tacznie:
- stworzenie koncepcji kreatywnej spotdw telewizyjnych i radiowych,
- produkcije i postprodukcje spotéw telewizyjnych i radiowych,
- stworzenie projektow graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej,

przy czym warto$¢ brutto kazdej z tych ustug bez kosztdw emisji/publikacji reklam/zakupu
zewnetrznych nosnikdéw reklamowych wynosita przynajmniej 200.000,00 zt brutto
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W przypadku wykonawcédw rozliczajgcych sie w innej walucie niz PLN (polski ztoty),
przeliczenia walut nalezy dokona¢ wedtug tabeli kursdw $rednich opublikowanych przez
Narodowy Bank Polski w dniu wykonania zamoéwienia przez wykonawce, a jezeli w tym dniu
kurséw nie ogtoszono, to wedtug kurséw ostatnio przed tg datg ogtoszonych.

Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Zamawiajacy dokona oceny spetniania przez wykonawce wyzej wskazanego warunku udziatu
w postepowaniu wedtug formuty spetnia/ nie spetnia — na podstawie analizy ztozonego przez
wykonawce os$wiadczenia o spetnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu. Z tresci
zatgczonego do oferty wykonawcy oswiadczenia wynika¢ ma jednoznacznie, iz wykonawca
ten warunek spetnia. W przypadkéw wykonawcdw wspdlnie ubiegajacy sie o zamodwienie
(konsorcjum, spétka cywilna) wyzej wskazany warunek udziatu w postepowaniu musi
spetniac jeden z wykonawcdéw samodzielnie lub tgcznie (kumulatywnie) wszyscy wykonawcy
wchodzacy w sktad konsorcjum/ spétki cywilne;j.

3. Potencjat techniczny:
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Nie dotyczy — w zakresie warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa wyzej w celu
ubiegania sie o udzielenie zamdwienia nie jest wymagane spetnianie przez wykonawcow
zadnych szczegdlnych wymogow.

4. Osoby zdolne do wykonania zamoéwienia:

O udzielenie zamoéwienia mogg ubiegad sie wykonawcy, ktdrzy spetniajg warunek dotyczacy
dysponowania osobami zdolnymi do wykonania zamowienia, tzn. wykonawcy ktorzy
dysponuja/ bedg dysponowac zespotem, ktdry zostanie wyznaczony do realizacji zamowienia,
w skiad ktérego wchodzi¢ musi co najmniej:

1) kierownik zespotu — posiadajacy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations,
reklamy, promocji lub marketingu, ktory kierowat przynajmniej 2 kampaniami
informacyjnymi lub spotecznymi,

2) cztonkowie zespotu ds. kreacji (min. 3 osoby) — z ktérych kazdy posiada min. 3 lata
doswiadczenia w branzy ustug reklamowych oraz brali udziat w przygotowaniu kreacji co
najmniej 2 kampanii informacyjno — promocyjnych lub spotecznych (krajowych Ilub
zagranicznych).

Zamawiajacy nie dopuszcza, aby funkcje kierownika zespotu oraz cztonka zespotu ds. kreacji
petnifa jedna i ta sama osoba.

Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Zamawiajacy dokona oceny spetniania przez wykonawce wyzej wskazanego warunku udziatu
w postepowaniu wedtug formuty spetnia/nie spetnia — na podstawie analizy ztozonego przez
wykonawce os$wiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatlu w postepowaniu. Z tresci
zafaczonego do oferty wykonawcy oSwiadczenia wynika¢é ma jednoznacznie, iz wykonawca
ten warunek spetnia. W przypadkéw wykonawcdw wspdlnie ubiegajacy sie o zamodwienie
(konsorcjum, spotka cywilna) wyzej wskazany warunek udziatu w postepowaniu musi
spetniac jeden z wykonawcdéw samodzielnie lub tgcznie (kumulatywnie) wszyscy wykonawcy
wchodzacy w skiad konsorcjum/ spotki cywilnej.
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3) Sytuacja ekonomiczna i finansowa:
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Nie dotyczy — w zakresie warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa wyzej w celu
ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia nie jest wymagane spetnianie przez wykonawcow
zadnych szczegolnych wymogéw.

4) O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac sie wykonawcy, co do ktdrych jest brak podstaw do
wykluczenia z postepowania o udzielenie zamdwienia w okolicznosciach, o ktérych mowa
w art. 24 ust. 1 ustawy:

Opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

Zamawiajacy dokona oceny spetniania przez wykonawce wyzej wskazanego warunku udziatu
w postepowaniu wg formuly spetnia/ nie spetnia — na podstawie analizy ztozonych przez
wykonawce o$wiadczen i dokumentdw, o ktdrych mowa w § 6 pkt 1 i 2 SIWZ. Z tresci
zatgczonych do oferty wykonawcy o$wiadczen i dokumentdw majgcych na celu
potwierdzenie spetniania przez niego warunku jak wyzej wynika¢ ma jednoznacznie,
iz wykonawca ten warunek spetnia. Warunek udziatu w postepowaniu (§ 5 pkt 6 SIWZ)
wykonawcy wspdlnie ubiegajagcy sie o zamodwienie (konsorcjum, spdtka cywilna) muszg
spetnia¢ oddzielnie — warunek ten musi by¢ spetniony przez kazdego z wykonawcéw
wchodzacych w skfad konsorcjum lub spdtki cywilnej. Jezeli zaistniejg przestanki do
wykluczenia z ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego chociazby jednego
z wykonawcdw wchodzacych w sktad konsorcjum/ spotki cywilnej — zamawiajgcy wykluczy
konsorcjum/ spotke cywilna.

§ 6. Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie majaq dostarczy¢ wykonawcy
w celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu w postepowaniu:

1. Wykaz dokumentéw wymaganych przez zamawiajgcego, potwierdzajgcych spetnianie
warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérych to warunkach jest mowa w § 5 SIWZ:

PODMIOTY KRAJOWE I ZAGRANICZNE:

1.1. W celu potwierdzenia spetniania warunku udziatlu w postepowaniu (§ 5 pkt 6 SIWZ)
— tj. w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie
zamoOwienia wykonawcy w okolicznosciach, o ktdérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy — wykonawca zobowigzany jest dotgczy¢ do swojej oferty aktualny odpis z
wihasciwego rejestru lub centralnej ewidencji i informacji o dziatalnoSci gospodarczej,
jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji.

2. Poza dokumentami, o ktérych mowa w punkcie poprzedzajgcym, kazdy wykonawca
(konsorcjum, spotka cywilna) przystepujgcy do postepowania zobowigzany jest ztozyé
oSwiadczenie o spetnianiu warunkdéw udziatu w postepowaniu (wedtug zatgczonego wzoru
— zalgcznik nr 2 do SIWZ).

3. Informacje o sposobie przygotowania wyzej wymienionych dokumentéw:
3.1. Dokumenty, o ktérych mowa w dwdch punktach poprzedzajgcych, przyjmujace forme
zafgcznikow do oferty wykonawcy, muszg by¢ ztozone pisemnie:

— w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej za zgodnoS¢ z oryginatem przez
wykonawce, dotyczy: dokumentu, o ktéorym mowa w § 6 pkt 1.1 SIWZ; — w formie

str.4z14



3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.
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oryginatu, dotyczy: o$wiadczenia o spetnianiu warunkéw, o ktérym mowa
w § 6 pkt 2 SIWZ.

Dokumenty ztozone w formie kserokopii muszg by¢ potwierdzone za zgodno$é
z oryginatem przez wykonawce. W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie
0 udzielenie zamdwienia oraz w przypadku innych podmiotéw, na zasobach ktérych
wykonawca polega na zasadach okreSlonych w art. 26 ust. 2b ustawy, kopie
dokumentéw dotyczacych odpowiednio wykonawcy lub tych podmiotéw s3
poswiadczane za zgodnoS¢ z oryginatem odpowiednio przez wykonawce lub te
podmioty.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym muszg zostaé ztozone wraz z ttumaczeniem
na jezyk polski. Dokumenty nie przettumaczone na jezyk polski nie bedg brane pod
uwage.

W imieniu wykonawcy potwierdzenia kopii dokumentu za zgodno$¢ z oryginatem
moze(mogg) dokonac¢ tylko osoba(y) do tego uprawniona(e). Wskazane jest, aby
dokumenty ztozone w formie kserokopii byty potwierdzone za zgodnos$¢ z oryginatem
przez ta(te) sama(e) osobe(osoby), ktdra(e) podpisata(y) oferte.

Potwierdzenie za zgodnoS¢ z oryginatem winno by¢ sporzadzone w sposob
umozliwiajacy identyfikacje podpisu — tzn. poprzez ztozenie czytelnego podpisu lub
parafki wraz z imienng pieczatkg osoby poswiadczajacej kopie dokumentu za zgodnosé
z oryginatem, np.: ,poswiadczam za zgodnoSC z oryginatem ........cccccevverreeeriennninnnennnn
{podpis(y) osoby(osob) uprawnionej(ych) oraz pieczatka(i) imienna(e) lub/i firmowa}”.
Jezeli dany dokument sktada sie z wiecej niz jednej strony, dla swej waznosci powinien
by¢ ztozony w catosci.

W przypadku, gdy kserokopia ztozonego dokumentu sklada sie z wiecej niz jednej
strony, zalecane jest aby kazda ze stron tej kserokopii byta potwierdzona za zgodnosc¢
z oryginatem, zgodnie z powyzszymi wymogami dotyczacymi potwierdzania kserokopii
dokumentdw — wymagane jest, aby kserokopia dokumentu byta potwierdzona
za zgodno$¢ z oryginatem na ostatniej stronie.

W przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajagcych sie o zamowienie, w celu
potwierdzenia spetniania wymaganych warunkéw dokument wymieniony w § 6 pkt 1.1
SIWZ winien przedtozy¢ kazdy z wykonawcdw oddzielnie.

Dodatkowe informacje:

— pozadane jest, aby oswiadczenie, ktdrego wzor stanowi zatgcznik nr 2 do SIWZ
zostato sporzadzone na tym formularzu lub na kserokopii sporzadzonej z tego druku
(badz w formie tego druku); wykonawcy wspodlnie ubiegajgcy sie o zamdwienie
sktadajg jedno oSwiadczenie w imieniu catego konsorcjum/ spotki cywilnej;

— pozadane jest, aby oSwiadczenie, ktdrego wzor stanowi zatgcznik nr 3 do SIWZ
zostato sporzadzone na tym formularzu lub na kserokopii sporzadzonej z tego druku
(badz w formie tego druku); kazdy z wykonawcow wchodzacych w skiad
konsorcjum lub spotki cywilnej sktada o$wiadczenie oddzielnie;

— pozadane jest, aby zalaczniki zostaty ponumerowane zgodnie z kolejnoscig
przedstawiong w § 6 pkt 1 SIWZ.

4. Termin skfadania dokumentow potwierdzajgcych spetnianie wymaganych warunkow:

4.1.

4.2.

Os$wiadczenie o spetnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu oraz dokumenty
potwierdzajgce spetnianie tych warunkdw wykonawca sktada wraz z oferta.
Termin sktadania poszczegdinych dokumentdw odpowiada terminowi sktadania ofert.

§ 7. Informacje o sposobie porozumiewania sie zamawiajgcego z wykonawcami
oraz przekazywania oswiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie osdb

uprawnionych do porozumiewania sie z wykonawcami:

str.5z14



SIWZ — znak sprawy: OR-1V.272.2.23.2015

1. Tryb przekazywania o$wiadczen i dokumentow:

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje zamawiajacy i wykonawcy przekazujq
pisemnie lub faksem — nr faksu zamawiajgcego: (17) 850-17-61 (forma przekazywania
dokumentéw za posrednictwem faksu nie dotyczy dokumentdéw, o ktdrych mowa w § 6
SIWZ). Zamawiajacy zastrzega sobie prawo przesytania wszelkich zawiadomien, wezwan
i informacji drogg elektroniczng. Jezeli zamawiajacy lub wykonawca przekazujg o$wiadczenia,
wnioski, zawiadomienia oraz informacje faksem, kazda ze stron na Zadanie drugiej
niezwiocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

2. Wskazanie osdb uprawnionych do porozumiewania sie z wykonawcami:

2.1.

2.2,

2.3.

Osobg uprawniong do kontaktéw z wykonawcami w sprawach proceduralnych
(formalno-prawnych) jest Tomasz Jarecki — telefon: (17) 850-17-76.

Osobg uprawniong do kontaktow z wykonawcami w sprawach dotyczacych przedmiotu
zamowienia jest Wioletta Rejman — telefon: (17) 747-64-86.

W przypadku nieobecnosci osoby, o ktdérej mowa w pkt. 2.1 osobg uprawniong do
kontaktow z wykonawcami jest Mirostaw Tomankiewicz — telefon: (17) 860-67-79.

§ 8. Wymagania dotyczace wadium:

Nie dotyczy — zamawiajgcy nie zada wniesienia wadium.

§ 9. Termin zwigzania oferta

Wykonawca jest zwigzany ofertg do dnia podpisania z nim umowy (jezeli jego oferta zostanie
wybrana jako najkorzystniejsza), jednak nie dtuzej niz przez okres 30 dni. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skiadania ofert. Wykonawca
samodzielnie lub na wniosek zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg, z tym
Zze zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania oferta,
zwrécic sie do wykonawcdw o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres
— nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

§ 10. Opis sposobu przygotowywania ofert:

1. Wymogi formalne:

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w formie pisemnej w jezyku polskim, w sposob czytelny

i przejrzysty. Zamawiajgcy nie wyraza zgody na zlozenie oferty w postaci

elektroniczne;j.

Oferte nalezy ztozy¢ na (badz w formie) druku OFERTA WYKONAWCY, stanowigcym

(stanowigcego) zafgcznik nr 1 do SIWZ lub na kserokopii sporzadzonej z tego

formularza (zatacznika nr 1).

Formularz oferty nalezy wypetni¢ przy uzyciu nosnika pisma nie ulegajgcego usunieciu

bez pozostawienia $ladu np.: komputerowo, dtugopisem, cienkopisem, piérem lub za

pomocg maszyny do pisania.

Wszelkie poprawki w ofercie winny by¢ dokonywane poprzez skreSlenie omyiki oraz

postawienie obok korekty parafki osoby lub oséb podpisujacych oferte. Nie dopuszcza
str.6z 14



1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.
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sie mozliwosci dokonywania poprawek omytek w tekscie oferty przy uzyciu korektora
lub odrebnymi pismami dotgczonymi do oferty. W celu wyeliminowania ewentualnych
watpliwosci co do tresci oferty oraz zapewnienia jej czytelnosci i przejrzystosci
wskazane jest, by w przypadku wystgpienia omyiki, formularz oferty ponownie
skopiowac i wypetni¢ tak, aby nie byto w nim jakichkolwiek poprawek, zmian, korekt
itp.

Nie dopuszcza sie mozliwosci nanoszenia przez wykonawce jakichkolwiek zmian

merytorycznych na uprzednio przygotowang tres¢ oferty.

Wykonawca moze ztozy¢ jedng oferte (tylko z jedng ostateczng ceng); ztozenie przez

wykonawce wiecej niz jednej oferty lub oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne

lub wariantowe (w tym tzw. oferty wariantowej) — spowoduje odrzucenie oferty/ ofert
ztozonych przez tego wykonawce. Wykonawcy wspolnie ubiegajgcy sie o zamodwienie
sktadajg jedng wspding oferte.

Oferta musi by¢ podpisana (wskazane, by byta réwniez opieczetowana) przez osobe(y)

uprawniong(e) oraz oznaczona co do nazwy i adresu wykonawcy np. przez opatrzenie

oferty pieczecig firmowa. Przez osobe(y) uprawniong(e) nalezy rozumie¢ odpowiednio:

a) osobe(y), ktéra(e) zgodnie z odpowiednimi przepisami jest(sg) uprawniona(e) do
sktadania oswiadczen woli w zakresie praw i obowigzkdw majatkowych
wykonawcy;

b) petnomocnika lub petnomocnikdw wykonawcy, ktérym petnomocnictwa udzielita(y)
osoba(y), o ktorej(ych) mowa w pkt. 1.7a;

c) petnomocnika ustanowionego przez wykonawcéw wspodlnie ubiegajgcych sie
0 udzielenie zamdwienia do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamoOwienia.

W przypadku podpisania oferty lub dokumentdw do niej zatgczonych przez osobe(y)

upetnomocniong(e), nalezy pod rygorem odrzucenia oferty dotgczy¢ do niej

odpowiednie petnomocnictwo w formie oryginatu badz kserokopii potwierdzonej za
zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza lub przez mocodawce. Postanowienie SIWZ,

o ktérym mowa w zdaniu poprzedzajacym stosuje sie odpowiednio do petnomocnictwa

z prawem substytucji oraz do dokumentdw, o ktdrych mowa w podpunkcie nastepnym.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia publicznego, zobowigzani

s ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie

zamOwienia albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie

zamowienia publicznego. W zwigzku z tym wykonawcy wspdlnie ubiegajgcy sie

0 udzielenie zamoéwienia zobowigzani sg dotgczy¢ do niej odpowiedni dokument

potwierdzajagcy ustanowienie lub ustanawiajgcy petnomocnika. Petnomocnictwo,

o ktéorym mowa wyzej moze wynikaC z umowy regulujgcej wspOtprace tych

wykonawcow, jezeli wykonawcy takowg umowe — w formie oryginatu lub kserokopii

potwierdzonej za zgodnoS¢ z oryginatem przez notariusza — zatgczg do swojej oferty.

Do oferty muszg by¢ zatgczone wszystkie dokumenty wymagane odpowiednimi

postanowieniami SIWZ.

Wykonawca, wraz z oferty, sktada liste podmiotdw nalezacych do tej samej grupy

kapitatowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 2 pkt 5 ustawy, albo informacje o tym, ze nie

nalezy do grupy kapitatowe;j.

2. Na kompletng oferte skfadajg sie (obligatoryjnie):

a)
b)

C)

d)
e)

f)

oferta sporzadzona zgodnie z wymogami SIWZ;

dokumenty, o ktérych mowa w § 6 pkt 1 i 2 SIWZ — sporzadzone i ztozone zgodnie
z wymogami SIWZ;

dokument, o ktorym mowa w § 10 pkt 1.9 (zdanie drugie) SIWZ - dotyczy
wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia publicznego;
petnomocnictwo — o ile dotyczy;

lista albo informacja, o ktérej mowa w § 10 pkt 1.11 SIWZ.

projekt wstepnej koncepcji strategicznej
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g) projekt wstepnej koncepcji kreatywnej

h) projekt scenariusza i storyboardu spotu na ekrany LCD oraz spotu do telewizji

i) projekt scenariusza spotu radiowego

j) projekt koncepcji haset przewodnich oraz infografik poszczegdlnych osi priorytetowych

§ 11. Miejsce oraz termin skiadania i otwarcia ofert:

1. Miejsce oraz termin skfadania ofert:

1.1. Oferte nalezy ztozy¢ w Urzedzie Marszatkowskim Wojewoddztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie, kod pocztowy 35-010, al. kukasza Cieplinskiego 4, pok. nr 207: osobiscie
albo za posrednictwem poczty (firmy kurierskiej) — w zamknietej kopercie oznaczonej:
~Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wizerunkowo-promocyjnej”; znak sprawy:
OR.1V.272.2.23.2015; nie otwiera¢ do dnia 25.06.2015 r., godz. 11:00".

1.2. Na odwrocie koperty nalezy podac adres i nazwe firmy skfadajacej oferte.

1.3. Termin skfadania ofert uptywa dnia 25.06.2015 r. o godz. 10:00. Oferty ziozone po
tym terminie nie beda rozpatrywane (bez wzgledu na przyczyne opdznienia) i zostang
niezwtocznie zwrécone wykonawcom.

1.4. Przez ziozenie oferty w wyznaczonym terminie nalezy rozumie¢ dostarczenie
zamawiajgcemu oferty — do wyzej wskazanego miejsca — przed uptywem tego terminu.
Data stempla pocztowego nie decyduje o tym, czy oferta zostata ztozona w terminie.

2. Miejsce oraz termin otwarcia ofert:

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 25.06.2015 r., o godz. 11:00, w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie, kod pocztowy: 35-010,
al. kukasza Cieplinskiego — pok. nr 207.

§ 12. Opis sposobu obliczenia ceny:

. Wykonawcy ustalajg cene brutto za wykonanie zamdwienia z uwzglednieniem wszystkich
kosztdw zwigzanych z realizacjg zamdwienia (w tym z dostawg ,wykonanego zadania” do
siedziby zamawiajgcego i przeniesieniem majgtkowych praw autorskich) oraz po
uwzglednieniu wszystkich upustéw, rabatéw, znizek itp. Tak ustalong cene wykonawcy
wpisujg w odpowiednig rubryke formularza oferty (stanowigcego zatgcznik nr 1 do SIWZ).

. Cena nie ulegnie zwiekszeniu przez okres realizacji zamdwienia, niezaleznie od wszelkich
czynnikow.

. Wszystkie zawarte w ofercie ceny wykonawcy ustalajg z doktadnoscig do drugiego miejsca
po przecinku. Ceny zaokragla sie do petnych groszy, przy czym koncéwki ponizej 0,5 grosza
pomija sie, a koncdéwki 0,5 grosza i wyzsze zaokragla sie do 1 grosza.

. Ceny w ofercie muszg by¢ wyrazone w polskich ztotych (PLN) niezaleznie od wchodzacych
w jej skfad elementdw.

§ 13. Opis kryteriow, ktorymi zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,

wraz z podaniem znaczenia tych kryteridow i sposobu oceny ofert:

1. Kryteria wyboru oferty i ich znacznie:

1.1. Kryteria oceny ofert oparte sg na systemie punktowym.

1.2. W niniejszym postepowaniu oferty bedg oceniane na podstawie nastepujacych
kryteridw:
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Kryterium I: Cena oferty
Znaczenie: 35%

Kryterium II: Koncepcja kampanii
Znaczenie: 65%

Sposdb oceny ofert:

2.1. Ponizszej ocenie podlegajg jedynie oferty ztozone przez wykonawcéw niewykluczonych
z ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia, ktore nastepnie nie zostaty odrzucone.
2.2. Komisyjna ocena ofert:

A
Komisja wspolnie dokona oceny poszczegdinych ofert w
Kryterium I: Cena oferty.....35%
— stosujgc ponizsze zasady:

Poszczegdlne oferty otrzymuja ilos¢ punktow wyliczong wg ponizszej formuty:
Xn = (Cmin / Cn) x 35,
gdzie:
Xn — oznacza ilo$¢ punktdw przyznanych ocenianej ofercie;
Cmin — oznacza najnizszg cene oferty (sposrdd ofert podlegajgcych ocenie);

Cn — oznacza cene ocenianej oferty;
35 — oznacza wage (znaczenie tego kryterium wyrazone w %).

Ceng brang pod uwage przy ocenie ofert jest CENA BRUTTO OFERTY
— cena za realizacje catosci zamowienia.

» Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium I moze uzyska¢ maksymalnie 35,00
punktow.

Bl
Indywidualnie kazdy cztonek komisji przetargowej dokona oceny poszczegdlnych ofert w
Kryterium II: Koncepcja kampanii.....65%
— stosujgc ponizsze zasady:

Punkty w kryterium ,Koncepcja kampanii” zostang przyznane przez kazdego cztonka komisji
przetargowej dokonujgcego oceny poszczegolnych ofert podlegajgcych ocenie,
w skali do 65 punktéw. Ocena zostanie dokonana na podstawie dokumentéw, o ktérych
mowa w § 10 ust. 2 pkt. f-i SIWZ.

Czlonek komisji przetargowej indywidualnie ocenia nastepujgce elementy kazdej z ofert:

W kryterium oceny ,Koncepcja kampanii” pod uwage beda brane nastepujace podkryteria:

Koncepcja strategiczna kampanii (max. 20 pkt.)

Wstepny opis koncepcji strategicznej kampanii musi by¢ zgodny z wymaganiami
Zamawiajgcego zawartymi w Opisie Przedmiotu Zamowienia. Ocenie podlegaé beda
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zaproponowane przez Wykonawce komunikaty, ktére majg za zadanie wspierag,
a nie utrudnia¢ odbidr tresci przekazywanych w kampanii. Komunikaty zaproponowane
przez Wykonawce powinny wptywa¢ na emocje odbiorcow, prowokowaé do dziatania (do
korzystania ze wsparcia, siegania po nowe s$rodki z RPQO). Tresci przekazywane w
kampanii muszg by¢ dla potencjalnego odbiorcy zrozumiate i czytelne. Ponad to, w ramach
oceny koncepcji strategicznej kampanii ocenie podlega¢ bedzie takze zgodnosc
zaproponowanych tresci i komunikatow z celami kampanii. Komunikaty powinny by¢
wyrdznialne na tle pozostatych kampanii Funduszowych, a tym samym kojarzy¢ sie z
Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020.
Muszg by¢ zbudowane w sposob prosty i zrozumiaty, a zarazem zapamietywalny.
Zamawiajgcy oceniat bedzie takze potencjat kampanii, jego innowacyjnosc, spojnosc, a
takze sposob wykorzystania mediow i atrakcyjnos¢ zaproponowanych narzedzi.

0 — 4 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
kryterium

5 — 9 pkt. — propozycja dostateczna, w sposob dostateczny spetnia wymagania kryterium
10 — 13 pkt. — propozycja dobra, w sposéb dobry spetnia wymagania kryterium

14 — 17 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposéb bardzo dobry spetnia wymagania
Kryterium

18 — 20 pkt. — propozycja wybitna, w sposéb wybitny spetnia wymagania kryterium.

Koncepcja kreatywna kampanii (max. 20 pkt.)

Ocenie podlegac bedzie oryginalnos$¢ i pomystowosé kreacji. Zamawiajacy oceniat bedzie
zastosowanie niekonwencjonalnych i niestandardowych rozwigzah w projektach
graficznych. Kreacja powinna wykazywaé sie mozliwoscig skupienia uwagi, tresci
wkomponowane

w przekaz graficzny powinny by¢ fatwe w odbiorze i czytelne dla przecietnego odbiorcy.
Zamawiajgcy zwrdci takze uwage na ilos¢ uzytych elementdéw, co rowniez ma wpltyw na
czytelnos$¢ przekazu. Kreacja powinna tatwo zapada¢ w pamie¢. Ocenie podlegaé bedzie
rozmieszczenie elementow graficznych, ktére nie powinno zaburza¢ odbioru tresci. Ponad
to, Zamawiajgcy oceniat bedzie spdjnos¢ przekazu, rozumiang jako zapewnienie
jednolitosci linii graficznej ze wszystkimi narzedziami przedstawionymi w kreaciji.
Opracowana kreacja graficzna musi by¢ mozliwa do wykorzystania nie tylko w narzedziach
kampanii, ale réwniez w pozostatych dziataniach informacyjnych i promocyjnych
prowadzonych przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy zwroci uwage na to czy przekaz jest
entuzjastyczny, pogodny.

0 — 4 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
kryterium

5 — 9 pkt. — propozycja dostateczna, w sposob dostateczny spetnia wymagania kryterium
10 — 13 pkt. — propozycja dobra, w sposdb dobry spetnia wymagania kryterium

14 — 17 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposdb bardzo dobry spetnia wymagania
kryterium

18 — 20 pkt. — propozycja wybitna, w sposob wybitny spetnia wymagania kryterium.

Scenariusz i storyboard spotu na ekrany LCD oraz spotu do telewizji (max. 10 pkt.)

Zamawiajgcy oceniat bedzie atrakcyjnos$¢ scenariusza spotu do emisji na ekrany LCD oraz
spotu telewizyjnego pozwalajgca zainteresowaé jak najwiekszg liczbe odbiorcéw. Ocenie
podlega¢ bedzie pomystowo$¢é i niepowtarzalnos¢ przedstawionych scenariuszy.
Zamawiajgcy zwroci uwage na jasnosc¢ i precyzje komunikatu, umozliwiajgcg dotarcie do
grupy docelowej kampanii. Oceniane bedzie takze zastosowanie nowoczesnych technik
i efektow wizualnych podnoszgcych atrakcyjno$¢ spotu i wptywajgcych na przykucie uwagi,
a tym samym zachecajgcy do dziatania. Komunikaty ujete w spotach muszg by¢ klarowne
i zrozumiate dla przecietnego odbiorcy.

0 — 2 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
kryterium
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3 — 4 pkt. — propozycja dostateczna, w sposéb dostateczny spetnia wymagania kryterium
5— 6 pkt. — propozycja dobra, w sposéb dobry spetnia wymagania kryterium

7 — 8 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposéb bardzo dobry spetnia wymagania kryterium
9 — 10 pkt. — propozycja wybitna, w sposob wybitny spetnia wymagania kryterium.

Scenariusz spotu radiowego (max. 10 pkt.)

Zamawiajgcy oceniat bedzie atrakcyjno$é scenariusza spotu pozwalajgcg zainteresowaé
jak najwiekszg liczbe odbiorcéw. Ocenie podlegaé bedzie miedzy innymi pomystowosc
i emocjonalnos¢ przekazu. Ocenie podlega¢ bedzie takze precyzja komunikatu spotu
radiowego, ktéra zmniejszy ryzyko btednego odczytania przekazu kampanii. Trafnosé
komunikatu umozliwiajgca dotarcie do grupy docelowej kampanii. Spot powinien by¢
pogodny i entuzjastyczny, fatwo zapadajgcy w pamiec i zachecajgcy do dziatania. Ponadto
Zamawiajgcy oceniat bedzie potencjat zaproponowanych zasad dotyczgcych tworzenia
spotow radiowych na potrzeby Zamawiajgcego. Zwréci uwage na wykorzystanie dialogow,
monologdw, liczbe narratoréw, lektorow, elementy spéjnosci ktére mogg by¢é zachowane
we wszystkich spotach.

0 — 2 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
Kryterium

3 — 4 pkt. — propozycja dostateczna, w sposéb dostateczny spetnia wymagania kryterium

5 — 6 pkt. — propozycja dobra, w sposéb dobry spetnia wymagania kryterium

7 — 8 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposéb bardzo dobry spetnia wymagania kryterium
9 — 10 pkt. — propozycja wybitna, w sposdb wybitny spetnia wymagania kryterium.

Koncepcja haset przewodnich oraz infografik poszczegdlnych osi priorytetowych (max.5

pkt.)

Wstepny opis koncepcji haset przewodnich oraz infografik dla poszczegdinych osi
priorytetowych musi by¢é zgodny z wymaganiami Zamawiajgcego zawartymi w Opisie
Przedmiotu Zaméwienia. Ocenie podlega¢ bedg zaproponowane przez Wykonawce
komunikaty, ktére majg za zadanie wspiera¢ promocje RPO WP 2014-2020. Hasta oraz
infografiki zaproponowane przez Wykonawce powinny wptywa¢ na emocje odbiorcéw,
prowokowac¢ do dziatania. Tresci przekazywane za posrednictwem haset oraz infografik
muszg by¢ dla potencjalnego odbiorcy zrozumiate i czytelne.

Hasta oraz infografiki powinny wyréznia¢ sie na tle innych, a tym samym kojarzy¢ sie z
Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020.
Muszg by¢ zbudowane w sposob prosty i zrozumiaty, a zarazem zapamietywalny.

0 — 1 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
kryterium

2 pkt. — propozycja dostateczna, w sposéb dostateczny spetnia wymagania kryterium

3 pkt. — propozycja dobra, w sposob dobry spetnia wymagania kryterium

4 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposob bardzo dobry spetnia wymagania kryterium

5 pkt. — propozycja wybitna, w sposob wybitny spetnia wymagania kryterium.

Nastepnie, cztonek komisji zsumuije ilos¢ punktéw przyznanych ofercie za poszczegolne jej
podkryteria i na tej podstawie zostanie obliczona indywidualna ocena oferty w kryterium II.

B2
Komisja wspolnie dokona oceny poszczegdlnych ofert w
Kryterium II: Koncepcja kampanii.....65%
— stosujgc ponizsze zasady:

Po indywidualnej ocenie ofert, o ktdrej mowa w czesci B1 poszczegdine oferty otrzymujg ilos¢
punktow wyliczong wg ponizszej formuty:

Yn = (Ck1 + Ck2 + Ck3 +Ck") / Lck,

str.11z 14



SIWZ — znak sprawy: OR-1V.272.2.23.2015

gdzie:

Yn — oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie;

Ck1 - oznacza ilos¢ punktdw przyznanych ocenianej ofercie przez pierwszego cztonka
komisji przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium II;

Ck2 - oznacza iloS¢ punktow przyznanych ocenianej ofercie przez drugiego cztonka
komisji przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium II;

Ck3 - oznacza ilo$¢ punktow przyznanych ocenianej ofercie przez trzeciego cztonka
komisji przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium II;

Ck" — oznacza ilos¢ punktow przyznanych ocenianej ofercie przez kolejnego cztonka
komisji przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium II;

Lck — oznacza liczbe cztonkéw komisji przetargowej biorgcych udziat w ocenie ofert (min.
trzech cztonkow).

» Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium II moze uzyska¢ maksymalnie 65,00
punktéw.

2.3. taczna ocena ofert:

2.3.1. Punkty uzyskane przez oferte w komisyjnej ocenie oferty w kryterium I zostang
dodane do punktéw uzyskanych przez nig w komisyijnej ocenie oferty w kryterium II
i na tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w tagcznej ocenie
oferty moze uzyska¢ maksymalnie 100,00 pkt.

2.3.2. Zamawiajacy udzieli zamoéwienia wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢
punktow w tgcznej ocenie ofert.

3. Informacje dodatkowe:

3.1. Jezeli zostanie ztozona tylko jedna oferta przez wykonawce niewykluczonego
z postepowania, ktora nastepnie nie zostanie odrzucona — zamawiajgcy udzieli
zamowienia temu wykonawcy, przyznajgc jego ofercie maksymalng ilos¢ punktow
mozliwg do uzyskania w danym kryterium (bez przeprowadzania powyzszej oceny).

3.2. Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikdw oceny do dwdch miejsc po przecinku.
Gdyby wyniki dwdch lub wiekszej liczby ofert okazaty sie takie same, zamawiajacy nie
zastosuje zaokraglen, chyba Ze dziatanie takie nie bedzie mogto przynies¢
zroznicowania wynikdw.

3.3. Jezeli nie bedzie mozna wybrac¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub
wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i pozostatych kryteridw, zamawiajgcy
sposrdd tych ofert wybierze oferte wykonawcy, ktdry zaoferowat najnizszg cene.

§ 14. Informacje o formalnosciach, jakie powinny zostac dopetnione po wyborze
oferty w celu zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego:

1. Przed podpisaniem umowy w sprawie zamdwienia publicznego:

a) konsorcjum, ktérego oferta zostata wybrana, moze zosta¢ zobowigzane do
przedtozenia zamawiajgcemu umowy regulujgcej wspding dziatalno$¢ jego cztonkow
— wybor formy zastrzega sie dla zamawiajgcego;

b) spdtka cywilna, ktérej oferta zostata wybrana, moze zostaé zobowigzana do
przedtozenia zamawiajgcemu umowy spotki cywilnej — wybdr formy zastrzega sie dla
Zzamawiajgcego.

2. Wykonawca, w imieniu ktérego umowe zawierat bedzie petnomocnik lub petnomocnicy,
zobowigzany jest dostarczy¢ zamawiajgcemu (najpdzniej przed zawarciem umowy)
oryginat lub potwierdzone/g przez notariusza kopie/e odpowiednich/odpowiedniego
petnomocnictw/a, chyba Zze wykonawca dofgczy do swojej oferty wymagane
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petnomocnictwa/o, z ktérych/ego wynika¢ bedzie, ze — w imieniu tego wykonawcy —
osoba/osoby w nim wskazana/e jest/sg uprawniona/e do zawarcia umowy w sprawie
zamoOwienia publicznego.

3. Przed zawarciem umowy Wykonawca powiadomi Zamawiajgcego o osobach wchodzacych
w skfad zespotu, o ktérym mowa w § 5 ust. 4 SIWZ ktéry zostanie wyznaczony do
realizacji zamowienia podajgc imiona i nazwiska tych oséb.

4. Przed zawarciem umowy zamawiajgcy moze zazadac¢ od osoby(osob) reprezentujgcej(ych)
wykonawce, aby potwierdzita(y) ona(e) swojg tozsamos$¢ poprzez przedstawienie
odpowiednich dokumentéw (np. dowodu osobistego).

5. Zawarcie umowy nastgpi w miejscu i terminie wyznaczonym przez zamawiajgcego.

§ 15. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Nie dotyczy — zamawiajacy nie bedzie zadat od wykonawcy, ktérego oferta zostanie wybrana,
whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

§ 16. Istotne dla stron postanowienia, ktdre zostang wprowadzone do tresci
zawieranej umowy w sprawie zamowienia publicznego:

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do treSci zawieranej umowy
w sprawie zamdwienia publicznego zawarte sg w zatgczniku nr 4 do SIWZ.

§ 17. Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamodwienia:

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamdwienia
oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajgcego przepisow
ustawy — przystuguja $rodki ochrony prawnej, okresSlone w dziale VI ustawy (art. 179 — 1989)

§ 18. Informacje dodatkowe:

1. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych. Zamdwienie nie jest

podzielone na czeSci — w zwigzku z tym oferta musi obejmowac cato$¢ przedmiotu

zamowienia.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

3. Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zamdwien uzupetniajgcych, o ktérych mowa w art.

67 ust. 1 pkt 6 ustawy.

Nie dopuszcza sie mozliwosci ztozenia ofert wariantowych.

Zamawiajagcy nie dopuszcza mozliwosci porozumiewania sie drogg elektroniczng

— z zastrzezeniem § 7 pkt 1 (zdanie drugie) SIWZ.

Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych - rozliczenia miedzy

zamawiajacym a wykonawca prowadzone beda tylko w walucie polskiej (PLN).

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Zamawiajacy nie przewiduje wymagan, o ktorych mowa w art. 29 ust. 4 pkt 1 ustawy.

0. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie zamoéwienia podwykonawcom.

1. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku
obcym muszg zostaé ztozone wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

vk o

o

HBwoN

str. 13z 14




SIWZ — znak sprawy: OR-1V.272.2.23.2015

§ 19. Zalaczniki:

1. Wprowadzenie do SIWZ zatgcznikdw (nr 1-3 i 5) stanowigcych dla wykonawcéw wzory
formularzy ma na celu spowodowanie ujednolicenia otrzymywanych przez zamawiajgcego
informacji, a co za tym idzie mozliwosci ich poréwnania.

2. Postanowienia SIWZ dotyczace warunkéw sporzadzenia oferty stosuje sie odpowiednio do
warunkéw sporzadzenia poszczegdlinych formularzy (w szczegdlnosci § 10 pkt 1.3-1.5
SIWZ).

3. Integralng czes¢ niniejszej dokumentacji stanowig nizej wymienione zatgczniki:

Zatgcznik nr 1 — Formularz ,,OFERTA WYKONAWCY”  (do wykorzystania — obligatoryjnie)
Zafgcznik nr 2 — Formularz ,,OSWIADCZENIE" (do wykorzystania — obligatoryjnie)
Zatacznik nr 3 — Formularz ,,OSWIADCZENIE” (do wykorzystania — obligatoryjnie)
Zatacznik nr 4 — Istotne postanowienia umowy

Zatacznik nr 5 - Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia

Zatagcznik nr 6 — Inf. o przynaleznosci do ,Grupy kapitatowej” (do wykorzystania —
obligatoryjnie)

SPRAWY NIEUREGULOWANE NINIEJSZA SIWZ REGULUJE
USTAWA — PRAWO ZAMOWIEN PUBLICZNYCH ORAZ PRZEPISY WYKONAWCZE
WYDANE NA JEJ PODSTAWIE

Specyfikacje Istotnych Warunkéw Zamdwienia

zatwierdzit w dniu 11.06.2015 r.:

Wynagrodzenie Wykonawcy finansowane bedzie z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014 — 2020.
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