UCHWALA Nr 404 /8478 /18
ZARZADU WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO
w RZESZOWIE
z dnia 6 marca 2018r.

zmieniajgca Uchwate Nr 129/2799/15
Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie z dnia 29 grudnia 2015 r.
w sprawie okreslenia sposobu wylaniania przedsiewziec
promocyjno-wizerunkowych Wojewodztwa Podkarpackiego.

Na podstawie art. 41 ust.1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorzgdzie wojewddztwa
(Dz.U. z 2017 r., poz. 2096 z p6zn. zm.),

Zarzad Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie
uchwala co nastepuje:

§1

W Uchwale Nr 129/2799/15 Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie

z dnia 29 grudnia 2015 r. w sprawie okreslenia sposobu wytaniania przedsiewzieé

promocyjno-wizerunkowych  Wojewddztwa  Podkarpackiego, zmienionej  Uchwatg

Nr 245/4928/16 Zarzgdu Wojewddziwa Podkarpackiego w Rzeszowie 2z dnia

6 grudnia 2016 r. oraz Uchwatg Nr 279/5560/17 Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego

w Rzeszowie z dnia 28 lutego 2017 r., wprowadza sie nastepujgce zmiany:

1. § 3 otrzymuje brzmienie: ,W szczegolnie uzasadnionych przypadkach Zarzad
Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie moze zlecié przeprowadzenie dziatan
promocyjnych podczas wydarzen nieujetych w uchwale, o ktérej mowa w § 2 ust. 1 oraz
bez stosowania zasad Programu Wojewodztwa Podkarpackiego obejmujgcego nabory
w drodze konkurséw — ,Podkarpackie — przestrzen otwarta” — zatgcznik Nr 1. Odejscie
od stosowania zasad Programu moze dotyczyé wytacznie przedsiewzieé o istotnym
potencjalne promocyjnym dla Wojewodztwa Podkarpackiego, ktérego ocena wynikaé
bedzie z:

1) prestizu i rangi wydarzenia w skali kraju lub w znaczeniu miedzynarodowym,

2) wysokiej atrakcyjnosci medialnej, uwzgledniajgcej liczbe publikacji w mediach
i wygenerowany w poprzednich edycjach wydarzenia ekwiwalent reklamowy Iub
w przypadku pierwszej edycji wydarzenia plan dziatan medialnych,

3) atrakcyjnosci oferty promocyjnej dla wojewodztwa - réznorodno$é narzedzi
promocyjnych i ich zasieg,

4) unikalnej i atrakcyjnej koncepcji wydarzenia, uwzgledniajacej strategie promociji
Wojewodztwa Podkarpackiego,

5) planowanej liczby odbiorcéw i uczestnikéw wydarzenia.

2. zmienia sie Zatgcznik nr 1, ktéry otrzymuje brzmienie jak Zatgcznik nr 1 do niniejszej
uchwaty.

§2
Wykonanie uchwaly powierza sie Dyrektorowi Departamentu Promocji i Wspotpracy
Gospodarczej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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Zalgcznik nr 1 do Uchwaly Nr 404/8478/18
Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie

z dnia 6 marca 2018r.

Program Wojewoédztwa Podkarpackiego
,Podkarpackie — przestrzen otwarta”

REGULAMIN KONKURSU

§ 1 Postanowienia ogodlne

Program ,,Podkarpackie przestrzen otwarta” zwany dalej Programem jest organizowany
w ramach zadania Promocja Wojewodztwa Podkarpackiego.

Organizatorem Programu jest Wojewddztwo Podkarpackie, zwane dalej Wojewédztwem.
Zasady Programu zostaty okreslone w niniejszym Regulaminie.

W ramach Programu ,Podkarpackie przestrzen otwarta” Samorzad Wojewodztwa
Podkarpackiego realizuje cel, ktérym jest promocja marki ,,Podkarpackie przestrzen
otwarta” w kraju i za granica, wzmacnianie wizerunku regionu oraz poczucia tozsamosci
regionalnej wsrod mieszkancow Wojewodztwa Podkarpackiego.

Program dostepny jest do wgladu w siedzibie Wojewédztwa, w Biuletynie Informacii
Publicznej Wojewodztwa Podkarpackiego na stronie www.bip.podkarpackie.pl oraz
na stronie internetowej Wojewodztwa Podkarpackiego www.podkarpackie.pl.

Wyktadnia Programu nalezy wylacznie do Wojewodztwa.

§ 2 Zalozenia Programu

Program realizowany jest poprzez zakup ustug promocyjnych, polegajgcych na promociji

marki ,Podkarpackie - przestrzen otwarta” w ramach przedsiewzie¢ organizowanych

na terenie Wojewddztwa Podkarpackiego, w kraju lub poza jego granicami w nawigzaniu
do strategii promocji Wojewodztwa Podkarpackiego.

Ustugi promocyjne zostang przeprowadzone podczas przedsigwzigé wybranych

w drodze konkursu.

W ramach Programu przewiduje sie zakup ustug promocyjnych podczas projektow

podzielonych na 3 kategorie:

1) Podkarpackie — przestrzen otwarta na sport — promocja wojewodztwa poprzez
inicjatywy sportowe i wydarzenia zwigzane z aktywng formg spedzania czasu

2) Podkarpackie — przestrzen otwarta na kulture — promocja wojewodztwa poprzez
wydarzenia kulturalne (muzyka, film, sztuka, etc.) i przedsiewziecia wzmacniajace
tozsamo$é regionalng, rozumiane jako inicjatywy prezentujgce lokalne tradycje
i kuchnie, podkarpackie $Swieta i zwyczaje, dziedzictwo kulturowe, historyczne
i religijne regionu,

3) Podkarpackie — przestrzen otwarta na nauke — promocja wojewodztwa poprzez
kongresy, konferencje i inicjatywy edukacyjne, zwigzane =z inteligentnymi
specjalizacjami wojewédztwa (lotnictwem, kosmonautyka, informatyka, motoryzacjg
i jakoscig zycia), a takze wydarzenia promujace postawy proekologiczne.

Podstawa udziatu w Programie jest ztozenie wniosku przy pomocy Formularza

zgtoszeniowego (Zatacznik nr 1 do Programu), zwanego dalej Zgtoszeniem.



10.

11,

12.

13.

Ogtoszenie o naborze Zgloszen do Programu i wymaganych terminach zostanie

opublikowane w Biuletynie Informacji Publicznej Wojewoddztwa Podkarpackiego

na stronie  www.bip.podkarpackie.pl, na stronie internetowej Wojewoddztwa

Podkarpackiego www.podkarpackie.pl oraz w mediach spotecznosciowych nie pdzniej

niz 7 dni przed rozpoczeciem naboru. Nabdr ten ogtaszany bedzie na podstawie

odrebnej uchwaly Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego.

Maksymalna warto$¢ pakietu proponowanych ustug promocyjnych przez Podmiot

w ramach Zgtoszenia nie moze przekroczy¢ kwoty 10 000 zt brutto.

Wyboru przedsiewzie¢ dokonuje powotana do tego celu Komisja Konkursowa zwana

dalej Komisja.

Komisje powotuje sie uchwatg Zarzadu Wojewddztwa Podkarpackiego. W uchwale

nalezy imiennie wskazac cztonkéw Komisji.

W sktad Komisji wchodza:

a. Dyrektor Departamentu Promocji i Wspélpracy Gospodarczej — Przewodniczacy
Komisiji,

b. kierownik Oddziatu promocji marki regionu w Departamencie Promocji i Wspotpracy
Gospodarczej,

c. przedstawiciel Kancelarii Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego,

d. pracownik merytoryczny Departamentu Promocji i Wspotpracy Gospodarczej,

e. dwoch pracownikdw merytorycznych  Oddziatu promocji marki regionu
w Departamencie Promocji i Wspétpracy Gospodarczej — Sekretarz Komisiji.

Komisje zwotuje i prowadzi je] posiedzenie Dyrektor Departamentu Promociji

i Wspoltpracy Gospodarczej. Dyrektor ma prawo upowazni¢ zastepce do prowadzenia

obrad Komisji.

Podstawg wyboru danego przedsiewziecia jest taczna liczba punktow przyznanych

przez Komisje w oparciu o Kryteria ustalone w Programie.

Podmioty, ktérych przedsiewziecia zostang wybrane do realizacji w ramach

konkursu, zobligowane s3 do nadania Wojewodztwu Podkarpackiemu miana

»,Partnera” tego wydarzenia.

Przedsiewziecia wybrane w ramach konkursu muszg zosta¢ zrealizowane do 30

listopada i rozliczone najpézniej do 15 grudnia roku, w ktorym realizowany jest

konkurs.

§ 3 Uczestnicy

W ramach Programu Zgtoszenia mogg by¢ sktadane przez:

a. jednostki organizacyjne posiadajgce osobowos¢ prawng (z wytgczeniem jednostek
budzetowych oraz jednostek samorzadu terytorialnego),

b. organizacje pozarzadowe w rozumieniu ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie,

c. przedsiebiorcow w rozumieniu ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarczej,

d. stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego, prowadzgce dziatalnosé¢ pozytku
publicznego,

e. publiczne i niepubliczne szkoty wyzsze,

f. osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajagce na podstawie przepisow
o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej
w rozumieniu ustawy z dnia 17 maja 1989 r., o stosunku Panstwa do innych
kosciotdw i zwigzkdéw wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci sumienia
i wyznania, w rozumieniu ustawy z dnia 17 maja 1989 r. jezeli ich cele statutowe
obejmujg prowadzenie dziatalnosci pozytku publicznego,

g. spoétdzielnie socjalne,



h. kota gospodyn wigjskich posiadajgce osobowos¢ prawnag,

i. kluby sportowe (z wytaczeniem wydarzern bedacych integralnym elementem
rozgrywek ligowych).

Warunkiem przystapienia do Programu, jest posiadanie przez podmiot statusu jedynego

Wykonawcy tzn. podmiotu posiadajacego wytacznosé na sprzedaz oraz wykonanie

ustug promocyjnych w ramach ww. przedsiewziecia, co zostanie potwierdzone

poprzez wypetnienie oraz podpisanie stosownego oswiadczenia, znajdujacego si¢

w Zgtoszeniu.

Jezeli Zgtoszenie podpisuje inna osoba (osoby) niz uprawniona do reprezentowania

podmiotu, do Zgtoszenia nalezy dotgczy¢ stosowne petnomocnictwo.

Podmioty, ktére sg w trakcie zmian statutowych powinny ztozy¢ kopie uchwaty o zmianie

Statutu wraz z kopig (pierwszej strony) wniosku o zmiane danych w KRS.

Z udzialu w Programie wylaczone sa przedsiewzigcia finansowane przez

Wojewodztwo Podkarpackie z innych zrodet.

§ 4 Zasady skfadania wnioskow

W trakcie roku budzetowego Wojewddztwo przeprowadza co najmniej jeden nabor

Zgtoszen z ofertami przedsiewziec.

Przedsiewziecia zgloszone w ramach konkursu mogg zawiera¢ ponizsze ustugi.

Zadeklarowane przez Organizatora w Formularzu zgtoszenia dziatania:

a. relacje z wydarzenia, spoty i reklama w telewizji z zaznaczeniem wizualnym
Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

b. relacje z wydarzenia, spoty i reklama w radiu z zaznaczeniem stownym Wojewodztwa
(nazwa: Wojewddztwo Podkarpackie wraz z informacja o ,Partnerstwie”),

c. artykuty i reklama w prasie z zaznaczeniem wizualnym Wojewodztwa (znak
promocyjny Wojewoddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

d. artykuty i reklama na portalach internetowych z zaznaczeniem wizualnym
Wojewddztwa (znak promocyjny Wojewoddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

e. komunikacja na stronie www organizatora z zaznaczeniem wizualnym Wojewodztwa
(znak promocyjny Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

f. komunikacja w mediach spotecznosciowych =z zaznaczeniem wizualnym
Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

g. umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”
na systemach wystawienniczych, reklamach i spotach promocyjnych realizowanych
przez organizatora,

h. wyeksponowanie systeméw wystawienniczych udostepnionych przez Wojewodztwo
(m.in. systemy pneumatyczne (balony, bramy, ekran), banery, roll-upy),

i. umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”
na materiatach reklamowych produkowanych przez organizatora (plakaty, broszury,
foldery, upominki, dyplomy, medale, etc.),

j. zamieszczenie na stronie internetowej i mediach spotecznosciowych organizatora
znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego zopisem ,Partner” wraz
z aktywnym linkiem odsytajgcym do adresu strony wskazanej przez Wojewodztwo,

k. zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
komunikatu lub reklamy o regionie dostarczonej przez Wojewddztwo,

|. zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
filmu promujgcego region przekazanego przez Wojewddztwo,

m.emisja podczas wydarzenia filmu promujgcego wojewddztwo podkarpackie
przekazanego przez Wojewddztwo,

n. inne ustugi proponowane przez Podmiot.
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10.

Sposéb przygotowania Zgtoszenia:

a. Formularz zgtoszeniowy do Programu musi by¢ napisany czytelnie w jezyku polskim,
wedtug wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 1 do Programu. Formularz nieczytelny nie
zostanie poddany ocenie merytorycznej przez Komisje.

b. wszystkie pola Formularza zgtoszeniowego muszg by¢ wypetnione,

c. wszystkie strony wypetlnionego Formularza zgloszeniowego muszg byc
zaparafowane, a ostatnia strona podpisana i opatrzona pieczecig imienng i/lub
firmowa, przez osobe (osoby) uprawniong lub upowazniong do reprezentowania
podmiotu. Jezeli osoby uprawnione lub upowaznione nie dysponujg pieczatkami
imiennymi, w takim wypadku muszg podpisa¢ sie petnym imieniem i nazwiskiem
z zaznaczeniem petnionej funkgiji.

Zgtoszenie nalezy ztozy¢ w wersji papierowej, w zamknietej, nieprzezroczystej kopercie.

Na kopercie nalezy umiesci¢ napis: ,,Zgloszenie w ramach konkursu ,,Podkarpackie

przestrzen otwarta” oraz nazwe wybranej przez podmiot jednej z trzech kategorii:

1) Podkarpackie — przestrzen otwarta na sport

2) Podkarpackie — przestrzen otwarta na kulture

3) Podkarpackie — przestrzen otwarta na nauke.

Zgtoszenia nalezy ztozyc:

a. osobiscie na Kancelarie Ogélng Wojewodztwa Podkarpackiego:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Podkarpackiego
Departament Promocji i Wspotpracy Gospodarcze;j.
al. L. Cieplinskiego 4, 35-310 Rzeszow

lub

b. przestaé na adres korespondencyjny j. w.

Za date ztozenia Zgtoszenia uznaje sie date jego wptywu do Urzedu Marszatkowskiego,

potwierdzong pieczecig Kancelarii Ogélnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa

Podkarpackiego, a nie date stempla pocztowego.

Podmiot moze ztozy¢ tylko jedno Zgtoszenie.

Zgtoszenie nie przygotowane wedtug wymagan okreslonych w ust. 4 - 5 lub nie ztoZzone

w wymaganym terminie nie moze zosta¢ poddane ocenie merytorycznej Komisji.

Zgtoszenie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego i ustawy Prawo

zamowien publicznych, a takze nie stanowi podstawy roszczen wzgledem

Zamawiajgcego o zawarcie umowy na zakup ustug promocyjnych, ani innych roszczen

odszkodowawczych w przypadku, gdy nie dojdzie do zawarcia umowy.

Program, formularz zgtoszeniowy, wzér umowy, sprawozdania sg dostepne w wersji

elektronicznej na stronie: www.podkarpackie.pl.

§ 5 Zasady, tryb i kryteria wyboru Zgtoszen

Ztozone Zgtoszenia podlegajg ocenie formalnej i merytoryczne;.

Ocena formalna:

1.
2

Ocena formalna polega na sprawdzeniu kompletnosci i prawidtowosci Zgtoszenia.

Zgtoszenie, aby zostato uznane za prawidtowe, musi spetnia¢ nastepujgce kryteria:

a. podmiot jest uprawniony do udziatu w Programie,

b. Zgtoszenie jest ztozone na wiasciwym formularzu (Zatgcznik nr 1 do Programu),

c. Zgtoszenie ztozone jest w wymaganym terminie;

d. termin realizacji przedsiewziecia jest zgodny z terminem wymaganym w Programie
oraz ogtoszeniu o konkursie;

e. wszystkie pola Zgloszenia sg wypetnione,



f. Zgtoszenie musi by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione lub upowaznione
(zgodnie z § 4 ust. 3 lit. c).
Dopuszcza sie uzupetnienie uchybiern formalnych, o ktérych mowa w § 5 ust. 2 lit.
e i f w terminie do 3 dni roboczych od dnia powiadomienia Podmiotu o uchybieniach.
W przypadku nieusuniecia wskazanych uchybien Zgtoszenie pozostanie bez
rozpatrzenia. Podmiot zostanie poinformowany o uchybieniach drogg telefoniczng lub
powiadomienie o uchybieniach zostanie przestane droga elektroniczng na adres e-mail
wskazany w Zgtoszeniu.
Za dzien roboczy uznawany jest kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku w godz.
8-15, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy (Swiat).
Uzupetnien uchybien, o ktérych mowa w ust. 3 Podmiot moze dokona¢ w terminie,
miejscu i formie wskazanym przez Wojewddztwo w powiadomieniu o uchybieniach.
Oceny formalnej dokonujg pracownicy Departamentu Promocji i Wspdipracy
Gospodarczej wskazani przez Dyrektora Departamentu Promocji i Wspdipracy
Gospodarczej.

Ocena merytoryczna

7. Zgloszenia pozytywnie zweryfikowane pod wzgledem formalnym sg przekazywane
do Komisji, ktora dokonuje oceny merytorycznej i przygotowuje dla Zarzadu
Wojewddztwa Podkarpackiego wykaz rekomendowanych przedsiewzieé wraz z oceng
wartosci ustug promocyjnych.

8. Przy ocenie merytorycznej Komisja bedzie brata pod uwage nastepujace kryteria:

Lp. Kryterium Opis kryterium Punktacja | Suma

Oryginalno$¢ pomystu i ranga przedsiewziecia 0-3
4 | Koncepcja Liczba i rodzaj uczestnikow 0-3 0-10
przedsiewziecia
Zasieg przedsiewziecia (liczba odbiorcow) 0-4
e . QOdniesienie do Strategii kreacji i promocji
Spojnosé ze strategia | o i regionu, w tym zwiazek z inteligentnymi
promociji e .
2. ot specjalizacjami (jakos¢ zycia, lotnictwo, 0-5 0-5
Wojewoddztwa g
Podkatsackiedo kosmonautyka, motoryzacja, informatyka
P 9 i telekomunikacja)
Relacje z wydarzenia, spoty i reklama 06
w telewizji
Relacje z wydarzenia, spoty i reklama w radiu 0-6
3 Plan komunikaciji Artykuty i reklama w prasie 0-6 0.36
" | wydarzenia - : ;
Artykuly i reklama na portalach internetowych 0-6
Komunikacja na stronie www organizatora 0-6
Komunikacja w mediach spotecznosciowych 0-6
Umieszczenie znaku promocyjnego
Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem
) . .Partner" na systemach wystawienniczych, 0-10
4 | Narzedzia promocii reklamach i spotach promocyjnych 0-44
wojewodztwa realizowanych przez organizatora.
Wyeksponowanie systemoéw wystawienniczych 0-10
udostepnionych przez Wojewodztwo
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Umieszczenie znaku promocyjnego
Wojewoédziwa Podkarpackiego z opisem
.Partner’ na materiatach reklamowych
produkowanych przez organizatora (plakaty,
broszury, foldery, upominki, dyplomy, medale,
etc.

Zamieszczenie na stronie internetowe;j i
mediach spotecznosciowych organizatora
znaku promocyjnego Wojewodziwa
Podkarpackiego z opisem ,Partner” wraz 0-4
z aktywnym linkiem odsytajgcym do adresu
strony wskazanej przez Wojewodziwo

0-6

Zamieszczenie na stronie internetowej
i w mediach spotecznosciowych organizatora

komunikatu lub reklamy o regionie 03
dostarczonej przez Wojewoddztwo
Zamieszczenie na stronie internetowej
iw mediach_spo{ecznqéciowych organizatora 0-3
filmu promujgcego region przekazanego przez
Wojewddztwo
Emjsja podczas wydarzenia ﬁlrr_mu p'romujacego 0-3
region przekazanego przez Wojewddztwo
Inne ustugi proponowane przez Podmiot 0-5
Cyklicznosc realizacji wydarzenia 0-2
5. | Doswiadczenie Informacje lub referencje nt. zrealizowanych 0-5
wydarzen o podobnym charakterze (rodzaj, 0-3
ilos¢, zasieg, medialnosc itp.)
SUMA 100

9. Komisja na podstawie ziozonych przez podmiot dokumentow dokonuje oceny, czy
podmiot wskazany w Zgtoszeniu jest jedynym organizatorem i/lub podmiotem
uprawnionym do przeprowadzenia dziatan promocyjnych i zwigzanych z tym czynnosci
formalno-finansowych.

10. Podstawg wyboru danego przedsiewziecia jest taczna liczba punktéw przyznanych
przez Komisje w oparciu o kryteria ustalone w Programie.

11. Warunkiem wyboru danego przedsiewziecia w ramach Programu jest uzyskanie
w ocenie merytorycznej co najmniej 70 punktow.

12. Wybér przedsiewzie¢ zostanie przeprowadzony w ramach wysokosci $rodkow
finansowych przewidzianych w danym naborze Zgtoszen. Wysokos¢ sSrodkow
finansowych zostanie rozdysponowana pomiedzy Zgtoszenia, ktére uzyskaty najwiekszg
liczbe punktéw w ocenie merytorycznej.

13. Czlonkowie Komisji sktadajg czytelny podpis pod protokotem z wyboru Zgtoszen.

14. Podpisany przez Komisje protokét z wyboru Zgtoszen przekazany zostanie do podpisu
Sekretarza - Dyrektora Departamentu Organizacyjno-Prawnego Wojewddztwa
Podkarpackiego, dziatajgcego z upowaznienia Kierownika Zamawiajacego.

15. Na podstawie rekomendacji Komisji Zarzagd Wojewddztwa Podkarpackiego w drodze
uchwaty dokonuje ostatecznego wyboru przedsiewziec oraz ustala ostateczng wysokosc
przyznanych srodkdéw na dane przedsiewziecie.

16. Decyzja Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego w zakresie akceptacji wyboru
przedsiewziecia oznacza jednoczesnie potwierdzenie wyboru jego jedynego wykonawcy
uprawnionego do przeprowadzenia dziatan promocyjnych.

17. Uchwata Zarzadu Wojewddztwa Podkarpackiego ma charakter ostateczny i nie

przystuguje od niej odwotanie.




18.

10.

Lista przedsiewzie¢, ktére beda finansowane w ramach Programu zostanie
zamieszczona w wersji elektronicznej na stronie www.podkarpackie.pl nie pozniej niz
45 dni od daty zakonczenia naboru.

§ 6 Termin i warunki realizacji zadania

Podstawe wykonania ustugi promocyjnej stanowi umowa zawarta pomigdzy

Wojewodztwem a Wykonawcg (Zatgcznik nr 2 do Programu).

Organizator przedsiewziecia wytonionego w drodze Konkursu jest zobowigzany

do zawarcia umowy nie pozniej niz 7 dni od wezwania przez Wojewddztwo

Podkarpackie do jej podpisu.

Zadanie winno by¢ zrealizowane z najwyzszg starannoscig, zgodnie z zawartg umowg

oraz z obowigzujgcymi standardami i przepisami, w zakresie opisanym w Zgtoszeniu.

Wszelkie zmiany zadania, zwigzane z terminem i harmonogramem jego realizacji, winny

by¢ zgtaszane do Oddziatu promocji marki regionu Urzedu Marszatkowskiego w formie

pisemne;j.

Dokumenty wymagane podczas podpisania umowy z Wykonawca:

a. aktualny odpis z witasciwego rejestru, a w razie braku takowego inny dokument
wskazujacy sposob reprezentacji Podmiotu przy zawieraniu umow (w przypadku nie
przediozenia oryginatu wszystkie strony dokumentu muszg by¢é poswiadczone
,Za zgodnos¢ z oryginatem” oraz opatrzone datg),

b. petnomocnictwo, jezeli Umowe podpisuje inna osoba (osoby) niz uprawniona
do reprezentowania Podmiotu,

c. Podmioty, ktére sg w trakcie zmian statutowych powinny ziozy¢ kopie uchwaty
o zmianie Statutu wraz z kopig (pierwszej strony) wniosku o zmiane danych w KRS.
Dokumenty nalezy sktada¢ w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej ,Za zgodnosc
z oryginatem” wraz z datg podpisane przez osobe (osoby) uprawnione lub upowaznione;
jezeli osoby uprawnione lub upowaznione nie dysponujg pieczeciami imiennymi kazda
strona musi by¢ podpisana petnym imieniem i nazwiskiem z zaznaczeniem petnionej

funkciji.

Zadeklarowane przez Wykonawce w Formularzu zgtoszenia dziatania medialne

i promocyjne bedg stanowi¢ podstawe zapisdw umowy dotyczacych zakresu $wiadczen

realizowanych przez Wykonawce. Jednocze$nie Wojewddztwo przed podpisaniem

umowy z Wykonawcg na realizacje przedsigwzigcia, zastrzega sobie prawo do decyzji

dot. zmiany rodzaju i okreslenia ilosci elementéw o ktérych mowa w § 4 ust. 2 lit. h

Regulaminu, wg posiadanych mozliwosci Zamawiajgcego. W przypadku braku

akceptacji ze strony Wykonawcy, Zamawiajacemu przystuguje prawo do rezygnacji

Z podpisania umowy.

Komisja ma prawo decyzji dotyczgcej przyjecia do realizacji zaproponowanych przez

Podmiot dziatann promujgcych Wojewddztwo, o ktorych mowa w § 4 ust. 2 lit. h

Regulaminu. Pozostate dziatania zaproponowane przez Podmiot w Formularzu

zgtoszeniowym muszg zostac zrealizowane.

Niezwtocznie po zrealizowaniu przedmiotu umowy, nie pdzniej niz do 3 dni roboczych od

terminu zakonczenia jego realizacji, Wykonawca zwroci system wystawienniczy do

miejsca wskazanego przez Zamawiajacego w ilosci i stanie, w jakim zostat wydany.

Zwrot systemu i ich stan techniczny zostanie potwierdzony w protokole zdawczo-

odbiorczym przez przedstawiciela Zamawiajgcego.

W razie stwierdzenia zabrudzen, usterek, uszkodzen lub braku elementéw montazowych

(zwanych dalej usterkami) w zwroconym systemie wystawienniczym Wykonawca

zostanie wezwany do ich usuniecia w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.
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Wykonawca dokona usuniecia stwierdzonych usterek w terminie uzgodnionym
z Zamawiajgcym, nie pozniej niz 7 dni roboczych od dnia otrzymania wezwania.

W razie odmowy usuniecia usterek lub ich nieusuniecia we wskazanym przez
Zamawiajgcego terminie, Zamawiajgcy ma prawo samodzielnie je usung¢ lub zleci
usuniecie osobie trzeciej na koszt Wykonawcy, bez koniecznosci kolejnego wzywania
Wykonawcy do usuniecia usterek. W takim przypadku koszty te mogg zostaé potrgcone
z wynagrodzenia Wykonawcy.

W przypadku gdy zwracany system wystawienniczy nie nadaje sie do dalszego
uzytkowania, badz gdy zostat zagubiony, Wykonawca zobowigzany jest uisci¢ na konto
Zamawiajgcego optate rowng aktualnej cenie brutto przekazanego systemu. Cene brutto
przekazanego systemu okre$la Zamawiajacy. W razie braku zwrotu systemow
wystawienniczych w terminie 14 dni od terminu zakonczenia realizacji przedsiewziecia,
na ktére byly udostepnione, uznaje sie je za zagubione przez Wykonawce.

Podmiot zobowigzany jest po zakonczeniu realizacji przedsiewziecia do ztozenia
pisemnego sprawozdania z wykonania przedmiotu umowy, wg wzoru stanowigcego
Zatgcznik nr 3 do Programu. Sprawozdanie musi zawiera¢ opis dziatan wraz z ich
wizualizacjg (m. in. zdjecia, raporty medialne, zrzuty z ekranu (print screen) w formie
obrazéw wklejonych do sprawozdania, potwierdzajace prawidtowg realizacje przedmiotu
umowy. Sprawozdanie nalezy ztozy¢ w dwdch jednobrzmiacych egzemplarzach.

Termin zlozenia sprawozdania: do 60 dni od dnia zakonczenia realizacji
przedsiewziecia, jednak nie pdzniej niz do dnia 1 grudnia roku, w ktérym realizowany
jest konkurs.

Zamawiajagcy w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania od Wykonawcy
sprawozdania, o ktorym mowa w ust. 14, drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany
w Zgtoszeniu:

1) zaakceptuje sprawozdanie i poinformuje Wykonawce o prawie wystawienia przez
niego stosownej faktury,
lub

2) odmowi akceptacji i zgtosi uchybienia w danym sprawozdaniu.

Dopuszcza sie uzupetnienie uchybiern w ztozonym sprawozdaniu, o ktérym mowa w ust.
14 w terminie do 5 dni roboczych od dnia powiadomienia Podmiotu o uchybieniach.
Uzupetnien uchybien, o ktérych mowa w ust. 16 Podmiot moze dokona¢ w terminie,
miejscu i formie wskazanym przez Wojewodztwo w powiadomieniu o uchybieniach.

W  przypadku nieusunigcia wskazanych przez Zamawiajgcego uchybien
w sprawozdaniu, rozliczenie zostanie dokonane na podstawie ztozonego przez Podmiot
sprawozdania. Rozliczenia dokona w mieniu Zamawiajacego Dyrektor lub Zastepca
Dyrektora Departamentu Promocji i Wspotpracy Gospodarczej. droga elektroniczng na
adres e-mail wskazany w Zgtoszeniu, w terminie 3 dni roboczych od uptywu terminu na
usuniecia uchybien w sprawozdaniu.

Podstawa wystawienia faktury bedzie pisemne zaakceptowanie Ilub ostateczne
rozliczenie sprawozdania, o ktorym mowa w ust. 18, ze strony Zamawiajgcego przez
Dyrektora/Zastepce Dyrektora Departamentu Promocji i Wspotpracy Gospodarczej
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie.

Termin ztozenia faktury: do 60 dni od dnia zaakceptowania sprawozdania zgodnie z ust.
15 pkt 1 lub dokonania rozliczenia zgodnie z ust. 18, jednak nie pdzniej niz do 15
grudnia roku, w ktérym realizowany jest konkurs.

Za dzien zaptaty uwaza sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.



§ 7 Postanowienia koricowe

Uchwata Zarzgdu Wojewddztwa Podkarpackiego o ktérej mowa w § 5 ust. 15 nie
stanowi podstawy do wykonania ustugi promocyjnej wskazanej w Zgtoszeniu, ani nie
daje podstaw do jakichkolwiek roszczen wobec Wojewddztwa Podkarpackiego.

Do zakupu ustug promocyjnych wytonionych w wyniku postepowania konkursowego
objetego Programem nie majg zastosowania przepisy okreslajace zasady udzielania
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Podkarpackiego zaméwien publicznych
o wartosci szacunkowej nieprzekraczajgcej 30 tys. euro.

WICEMA K { /,
WICERTAK, WaJEW( (..'1'12':\

Bogdan Romaniuk






Zatacznik nr 1 do Programu
,Podkarpackie przestrzen otwarta”

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY
I Informacje o Podmiocie

1. Pelna nazwa skladajacego Zgloszenie:

telefon adres e-mail

3. Imie, nazwisko i funkcja osoby uprawnionej lub upowaznionej do reprezentowania
Podmiotu:

5. Numer aktualnego wiasciwego rejestru (jesli dotyczy):



Il Zgfoszenie

1. Kategoria przedsiewziecia:
(Wpisac jedng z trzech kategorii, zgodnie z § 2 ust. 3 Regulaminu)

2. Nazwa przedsiewziecia:

3. Lokalizacja przedsiewzigcia:

4. Czas trwania przedsiewziecia:

Data rozpoczecia przedsiewziecia:

Data zakonczenia
przedsiewziecia:

5. Partnerzy/ wspotorganizatorzy przedsiewziecia:
(Wymieni¢ wszystkich)

6. Koncepcja przedsigwzigcia:
(opis przedsiewziecia)

Opis przedsiewziecia (max 2500 znakow)

Cel Przedsiewziecia

Zaktadany program wydarzenia




Zaktadana liczba i rodzaj uczestnikow

Charakterystyka grupy docelowej (krotki opis potencjalnych odbiorcéw przedsigwziecia,
publicznosci, szacowana liczba odbiorcéw do ktérych trafi przekaz promocyjny (posrednio
i bezposrednio), w przypadku przedsiewzie¢ cyklicznych prosze podac przyblizong liczbe
ostatniej edyc;ji)

Zasieg przedsiewziecia (zasieg lokalny/regionalny, ponadregionalny/wojewodzki,
ogolnopolski, miedzynarodowy), podac dane jak np. liczb gmin, powiatéw, wojewodztw
biorgcych udziat w przedsiewzieciu/ liczba mieszkancéw z terenu objetego
przedsiewzieciem)

7. Spojnosc ze strategia promocji Wojewddztwa Podkarpackiego:

Odniesienie do Strategii kreacji i promocji marki regionu, w tym zwigzek z inteligentnymi
specjalizacjami (jakos¢ zycia, lotnictwo, kosmonautyka, motoryzacja, informatyka i
telekomunikacja)

8. Oferowane ustugi promocyjne:
Plan komunikacji wydarzenia oraz narzedzia promocji - szczegotowy opis ustug ujetych
w § 4 ust. 2 lit a-n oraz § 5 ust. 7 Regulaminu (nalezy opisa¢ szczegétowo oferowane
ustugi (m.in. ilos¢, rodzaj), w przypadku braku oferowanej/ych ustug/i wpisa¢ ,Nie
dotyczy")

1 Publikacje i reklama w telewizji z zaznaczeniem wizualnym Wojewodztwa (znak
" | promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
2 Publikacje i reklama w radiu z zaznaczeniem stownym Wojewodztwa (nazwa:
" | Wojewodztwo Podkarpackie wraz z informacja o ,,Partnerstwie”)
3 Publikacje i reklama w prasie z zaznaczeniem wizualnym Wojewodztwa (znak
* | promocyjny Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
4 Publikacje i reklama na portalach internetowych z zaznaczeniem wizualnym
" | Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)




Publikacje i reklama w stronie www organizatora z zaznaczeniem wizualnym

= Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
Publikacje i reklama w mediach spotecznosciowych organizatora z zaznaczeniem
6. | wizualnym Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner”)
- Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem
* | ,Partner” na systemach wystawienniczych, w reklamach i spotach organizatora
8 Wyeksponowanie elementow systemow wystawienniczych udostepnionych przez
* | Wojewddztwo
9 Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem
* | ,Partner” na materiatach reklamowych produkowanych przez organizatora
Zamieszczenie na stronie internetowej i mediach spotecznosciowych organizatora
10. | znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner” wraz z
aktywnych linkiem odsylajgcym do adresu strony wskazanej przez Wojewodztwo
1 Zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
" | komunikatu lub reklamy o regionie dostarczonej przez Wojewodztwo
12 Zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
* | filmu promujgcego region przekazanego przez Wojewodztwo
13 Emisja podczas wydarzenia filmu promujgcego wojewodztwo podkarpackie
" | przekazanego przez Wojewodztwa
14. | Inne ustugi promocyjne proponowane przez Podmiot




9. Doswiadczenie organizatora:

Cyklicznos¢ realizacji tego wydarzenia

Informacja lub referencje nt. zrealizowanych wydarzen o podobnym charakterze (rodzaj,
ilos¢, zasieg, medialnoscé itp.)

10. Pozostate istotne informacje

11. Wartos¢ oferowanej ustugi promocyjnej (wartos¢ brutto):

12. Informacja nt. ubiegania sie o inne srodki finansowe z Wojewodztwa
Podkarpackiego/Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie na realizacje zgtaszanego przedsiewziecia:
(nazwa projektu, nazwa departamentu merytorycznego)




OSWIADCZENIA:

e Oswiadczam, ze skladajgcy Zgloszenie jest jedynym Wykonawca tzn. podmiotem
posiadajacym wylacznosé na sprzedaz oraz wykonanie ustug promocyjnych
w ramach ww. przedsiewziecia, na postawie*:

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

(szczegdlowy opis podstawy , np. prawa autorskie, patent, umowa, porozumienie o wspétpracy,
upowaznienie, zezwolenie, itp., nr dokumentu, przez kogo wydany/ podpisany , data wydania/podpisania, itd.)

e Oswiadczam, ze =zapoznatem sie¢ z Regulaminem Programu Wojewoddztwa
Podkarpackiego ,Podkarpackie - przestrzen otwarta” wraz z jego zatgcznikami i akceptuje
ich tresé.

e Oswiadczam, ze reprezentowany przeze mnie podmiot moze wystawi¢ fakture za
wykonanie ustugi promocyjnej.

e Oswiadczam, ze przedsiewziecie nie jest wspierane finansowo, wspétorganizowane, jego
Partnerem nie jest Wojewodztwo Podkarpackie, namocy odrebnych uméw lub
porozumien.

e Oswiadczam, ze osoby, kiore bedg wykonywa¢ zamowienie posiadajg wymagane
uprawnienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

B | LT
Piecze¢ i podpis/y osoby/osdb reprezentujgcej/ych Podmiot:

*Zamawiajacy, w przypadku walpliwosci, ma prawo zgdania dodatkowej dokumentacji potwierdzajgcej
posiadania przez podmiot statusu jedynego Wykonawcy.

WIENARSZALEK WOUE(ODZTIA
= aygel

Bogdan R Jmaniuk




reprezentowanym przez:

Zatacznik nr 2 do Programu
»Podkarpackie — przestrzen otwarta”

-WZOR-

Umowa Nr ......ceeueee

(Nazwa podmiotu, adres, NIP, REGON, KRS):

(dane os6b upowaznionych)

zwanym dalej Wykonawca.

. Zamawiajacy zleca, a Wykonawca zobowigzuje sue do wykonania dziatarn promocyjnych
Wojewddztwa Podkarpacklego podczas ..........: e R T A S A T SR 5, 0 R

(nazwa przedsrewz:ecia) w terminie:
(miejsce). -

. Dziatania promocyjne Wolewodztwa Podkarpacklego o ktérych mowa w ust. 1
realizowane 'sgw ramach Programu WOJewodztwa Podkarpackiego ,Podkarpackie —
przestrzen otwarta g

§2

. Przedmiot uﬁﬁowy',"o ktorym moWa w § 1 obejmuje ...(wpisac liczbe) elementow:
| SRR .. SR —

. Wykonawca zobowigzuje sie zlozy¢ Zamawiajacemu po zakonczeniu przedsiewziecia
pisemne sprawozdanie z wykonania przedmiotu umowy, wg wzoru stanowigcego
Zatgcznik nr 3 do Programu ,Podkarpackie — przestrzen otwarta”.

. Termin zlozenia sprawozdania: do 60 dni od dnia zakonczenia realizacji przedsiewziecia,
jednak nie pdzniej niz do 1 grudnia ............... r.

. Sprawozdanie, o ktdrym mowa w ust. 2 musi zawierac¢ opis dziatan wraz z ich wizualizacjg
(m. in. zdjecia, zrzuty ze stron) w formie obrazéw wklejonych do sprawozdania,
potwierdzajgcg prawidtowa realizacje przedmiotu umowy. Sprawozdanie nalezy ztozyé
w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach.

. Zamawiajacy w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania od Wykonawcy
sprawozdania, drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany w Zgtoszeniu:
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1) zaakceptuje sprawozdanie i poinformuje Wykonawce o prawie wystawienia przez
niego stosownej faktury,

lub

2) odmowi akceptacji i zglosi uchybienia w danym sprawozdaniu oraz wyznaczy
Wykonawcy stosowny termin, nie diuzszy jednak niz 5 dni roboczych w celu
usuniecia stwierdzonych uchybien w sprawozdaniu. W takim wypadku, Wykonawca
zobowigzuje sie usungc¢ uchybienia w wyznaczonym przez Zamawiajacego terminie.
W  przypadku nieusuniecia wskazanych przez Zamawiajagcego uchybien
w sprawozdaniu, rozliczenie zostanie dokonane na podstawie ztozonego przez
Wykonawce sprawozdania. Zamawiajacy powiadomi Wykonawce o ostatecznym
rozliczeniu sprawozdania oraz o prawie wystawienia przez niego stosownej faktury
w terminie 3 dni roboczych od uptyniecia terminu wyznaczonego na usuniecie
uchybien w sprawozdaniu.

. Za dzien roboczy uznawany jest kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku w godz.

8-15, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy (Swiat).

§3

. Wynagrodzenie obejmuje i pokrywa wszelkle koszty zZwiaz
umowy.

. Wynagrodzenie pfatne bedzie po wykonant
sprawozdania lub jego ostatecznym rozllczenlu prz

lub ostateczne rozliczenie sprawozdama o ktorym .mowa w § 2 ze strony
Zamawiajacego przez: Dyrektora/Zastepce Dyrektora Departamentu  Promocji
i Wspétpracy Gospodarczej Urzedu;Marszaikowsklego Wojewddztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie. :

. Termin ztozenia faktury do 60 dni: d dma zaakceptowama sprawozdanla lub jego

Zamawiajacy oboquwe su&; w terminie ustalonym przez strony umowy przestaé
Wykonawcy drogq’ elektronlcznq znak graficzny Wojewodztwa Podkarpackiego, o ile taka
konieczno$é wynika z zapisow § 2.

. Wykonawca zobowigzuje sie zastosowaé znak graficzny Zamawiajacego w oparciu
o0 Ksiege znaku wojewodziwa podkarpackiego i zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego,
ktére bedzie przekazywat Wykonawcy w toku realizacji zaméwienia.

. Wykonawca os$wiadcza, ze jest jedynym wykonawcg i podmiotem uprawnionym do
wykonania przedmiotu umowy.

. Wykonawca w celu wykonania przedmiotu umowy moze we witasnym zakresie ina
wiasny koszt zawiera¢ umowy z innymi podmiotami.

§5

. Wykonawca zobowigzuje sie wykona¢ przedmiot umowy z nalezytg starannoscia,
zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego, w szczegolnosci poprzez Scistg wspotprace
merytoryczng z Departamentem Promocji i Wspdlpracy Gospodarczej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Podkarpackiego.

. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy system wystawienniczy, ktérych odbiér nastgpi
w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego oraz terminie ustalonym przez strony
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umowy, o ile taka koniecznos¢ wynika z zapisow § 2. W przypadku braku takiej
koniecznosci, nie majg zastosowania zapisy ust. 314

. Niezwtocznie po zrealizowaniu przedmiotu umowy, nie pézniej niz do 3 dni roboczych od
terminu zakonczenia jego realizacji, Wykonawca zwrdci system wystawienniczy do
miejsca wskazanego przez Zamawiajacego w iloci i stanie, w jakim zostat wydany.
Zwrot systemu i ich stan techniczny zostanie potwierdzony w protokole zdawczo-
odbiorczym przez przedstawiciela Zamawiajgcego.

. W razie stwierdzenia zabrudzen, usterek, uszkodzen lub braku elementéw montazowych
(zwanych dalej usterkami) w zwréconym systemie wystawienniczym Wykonawca zostanie
wezwany do ich usuniecia w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego. Wykonawca
dokona usuniecia stwierdzonych usterek w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym, nie
pozniej niz 7 dni roboczych od dnia otrzymania wezwania.

. W razie odmowy usuniecia usterek lub ich nieusuniecia we wskazanym przez
Zamawiajgcego terminie, Zamawiajgcy ma prawo samodzielnie je usungé lub zleci
usuniecie osobie trzemej na koszt Wykonawcy, bez konlecznosa kole]nego wzywania

Wykonawcy nie przystuguje. jaklekolmek wynagrodzeme :

. Wykonawca zobowigzany jest zapiamc Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 10%
wynagrodzenia brutto okre$lonego w § 3 ust. 1 ‘umowy w przypadku niewykonania
zadnego elementu: obejmujgcego  przedmiot niniejszej umowy lub/i nieztozenia

sprawozdania, 0 ktorych mowa w § 2}u_rnowy

A przypadku okreslonym w ust 3 Wykonawca zaptaci kare umowng w wysokosci 5 %
wartosci: kazdego nlewykonanego elementu.

mowa w § 2 umowy ‘w terminie okreslonym w § 2 ust. 3 umowy, Zamama;qcemu
przystuguje prawo odstgpienia od umowy z przyczyn, za ktére odpowiada Wykonawca
bez koniecznosci wyznaczania dodatkowego terminu Wykonawcy do dostarczenia
sprawozdania.
. W przypadku, o ktorym mowa w ust. 5, Wykonawcy nie przystuguje jakiekolwiek
wynagrodzenie i jednoczesnie Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng
w wysokosci 10 % wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 3 ust. 1.
. W przypadku nieprzedtozenia przez Wykonawce faktury, o kiérej mowa w § 3 ust. 3
umowy Zamawiajgcemu przystuguje prawo zadania zaptaty kary umownej w wysokosci
1% wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 3 ust. 1 za kazdy dzien opdznienia terminu,
o ktérym mowa w § 3 ust. 5 umowy.
. Kare, o ktérej mowa w ust. 2, 4, 6 i 7 Wykonawca zaptaci na wskazany przez
Zamawiajacego rachunek bankowy, przelewem, w terminie 7 dni od dnia dorgczenia mu
zgdania Zamawiajacego zaptaty kary umownej.
. Zamawiajacemu przystuguje prawo potragcenia kary umownej z naleznego Wykonawcy
wynagrodzenia. W przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z tego prawa ust. 8 nie
ma zastosowania.
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10. Zamawiajacemu, w innych przypadkach niewykonania lub nienalezytego wykonania
umowy, przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania na zasadach ogélnych oraz
prawo dochodzenia odszkodowania uzupelniajgcego przewyzszajgcego wysokosé
zastrzezonych kar umownych.

§7
1. Wszelkie zmiany niniejszej umowy winny by¢ dokonywane w formie pisemnej, pod
rygorem niewaznosci.
2. Strony niniejszej umowy bedg zwolnione z odpowiedzialnosci za niewypetnienie swoich
zobowigzan zawartych w umowie z powodu okolicznosci sity wyzszej.

1) Okolicznosci sity wyzszej to takie okolicznosci, ktére sa: poza racjonalng kontrolg
stron umowy, nadzwyczajne, nieprzewidywalne, niezalezne od dobrej woli i intencji
ktorejkolwiek ze stron umowy.

2) Okolicznoéci zaistnienia sily wyzszej muszg zostaé udowodnione przez strone
umowy, ktora sie na te okolicznosci powotuje. g e,

3) W przypadku, gdy ktérakolwiek ze stron umowy nie jest w st |e wywigzywac sie ze

swych zoboquan umownych w zmazku z wystqplemem okollcznosc:| sity wyzszej,

pisemnej zgody Zamawiajgcego.

§ 8

1. W razie zgtoszenia przez jedng ze stron’ umowy roszczen ZWi zanych Zjej wykonanlem
strony zobowigzujg sie do plsemnego ustosunkowanla sie do ‘tych roszczen, nie pozniej
niz w terminie 7 dni kalendarzowych od ich zg%oszema :

2. Wszelkie spory strony bedg rozwigzywa¢ w drodze negoclacp a w przypadku braku
porozumienia, poddadzg: rozstrzygnlemu przez wtasciwy sad.

3. Strony umowy zoboww[zula sig . do wykonywania postanowien niniejszej umowy
nalezycie, a ewentualne drobne spory zatatwia¢ polubownie.

4. W przypadku nie dojscia do porozumienia sqdem wiasciwym do rozpatrywania sporow
wynikajacych z reallzac;l postanow:en r'lm[E]SZE] umowy jest sad witasciwy dla siedziby
Zamawiajacego. =3

5. W sprawach: meuregulowanych nlniejsza umowq majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cyWIInego :

2 §9
Umowe spmza Zono .w trzec:h jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym dwa dla
Zamawiajacego i jeden dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zatacznik nr 3 do Programu
,Podkarpackie — przestrzen otwarta”

Sprawozdanie z realizacji Umowy Nr.......cccoiieininiiininnans

zawartej w dniu ........cccveanenenn R T

CZESC |
(sktada i wypelnia Wykonawca)

Podstawowe informacje o przedsigewzigciu

Nazwa wydarzenia

Data i miejsce wydarzenia

Wykonawca

Informacje szczegétowe o przedsiewzigeciu

Zasieg wydarzenia
lokalny / regionalny/ ogdélnopolski/
miedzynarodowy

Przyblizona liczba oséb
uczestniczacych w wydarzeniu

Patronat medialny, obecnos¢
medidéw podczas wydarzenia

Krétki opis wydarzenia

Sponsorzy, Partnerzy
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Informacje nt. wykonanych dziatan promocyjnych
(ilo&¢, rodzaj, zdjecia, print screen, linki itp.)

Lp. Nazwa, opis, wizualizacja

1 Publikacje i reklama w telewizji z zaznaczeniem wizualnym Wojewddztwa (znak
" | promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)

2 Publikacje i reklama w radiu z zaznaczeniem stownym Wojewddztwa (nazwa:

Wojewodztwo Podkarpackie wraz z informacja o ,,Partnerstwie”)

Publikacje i reklama w prasie z zaznaczeniem wizualnym Wojewoddztwa (znak

3. promocyjny Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
4 Publikacje i reklama na portalach internetowych z zaznaczeniem wizualnym
* | Wojewddztwa (znak promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
5 Publikacje i reklama w stronie www organizatora z zaznaczeniem wizualnym
" | Wojewddztwa (znak promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner”)
Publikacje i reklama w mediach spotecznosciowych organizatora z zaznaczeniem
6. | wizualnym Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner”)
7 Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem
* | ,Partner” na systemach wystawienniczych, w reklamach i spotach organizatora
8 Wyeksponowanie elementow systemoéw wystawienniczych udostepnionych przez
" | Wojewodztwo
9 Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem
" | ,Partner” na materiatach reklamowych produkowanych przez organizatora
10 Zamieszczenie na stronie internetowej i mediach spotecznosciowych organizatora

znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner” wraz z
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aktywnych linkiem odsytajacym do adresu strony wskazanej przez Wojewodztwo
Zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
1. . . s : .
komunikatu lub reklamy o regionie dostarczonej przez Wojewo6dztwo
12 Zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
* | filmu promujacego region przekazanego przez Wojewodztwo
13 Emisja podczas wydarzenia filmu promujacego wojewdédztwo podkarpackie
" | przekazanego przez Wojewoddztwa
14. | Inne ustugi promocyjne proponowane przez Podmiot
Whioski
Efekty
promocji
Uwagi

Data i miejsce
sporzadzenia
sprawozdania

Data i podpis osoby/osob reprezentujgcych
Wykonawce
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CZESC i
(wypetnia Zamawiajgcy)

Weryfikacja sprawozdania

Kompletnos$é sprawozdania Tak Nie

Uwagi

Sprawozdanie kompletne
w dniu przyjecia

Sprawozdanie uzupetnione we
wskazanym terminie’

Akceptacja sprawozdania Tak | Nie

Uwagi

Sprawozdanie spetnia
wszystkie kryteria formalne.

Rozliczenie

Kwota wynagrodzenia wynikajgca z zawartej
umowy (w zt brutto)

Kary umowne wynikajgce z zapiséw umowy (w
zt brutto)

Potracenia z wynagrodzenia wynikajgce z
zapisow umowy (w zt brutto)

Kwota ostatecznego rozliczenia zawartej
umowy (w zt brutto)

Data i podpis Zamawiajgcego

t Uzupetni¢ w przypadku, gdy sprawozdanie byto niekompletne w dniu przyjecia

Strona 4z4




