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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ)

Nazwa nadana zamdéwieniu przez zamawiajacego: Kampania promocyjna.

Numer referencyjny nadany sprawie przez zamawiajgcego: OR-1V.272.2.2.2019. Wykonawcy
winni we wszelkich kontaktach z zamawiajagcym powotywac sie na wyzej podane oznaczenie.

Publikacja ogtoszenia o zaméwieniu:
Numer ogtoszenia: 504142-N-2019;
Data zamieszczenia w Biuletynie Zamdéwien Publicznych: 16.01.2019 r.

I. Nazwa (firma) oraz adres zamawiajgcego:

Urzad Marszatkowski Wojewdédztwa Podkarpackiego
al. tukasza Cieplinskiego 4
35-010 Rzeszéw

tel.: (17) 860-67-79, 850 17 76

faks: (17) 850-17-61

internet: www.podkarpackie.pl

e-mail:  administracja@podkarpackie.pl

Il. Tryb udzielenia zamdéwienia:

1. Wskazanie trybu udzielenia zamdwienia: przetarg nieograniczony.

2. Podstawa prawna: art. 10 ust. 1 i art. 39 ustawy z dnia z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo
zamowien publicznych (Dz.U. z 2018 r. poz. 1986, z pdin. zm.) — zwanej dalej w skrocie
,ustawg”.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania w pierwszej kolejnosci oceny ofert,
a nastepnie zbadania, czy wykonawca ktérego oferta zostata oceniona jako najkorzystniejsza,
nie podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu (art. 24aa ust. 1 ustawy).

4. Wykonawcy mogg wspodlnie ubiega¢ sie o udzielenie zamdwienia (np. spdtka cywilna,
konsorcjum). Postanowienia SIWZ dotyczace wykonawcy stosuje sie odpowiednio do
wykonawcow, o ktdrych mowa w zdaniu poprzedzajgcym.

Ill. Opis przedmiotu zamoéwienia:

1. Okreslenie przedmiotu zamowienia:

str.1z12


http://www.podkarpackie.pl/

SIWZ — znak sprawy: OR-1V.272.2.2.2019

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie kreatywnej i strategicznej koncepcji oraz realizacja
kampanii informacyjno-promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Podkarpackiego na lata 2014-2020. Kampania powinna mieé przede wszystkim charakter
informacyjny, wskazujacy na aktualne i planowane nabory wnioskdw w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania
i zrealizowania kampanii RPO WP na lata 2014-2020 w catosci, w tym dokonania zakupu
niezbednych produktéw i ustug na potrzeby przeprowadzenia kampanii i zrealizowania wszystkich
czesci sktadowych przedmiotu zamdwienia.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do:

1) stworzenia koncepcji strategicznej i kreatywnej kampanii,

2) zaprojektowania wszystkich materiatdw niezbednych do przeprowadzenia kampanii (zgodnie
z koncepcjg kreatywng),

3) stworzenia szczegdtowego harmonogramu kampanii z podziatem na media obligatoryjne
(wymagane przez Zamawiajgcego), jak rowniez media dodatkowe, wskazane przez Wykonawce
na etapie sktadania oferty,

4) zaplanowania i zakupu mediéw (zgodnie z media planem),

5) realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami SOPZ,

6) opracowania raportu koncowego (pokampanijnego),

7) przekazania Zamawiajgcemu na nosnikach elektronicznych  wszystkich  powstatych
w trakcie realizacji kampanii utworéw oraz majgtkowych praw autorskich, praw pokrewnych
oraz praw zaleznych do wszystkich tresci powstatych w wyniku realizacji przedmiotu umowy
bez ograniczen na wszystkich polach eksploatacji.

Szczegbtowy opis przedmiotu zamodwienia (SOPZ) zawarty jest w zatgczniku nr 4 do SIWZ.

2. Nomenklatura — kod CPV (Wspdlny Stownik Zamdwien):

Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych: 79.34.14.00-0
Ustugi w zakresie promoc;ji: 79.34.22.00-5
Ustugi reklamowe i marketingowe: 79.34.00.00-9

IV. Termin wykonania zamoéwienia:

Termin realizacji zaméwienia (zakonczenie): do 15.09.2019 r.

V. Warunki udziatu w postepowaniu:

1. O udzielenie zamdwienia mogg ubiega¢ sie wykonawcy, ktdrzy spetniajg warunek dotyczacy
zdolnosci technicznej lub zawodowej, tzn. wykonawcy ktdrzy w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy
- w tym okresie, wykonali nalezycie przynajmniej dwie ustugi z ktérych kazda polegata na
kompleksowym przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej (opracowanie koncepcji
kreatywnej, przygotowanie projektéw, produkcja i emisja materiatdbw w mediach) opartej
o minimum trzy media, ktérych wartos¢ brutto (kazdej z nich osobno) wynosita nie mniej niz
250 000,00 zt.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajagcy sie o zamodwienie muszg wykazaé, ze warunek udziatu
w postepowaniu jak wyzej — spetnia jeden z wykonawcdéw samodzielnie lub tgcznie (kumulatywnie)
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wszyscy/ kilku wykonawcéw wchodzacych w sktad grupy wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie
0 zamodwienie.

W przypadku wykonawcdw rozliczajgcych sie w innej walucie niz PLN (polski ztoty), przeliczenia
walut nalezy dokona¢ wedtug tabeli kurséw srednich opublikowanych przez Narodowy Bank Polski
w dniu wykonania zamdéwienia przez wykonawce, a jezeli w tym dniu kurséw nie ogtoszono, to
wedtug kurséw ostatnio przed tg datg ogtoszonych.

2. O udzielenie zamdéwienia moga ubiega¢ sie wykonawcy, ktérzy spetniajg warunek dotyczacy
zdolnosci technicznej lub zawodowej, tzn. wykonawcy, ktdérzy dysponujg co najmniej
4-osobowym zespotem (zesp6t ds. kreacji), ktory zostanie wyznaczony do realizacji zamdwienia,
w sktad ktérego wchodzi¢ musi:

a) koordynator zespotu - osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert kierowat przynajmniej 2 kampaniami informacyjnymi lub spotecznymi,

b) copywriter - osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania
ofert tworzyta teksty reklamowe dla co najmniej 2 kampanii informacyjnych lub spotecznych,

c) grafik - osoba, ktéra w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert
tworzyta projekty graficzne materiatéw dla co najmniej 2 kampanii informacyjnych lub
spotecznych,

d) konsultant ds. Funduszy Europejskich - osoba, ktéra w okresie ostatnich dwéch lat przed
uptywem terminu skfadania redagowata teksty o tematyce unijnej lub napisata przynajmniej
10 artykutéw o tematyce funduszy unijnych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza, aby funkcje koordynatora zespotu oraz pozostatych wymienionych
cztonkdw zespotu petnita jedna i ta sama osoba - jedna i ta sama osoba moze petni¢ maksymalnie
jedng funkcje.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajagcy sie o zamodwienie muszg wykazaé, ze warunek udziatu
w postepowaniu jak wyzej - spetnia jeden z wykonawcéw samodzielnie lub tgcznie (kumulatywnie)
wszyscy/ kilku wykonawcow wchodzacych w sktad grupy wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie
0 zamowienie.

VI. Podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 5 ustawy:

Nie dotyczy — zamawiajacy nie przewiduje wykluczenia na podstawie wyzej wskazanego przepisu.

VIl. Wykaz oswiadczen lub dokumentéow, potwierdzajacych spetnianie warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia:

1. Wykaz oswiadczen lub dokumentdw wymaganych przez zamawiajgcego, potwierdzajgcych
spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktorych to warunkach jest mowa w rozdz. V
SIWZ:

1.1. Oswiadczenie wykonawcy, ze spetnia warunki udziatu w postepowaniu (wedtug zatgczonego
wzoru — zatacznik nr 2 do SIWZ).

1.2. Wykaz ustug wykonanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich
wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotdw, na rzecz ktdrych ustugi zostaty wykonane,
oraz zatgczeniem dowododw okreslajgcych czy te ustugi zostaty wykonane nalezycie, przy czym
dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot,
na rzecz ustugi byty wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym
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charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentéw — os$wiadczenie
wykonawcy.

1.3. Wykaz o0so6b, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamodwienia publicznego,
w szczegblnosci odpowiedzialnych za swiadczenie ustug, wraz z informacjami na temat ich
doswiadczenia niezbednego do wykonania zamdwienia publicznego, a takze zakresu
wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi
osobami.

2. Wykaz oswiadczen lub dokumentdow wymaganych przez zamawiajgcego, potwierdzajgcych brak
podstaw wykluczenia podmiotdw, na zdolnosciach lub sytuacji ktérych polega wykonawca:

Nie dotyczy.

3. Wykaz oswiadczen lub dokumentéw wymaganych przez zamawiajgcego, potwierdzajgcych brak
podstaw wykluczenia:

3.1. Oswiadczenie wykonawcy, ze nie podlega wykluczeniu z postepowania (wedtug zataczonego
wzoru — zatgcznik nr 2 do SIWZ).

3.2. Oswiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowe;j,
o ktéorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy oraz, w przypadku przynaleznosci do tej samej
grupy kapitatowej, dowody potwierdzajace, ze powigzania z innym wykonawcg nie prowadzg
do zaktdcenia konkurencji w postepowaniu.

4. Informacje o sposobie przygotowania wyzej wymienionych dokumentéw:

4.1. Wskazane jest, aby oswiadczenie, ktérego wzér stanowi zatacznik nr 2 do SIWZ zostato
sporzgdzone na tym formularzu lub na kserokopii sporzadzonej z tego druku (bgdz w formie
tego druku).

4.2. W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zamdwienie przez wykonawcédw oswiadczenia,
o ktérych mowa w pkt 1.1 oraz 3 sktada kazdy z wykonawcédw wspdlnie ubiegajacych sie
0 zamowienie.

4.3. W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o zamodwienie, wykaz wymieniony
w pkt 1.2 i 1.3 wykonawcy sktadajg jeden, ale wspdlnie.

5. Termin sktadania dokumentéw lub o$wiadczen wymaganych przez zamawiajgcego:

5.1. Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu (pkt 1.1) wykonawca sktada
wraz z oferta.

5.2. Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania (pkt 3.1) wykonawca sktada wraz
z oferta.

5.3. Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 1.2 i 1.3 wykonawca ztozy na wezwanie zamawiajgcego.
Zamawiajgcy przed udzieleniem zamodwienia, wezwie wykonawce, ktdrego oferta zostata
najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym, nie krétszym niz 5 dni, terminie aktualnych
na dzien ztozenia oswiadczen lub dokumentdow potwierdzajgcych spetnianie warunkéow
udziatu w postepowaniu.

5.4. Oswiadczenie lub dowody, o ktérych mowa w pkt 3.2 wykonawca przekazuje zamawiajgcemu,
w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej informacji, o ktérej mowa
w art. 86 ust. 5 ustawy.

VIIl. Informacje o sposobie porozumiewania sie zamawiajgcego z wykonawcami oraz
przekazywania oswiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania sie z wykonawcami:
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1. Tryb przekazywania oswiadczen i dokumentow:

1.1. Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje zamawiajgcy i wykonawcy przekazujg
pisemnie (za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy - Prawo pocztowe,
osobiscie, za posrednictwem postanca) lub faksem; nr faksu zamawiajgcego: (17) 850-17-61
— z zastrzezeniem pkt. 1.2-1.4.

1.2. Forma przekazywania dokumentéw za posrednictwem faksu nie dotyczy: ofert,
petnomocnictw oraz o$wiadczen i dokumentéw, o ktérych mowa w rozdz. VII SIWZ.

1.3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo przesyfania wszelkich zawiadomien, wezwan i informacji
przy uzyciu Srodkéw komunikacji elektronicznej (e-mail).

1.4. Wykonawca moze przesyta¢ wszelkie wyjasnienia, sktadane na wezwanie zamawiajacego, przy
uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej (e-mail); adres poczty elektronicznej:
administracja@podkarpackie.pl.

2. Wskazanie 0sob uprawnionych do porozumiewania sie z wykonawcami:

2.1. Osobg uprawniong do kontaktéw z wykonawcami w sprawach proceduralnych (formalno
-prawnych) jest Mirostaw Tomankiewicz — telefon: (17) 860-67-79.

2.2. Osobg uprawniong do kontaktéw z wykonawcami w sprawach dotyczgcych przedmiotu
zamodwienia jest Wioletta Rejman — telefon: (17) 747-64-86.

2.3. W przypadku nieobecnosci osoby, o ktérej mowa w pkt. 2.1 osobami uprawnionymi do
kontaktéw z wykonawcami s3: Tomasz Jarecki — telefon: (17) 850-17-76; Damian Sarna
— telefon: (17) 860-67-79.

IX. Wymagania dotyczace wadium:

Nie dotyczy — zamawiajgcy nie zgda wniesienia wadium.

X. Termin zwigzania ofertg

Wykonaweca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu skfadania ofert. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek zamawiajgcego
moze przedtuzyé termin zwigzania ofertg, z tym ze zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3
dni przed uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrdcié sie do wykonawcoéw o wyrazenie zgody na
przedfuzenie tego terminu o oznaczony okres — nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Xl. Opis sposobu przygotowywania ofert:
1. Wymogi formalne:

1.1. Oferte nalezy sporzadzi¢, pod rygorem niewaznosci, w formie pisemnej w jezyku polskim,
w sposbb czytelny i przejrzysty. Zamawiajgcy nie wyraza zgody na ztozenie oferty w postaci
elektronicznej.

1.2. Oferte nalezy ztozy¢ na (badz w formie) druku OFERTA WYKONAWCY, stanowigcym
(stanowigcego) zatgcznik nr 1 do SIWZ lub na kserokopii sporzadzonej z tego formularza
(zatacznika nr 1).

Do oferty nalezy dotgczy¢ dokument pn. ,Koncepcja strategiczna i kreatywna kampanii”,
ktorego minimalng tres¢ okresla zatacznik nr 4 do SIWZ.
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Formularz oferty nalezy wypetni¢ przy uzyciu nosnika pisma nie ulegajgcego usunieciu bez
pozostawienia $ladu np.: komputerowo, dtugopisem, cienkopisem, pidrem lub za pomoca
maszyny do pisania.

Wszelkie poprawki w ofercie winny by¢ dokonywane poprzez skreslenie omytki oraz

postawienie obok korekty parafki osoby lub oséb podpisujacych oferte.

Nie dopuszcza sie mozliwosci nanoszenia przez wykonawce jakichkolwiek zmian

merytorycznych na uprzednio przygotowang tres¢ oferty.

Wykonawca moze ztozy¢ jedng oferte (tylko z jedng ostateczng ceng). Wykonawcy wspdlnie

ubiegajgcy sie o zamdwienie sktadajg jedng wspdlng oferte.

Oferta musi by¢ podpisana (wskazane, by byta rowniez opieczetowana) przez osobe(y)

uprawniong(e) oraz oznaczona co do nazwy i adresu wykonawcy np. przez opatrzenie oferty

pieczecig firmowa. Przez osobe(y) uprawniong(e) nalezy rozumie¢ odpowiednio:

a) osobe(y), ktéra(e) zgodnie z odpowiednimi przepisami jest(sg) uprawniona(e) do sktadania
oswiadczen woli w zakresie praw i obowigzkéw majgtkowych wykonawcy;

b) pethomocnika lub petnomocnikéw wykonawcy, ktérym petnomocnictwa udzielita(y)
osobal(y), o ktérej(ych) mowa w pkt. 1.73;

c) petnomocnika ustanowionego przez wykonawcow wspdlnie ubiegajacych  sie
o udzielenie zamoéwienia do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamowienia.

W przypadku podpisania oferty lub dokumentéw do niej zataczonych przez osobe(y)

upetnomocniong(e), nalezy pod rygorem odrzucenia oferty dofgczy¢ do niej odpowiednie

petnomocnictwo w formie oryginatu badz kopii potwierdzonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez
notariusza lub przez osoby, ktére tego petnomocnictwa udzielity. Postanowienie SIWZ,

o ktéorym mowa w zdaniu poprzedzajagcym stosuje sie odpowiednio do petnomocnictwa

z prawem substytucji oraz do dokumentéw, o ktérych mowa w podpunkcie nastepnym.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia publicznego, zobowigzani sg

ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamdwienia

albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

W zwigzku z tym wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia zobowigzani sg

dofaczy¢ do niej odpowiedni dokument potwierdzajgcy ustanowienie lub ustanawiajgcy

petnomocnika.

1.10. Zamawiajgcy zgda wskazania przez wykonawce czesci zamoéwienia, ktdrych wykonanie

zamierza powierzy¢ podwykonawcom, i podania przez wykonawce firm podwykonawcow
(patrz: zatgcznik nr 2 do SIWZ).

2. Na kompletng oferte sktadajg sie (obligatoryjnie):

a) oferta wtasciwa sporzadzona zgodnie z wymogami SIWZ;

b) oswiadczenie, o ktérych mowa w rozdz. VII pkt 1.1 i 3.1 SIWZ — sporzadzone i ztozone

zgodnie z wymogami SIWZ (zatgcznik nr 2 do SIWZ);

¢) dokument, o ktdrym mowa w pkt 1.9 (zdanie drugie) SIWZ — dotyczy wykonawcéw wspdlinie

ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia publicznego;

d) petnomocnictwo — o ile dotyczy;
e) dokument, o ktérym mowa rozdz. XI pkt 1.2.

XIl. Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert:

1. Miejsce oraz termin sktadania ofert:
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1.1. Oferte nalezy ztozy¢é w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie,

kod pocztowy 35-010, al. tukasza Cieplinskiego 4, pok. nr 207: osobiscie albo za
posrednictwem poczty (firmy kurierskiej) — w zamknietej kopercie oznaczonej: , Oferta dotyczy
zamoéwienia pn. Kampania promocyjna”; znak sprawy: OR-1V.272.2.2.2019; nie otwieraé¢ do
dnia 30.01.2019 r., godz. 11:00”.

1.2. Na odwrocie koperty nalezy podac¢ adres i nazwe firmy sktadajgcej oferte.
1.3. Termin skfadania ofert uptywa dnia 30.01.2019 r. o godz. 10:00. Oferty ztozone po tym

terminie nie bedg rozpatrywane (bez wzgledu na przyczyne opdznienia) i zostang niezwtocznie
zwrécone wykonawcom.

1.4. Przez ztozenie oferty w wyznaczonym terminie nalezy rozumieé dostarczenie zamawiajgcemu

2.

oferty — do wyzej wskazanego miejsca — przed uptywem tego terminu. Data stempla
pocztowego nie decyduje o tym, czy oferta zostata ztozona w terminie.

Miejsce oraz termin otwarcia ofert:

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 30.01.2019 r., o godz. 11:00, w Urzedzie Marszatkowskim
Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie, kod pocztowy: 35-010, al. tukasza Cieplinskiego 4
— pok. nr 207.

Xlll. Opis sposobu obliczenia ceny:

1.

Wykonawcy ustalajg cene brutto za wykonanie zamdwienia z uwzglednieniem wszystkich
kosztow zwigzanych z realizacja zamdwienia (w tym z przeniesieniem majatkowych praw
autorskich i praw autorskich zaleznych) oraz po uwzglednieniu wszystkich opustéw, rabatow,
znizek itp. Tak ustalong cene wykonawcy wpisujg w odpowiednig rubryke formularza oferty
(stanowigcego zatacznik nr 1 do SIWZ).

. Cena nie ulegnie zwiekszeniu przez okres realizacji zamdéwienia, niezaleznie od wszelkich

czynnikow.

. Wykonawcy zobowigzani sg do bardzo starannego zapoznania sie z przedmiotem zamdwienia,

warunkami wykonania i wszystkimi czynnikami moggcymi mieé wptyw na cene zamédwienia.

. Wszystkie zawarte w ofercie ceny wykonawcy ustalajg z doktadnoscig do drugiego miejsca po

przecinku. Ceny zaokragla sie do petnych groszy, przy czym koncowki ponizej 0,5 grosza pomija
sie, a koncowki 0,5 grosza i wyzsze zaokragla sie do 1 grosza.

. Ceny w ofercie muszg by¢ wyrazone w polskich ztotych (PLN) niezaleznie od wchodzgcych w jej

sktad elementow.

. Cena moze by¢ tylko jedna; nie dopuszcza sie wariantowosci cen.

XIV. Opis kryteriow, ktérymi zamawiajgcy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz
z podaniem wag tych kryteriow i sposobu oceny ofert:

Kryterium I: Cena oferty
Znaczenie: 35%

Kryterium II: Koncepcja kampanii promocyjnej
Znaczenie: 65%

1. Sposdb oceny ofert:

1.1. Ponizszej ocenie podlegajg jedynie oferty, ktdre nie zostaty odrzucone.
1.2. Komisyjna ocena ofert:
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A.
Kryterium I: Cena oferty — 35%

Komisja wspdlnie dokona oceny poszczegdlnych ofert w Kryterium | — stosujgc ponizsze zasady:

Oferta z najnizszg ceng otrzyma 35,00 punktéw, pozostate oferty otrzymujg ilos¢ punktéw
wyliczong wedtug ponizszej formuty:

Xn = (Cmin / Cn) x 35, gdzie:

Xn — oznacza ilo$¢ punktédw przyznanych ocenianej ofercie;

Cmin — oznacza najnizszg cene oferty (sposrdd ofert podlegajgcych ocenie);
Cn — oznacza cene ocenianej oferty;

35 — oznacza wage (znaczenie tego kryterium wyrazone w punktach)

Ceng brang pod uwage przy ocenie ofert jest CENA BRUTTO OFERTY — cena za realizacje catosci
zamowienia.

» Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium | moze uzyska¢ maksymalnie 35,00 punktéw.

Kryterium II: Koncepcja kampanii promocyjnej — 65%

B1.
Indywidualnie kazdy cztonek komisji przetargowej dokona oceny poszczegdlnych ofert
w Kryterium Il - stosujgc ponizsze zasady:

Punkty w kryterium ,Koncepcja kampanii promocyjnej" zostang przyznane przez kazdego cztonka
komisji przetargowej dokonujgcego oceny poszczegdlnych ofert podlegajgcych ocenie, w skali do
65 punktédw. Ocena zostanie dokonana na podstawie dokumentu pn. ,Koncepcja strategiczna
i kreatywna kampanii" zatgczonego do oferty, ktérego minimalng tres¢ okresla zatacznik nr 4 do
SIWZ.

Cztonek komisji przetargowej indywidualnie ocenia nastepujgce elementy kazdej z ofert:

1) spdjno$¢ dziatan promocyjnych zaplanowanych w ramach kampanii — od 0 do 10 pkt.,
w ocenie pod uwage bedg brane nastepujgce elementy:
e spdjnosé formy i zawartosci merytorycznej poszczegdlnych elementéw kampanii

reklamowej wptywajaca na site oddziatywania kampanii,

e wszystkie zaplanowane elementy kreacyjne kampanii sg ze sobg spdjne i mogg byé
jednoznacznie identyfikowane jako elementy tej samej kampanii,

e element graficzny, ktory bedzie wspdlnym elementem taczgcym i identyfikujgcym wszystkie
elementy kampanii (czy element graficzny jest unikalny, oryginalny, wyjgtkowy i wyréznia
sie od innych elementdéw stosowanych w kampaniach promocyjnych, czy element graficzny
jest tatwo rozpoznawalny, przykuwajgcy uwage, rzucajacy sie w oczy, czy element graficzny
w oryginalny sposdb prezentuje temat);

2) dziatania PR —od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage bedg brane nastepujgce elementy:
e zasady i czestotliwos¢ komunikacji z mediami oraz réznorodnos$é podejmowanych dziatan
PR,
e spojnosé i konsekwencja podejmowanych dziatan PR,
e dostosowanie zaproponowanych dziatan PR do celéw kampanii;
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3)

4)

5)

6)

7)

8)
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artykut prasowy — od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage bedg brane nastepujace elementy:

e dopasowanie artykutu do specyfiki medium i formy reklamy,

e poprawnos¢ merytoryczna tresci zawartych w artykule, czytelnos¢ i zrozumiato$é artykutu
dla potencjalnych odbiorcéw,

e zdolno$¢ artykutu do przyciggniecia uwagi i utrzymania zainteresowania potencjalnego
odbiorcy komunikatu;

scenariusz reklamy radiowo — telewizyjnej — od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage bedg brane

nastepujace elementy:

e zastosowane techniki reklamowe i ich wptyw na zauwazalnos¢ i zapamietywalnosc
przekazu oraz wizerunek reklamowanej marki,

e czy spot wykorzystuje atrakcyjne i oryginalne rozwigzania, rozumiane jako zdolnos$¢ do
przyciggniecia uwagi i utrzymania zainteresowania potencjalnego odbiorcy komunikatu,

e przekaz merytoryczny oraz jego kompletnos¢, czytelnosc i przejrzystos¢ zgodna z celami
kampanii objetej niniejszym zaméwieniem,

e dostosowanie spotéw do grupy potencjalnych beneficjentéw programu oraz celéw
kampanii;

layout reklamy internetowej — od 0 do 5 pkt., w ocenie pod uwage bedg brane nastepujgce

elementy:

e zastosowane techniki reklamowe i ich wptyw na zauwazalno$¢ i zapamietywalnos$é
przekazu, przyciggniecia uwagi oraz wizerunek reklamowanej marki,

e przekaz merytoryczny oraz jego kompletnos$é, czytelno$é i przejrzysto$é zgodna z celami
kampanii objetej niniejszym zaméwieniem,

e czy elementy na bannerze (tj. tekst, logotypy, grafika itp.) s3 umieszczone estetycznie,
czytelnie i przejrzyscie;

oryginalno$¢ i kreatywnos¢ kreacji — od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage beda brane

nastepujace elementy:

e zastosowane rozwigzania charakteryzujgce sie nowatorstwem i niepowtarzalnoscig na tle
innych kampanii informacyjnych i reklamowych,

e zastosowane rozwigzania bedg tatwo rozpoznawalne, przykuwajgce uwage,

e kreacja jest unikalny, oryginalny, wyjatkowy i wyrdznia sie od innych realizowanych
kampanii promocyjnych i zapada w pamie¢ odbiorcom;

uniwersalnos¢ i prostota przekazu — od 0 do 5 pkt., w ocenie pod uwage beda brane

nastepujace elementy:

e zastosowane formy poszczegélnych elementdw realizacyjnych kampanii zapewniajgce
mozliwos¢ odbioru komunikatu przez jak najszerszg grupe odbiorcéw, pofaczone z wysokim
stopniem oddziatywania,

e oparcie przedstawionej koncepcji na pomysle nieskomplikowanym, jednoznacznym
i tatwym do zrozumienia dla osoby dorostej, przy niewielkim zaangazowaniu uwagi,

e oparcie koncepcji na przekazie perswazyjnym (tzn. wptywa, namawia, zacheca), postuguje
sie jezykiem atrakcyjnym i przekonujgcym;

dodatkowe narzedzia — od 0 do 5 pkt., w ocenie bedg brane pod uwage nastepujace

elementy:

e zastosowane rozwigzania bedg fatwo rozpoznawalne, przykuwajgce uwage,

e zastosowane narzedzia bedg miaty wptyw na zauwazalnos¢ i zapamietywalnos¢ przekazu
oraz wizerunek reklamowanej marki,
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e spetniajg funkcje informacyjno — promocyjna.

Nastepnie, cztonek komisji zsumuje ilos¢ punktéow przyznanych ofercie za poszczegdlne jej
podkryteria i na tej podstawie zostanie obliczona indywidualna ocena oferty w kryterium II.

B2.
Komisja wspodlnie dokona oceny poszczegdinych ofert w Kryterium Il - stosujgc ponizsze zasady:

Po indywidualnej ocenie ofert, o ktdrej mowa w czesci B1 poszczegdlne oferty otrzymujg ilo$é
punktow wyliczong wedtug ponizszej formuty:

Yn = (Ck1 + Ck2 +Ck") / Lck, gdzie:

Yn - oznacza ilo$¢ punktdw przyznanych ocenianej ofercie;

Ckl - oznacza ilo$¢ punktdw przyznanych ocenianej ofercie przez pierwszego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium ll;

Ck2 - oznacza ilos¢ punktédw przyznanych ocenianej ofercie przez drugiego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium ll;

Ck™ - oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie przez kolejnego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium ll;

Lck - oznacza liczbe cztonkdw komisji przetargowej biorgcych udziat w ocenie ofert (minimum
dwodch cztonkow).

» Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium Il moze uzyskaé maksymalnie 65,00 punktow.

1.3. taczna ocena ofert:

1.3.1.Punkty uzyskane przez oferte w komisyjnej ocenie oferty w kryterium | zostang dodane do
punktéw uzyskanych przez nig w komisyjnej ocenie oferty w kryterium Il i na tej podstawie
zostanie obliczona faczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie oferty moze uzyskac
maksymalnie 100,00 pkt.

1.3.2.Zamawiajgcy udzieli zamodwienia wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢
punktéw w tacznej ocenie ofert.

2. Jezeli zostanie ztozona tylko jedna oferta podlegajgca ocenie — zamawiajacy oceni oferte tego
wykonawcy, przyznajac jej maksymalng ilos¢ punktéw mozliwg do uzyskania w danym
kryterium (bez przeprowadzania powyzszej oceny).

3. Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikdw oceny do dwdch miejsc po przecinku. Gdyby
wyniki dwéch lub wiekszej liczby ofert okazaty sie takie same, zamawiajgcy nie zastosuje
zaokraglen, chyba ze dziatanie takie nie bedzie mogto przynies¢ zréznicowania wynikéw.

XV. Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty w celu
zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego:

1. Przed zawarciem umowy w sprawie zamodwienia publicznego od wykonawcéw wspdlnie
ubiegajgcych sie o udzielnie zamdwienia, ktérych oferta zostata wybrana, zamawiajgcy moze
zazadaé umowy regulujgcej wspdtprace tych wykonawcéw — w formie oryginatu lub kopii
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez wykonawce (wybér formy zastrzega sie dla
zamawiajgcego).

2. Wykonawca, w imieniu ktérego umowe zawierat bedzie petnomocnik lub petnomocnicy,
zobowigzany jest dostarczy¢ zamawiajgcemu (najpdzniej przed zawarciem umowy) oryginat lub
potwierdzone/g przez notariusza kopie/e odpowiednich/odpowiedniego petnomocnictw/a,
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chyba ze wykonawca dotfaczy do swojej oferty wymagane petnomocnictwa/o, z ktérych/ego
wynika¢ bedzie, ze — w imieniu tego wykonawcy — osoba/osoby w nim wskazana/e jest/sg
uprawniona/e do zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego.

3. Przed zawarciem umowy zamawiajgcy moze zazgdaé¢ od osoby(osdb) reprezentujgcej(ych)
wykonawece, aby potwierdzita(y) ona(e) swojg tozsamos¢é poprzez przedstawienie odpowiednich
dokumentéw (np. dowodu osobistego).

4. Zawarcie umowy nastgpi w miejscu i terminie wyznaczonym przez zamawiajgcego.

XVI. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Nie dotyczy — zamawiajgcy nie bedzie zadat od wykonawcy, ktérego oferta zostanie wybrana,
whiesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XVIL. Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy
w sprawie zamowienia publicznego:

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy
w sprawie zamoéwienia publicznego zawarte sg w zatgczniku nr 3 do SIWZ.

XVIIl. Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych wykonawcy w toku postepowania
o udzielenie zamdéwienia:

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamoéwienia oraz
ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajgcego przepisow
ustawy — przystugujg $rodki ochrony prawnej, okreslone w dziale VI ustawy (art. 179 — 198g).

XIX. Informacje dodatkowe:

1. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Zamoéwienie nie jest
podzielone na czesci — w zwigzku z tym oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zaméwienia.

2. Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;.

3. Zamawiajacy nie przewiduje udzielanie zaméwien, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7
ustawy.

4. Nie dopuszcza sie mozliwosci ztozenia ofert wariantowych.

5. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci porozumiewania sie przy uzyciu srodkow komunikacji
elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogg
elektroniczng — z zastrzezeniem rozdz. VIl pkt 1 SIWZ.

6. Zamawiajacy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych — rozliczenia miedzy zamawiajgcym
a wykonawcg prowadzone bedg tylko w walucie polskiej (PLN).

7. Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.
8. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w postepowaniu.
9. Zamawiajacy nie przewiduje wymagan, o ktérych mowa w art. 29 ust. 3a oraz 29 ust. 4 ustawy.

10. Wykonawca moze powierzyé wykonanie zamowienia podwykonawcom. Zamawiajgcy nie
dokonuje zastrzezenia zgodnie z art. 36a ust. 2 ustawy.

11. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym
muszg zostac¢ ztozone wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.
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12. llekro¢ w SIWZ (w tym zatacznikach do niej) jest mowa o , dniach roboczych” nalezy przez to
rozumiec¢ dni od poniedziatku do pigtku z wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy.

XX. Zataczniki:

1. Wprowadzenie do SIWZ zatacznikéw (nr 1-2) stanowigcych dla wykonawcéw wzory formularzy
ma na celu spowodowanie ujednolicenia otrzymywanych przez zamawiajgcego informacji, a co
za tym idzie mozliwosci ich poréwnania.

2. Postanowienia SIWZ dotyczace warunkéw sporzadzenia oferty stosuje sie odpowiednio do
warunkéw sporzadzenia poszczegdlnych formularzy (w szczegélnosci rozdz. XI pkt 1.3-1.5
SIWZ).

3. Integralng czes¢ niniejszej dokumentacji stanowig nizej wymienione zatgczniki:

Zatgcznik nr 1 — Formularz ,,OFERTA WYKONAWCY” (do wykorzystania)
Zatacznik nr 2 — Formularz ,,0SWIADCZENIE...” (do wykorzystania)
Zatacznik nr 3 — Istotne postanowienia umowy

Zatgcznik nr 4 — Szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia (SOPZ)

Zatacznik nr 5 — Klauzula informacyjna RODO

SPRAWY NIEUREGULOWANE NINIEJSZA SIWZ REGULUJE USTAWA — PRAWO ZAMOWIEN
PUBLICZNYCH ORAZ PRZEPISY WYKONAWCZE WYDANE NA JEJ PODSTAWIE
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