w

Zatgcznik Nr 1 do Uchwaty Nr 354/7073/22
Zarzadu Wojewddztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie z dnia 25 stycznia 2022 r.

Program Wojewoédztwa Podkarpackiego
»Podkarpackie — przestrzen otwarta”

REGULAMIN KONKURSU

§ 1 Postanowienia ogdéine

Program ,,Podkarpackie przestrzen otwarta” zwany dalej Programem jest organizowany
w ramach zadania Promocja Wojewddztwa Podkarpackiego.

Organizatorem Programu jest Wojewddztwo Podkarpackie, zwane dalej Wojewddztwem.
Zasady Programu zostaty okreslone w niniejszym Regulaminie.

W ramach Programu ,,Podkarpackie przestrzen otwarta” Samorzad Wojewddztwa
Podkarpackiego realizuje cel, ktéorym jest promocja marki Wojewddztwa Podkarpackiego
w kraju i za granicg, wzmacnianie wizerunku regionu oraz poczucia tozsamosci
regionalnej wsréd mieszkancow Wojewddztwa Podkarpackiego.

Program dostepny jest do wgladu w siedzibie Wojewddztwa, w Biuletynie Informacji
Publicznej Wojewodztwa Podkarpackiego na stronie www.bip.podkarpackie.pl oraz
na stronie internetowej Wojewddztwa Podkarpackiego www.podkarpackie.pl.

Wykfadnia Programu nalezy wytgcznie do Wojewodztwa.

§ 2 Zatozenia Programu

Program realizowany jest poprzez zakup ustug promocyjnych, polegajgcych na promocji
marki Wojewddztwa Podkarpackiego w ramach przedsiewzie¢ organizowanych na terenie
wojewoddztwa, w kraju lub poza jego granicami w nawigzaniu do strategii promocji marki
Wojewodztwa Podkarpackiego.

Ustugi promocyjne zostang przeprowadzone podczas przedsiewzie¢ wybranych w drodze
konkursu.

Podstawg udzialu w Programie jest ztozenie wniosku przy pomocy Formularza
zgtoszeniowego (Zatacznik nr 1 do Programu), zwanego dalej Zgtoszeniem.
Ogtoszenie o naborze Zgtoszen do Programu i wymaganych terminach zostanie
opublikowane w Biuletynie Informacji Publicznej Wojewddztwa Podkarpackiego na stronie
www.bip.podkarpackie.pl, na stronie internetowej Wojewodztwa Podkarpackiego
www.podkarpackie.pl oraz w mediach spotecznosciowych nie pozniej niz 7 dni przed
rozpoczeciem naboru. Nabdr ten ogtaszany bedzie na podstawie odrebnej uchwaty
Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego.

Maksymalna warto$¢ pakietu proponowanych ustug promocyjnych przez Podmiot
w ramach Zgtoszenia nie moze przekroczy¢ kwoty 30 000 zt brutto.

Wyboru przedsiewzie¢ dokonuje powotana do tego celu Komisja Konkursowa zwana dalej
Komisja.
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11.

12.

Komisje powotuje sie uchwatg Zarzgdu Wojewddztwa Podkarpackiego. W uchwale nalezy

imiennie wskazac¢ cztonkéw Komisji.

W skitad Komisji wchodzg:

a. Dyrektor Departamentu Promocji, Turystyki i Wspotpracy Gospodarczej -
Przewodniczacy Komisiji,

b. przedstawiciel Kancelarii Zarzgdu Wojewddztwa Podkarpackiego,

c. min. 3 pracownikéw merytorycznych Departamentu Promocji, Turystyki i Wspotpracy
Gospodarczej wskazanych przez Dyrektora Departamentu Promocji, Turystyki
i Wspotpracy Gospodarczej.

Komisje zwotuje i prowadzi jej posiedzenie Przewodniczgcy Komisji. Przewodniczacy ma

prawo upowazni¢ osobe bedacg cztonkiem Komisji do prowadzenia obrad Komisiji.

Podstawg wyboru danego przedsiewziecia jest tgczna liczba punktéw przyznanych przez

Komisje w oparciu o kryteria ustalone w Programie.

Podmioty, ktérych przedsiewziecia zostang wybrane do realizacji w ramach

konkursu, zobligowane sg do nadania Wojewddztwu Podkarpackiemu miana

»Partnera” tego wydarzenia.

Przedsiewzigcia wybrane w ramach konkursu muszg zostaC zrealizowane do 15

listopada i rozliczone najpoézniej do 10 grudnia roku, w ktérym realizowany jest

konkurs.

§ 3 Uczestnicy

W ramach Programu Zgtoszenia mogg by¢ sktadane przez:

a. jednostki organizacyjne posiadajgce osobowo$¢ prawng (z wylgczeniem jednostek

budzetowych oraz jednostek samorzgdu terytorialnego),

b. organizacje pozarzgdowe w rozumieniu ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

0 dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie,

C. przedsiebiorcow w rozumieniu ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarcze;j,

d. stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego, prowadzgce dziatalnos¢ pozytku

publicznego,

e. publiczne i niepubliczne szkoty wyzsze,

f. osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie przepiséw o stosunku
Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej w rozumieniu ustawy
zdnia 17 maja 1989 r.,, o stosunku Panstwa do innych kosciotow i zwigzkéw
wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, w rozumieniu ustawy
z dnia 17 maja 1989 r. jezeli ich cele statutowe obejmujg prowadzenie dziatalnosci
pozytku publicznego,

. spotdzielnie socjalne,

. kota gospodyn wiejskich posiadajgce osobowo$¢ prawng,

i. kluby sportowe (z wytgczeniem wydarzen bedgcych integralnym elementem rozgrywek

ligowych).

Warunkiem przystgpienia do Programu, jest posiadanie przez podmiot statusu

jedynego Wykonawcy tzn. podmiotu posiadajacego wylacznos¢ na sprzedaz oraz

wykonanie ustug promocyjnych w ramach ww. przedsiewziecia, co zostanie
potwierdzone poprzez wypetnienie oraz podpisanie stosownego oswiadczenia,
znajdujacego sie w Zgltoszeniu.

o Q
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Jezeli Zgtoszenie podpisuje inna osoba (osoby) niz uprawniona do reprezentowania
podmiotu, do Zgtoszenia nalezy dotgczy¢ stosowne petnomocnictwo.

Podmioty, ktére sg w trakcie zmian statutowych powinny ztozy¢ kopie uchwaty o zmianie
Statutu wraz z kopig (pierwszej strony) wniosku o zmiane danych w KRS.

Y4

udzialu w Programie wylaczone sa przedsiewziecia finansowane przez

Wojewoédztwo Podkarpackie z innych zrédet. Ujawnienie wspéffinansowania zadania
przez Wojewoédztwo Podkarpackie z innych zrédet w trakcie obowigzywania umowy
skutkuje natychmiastowym jej rozwigzaniem.

§ 4 Zasady sktadania wnioskéw

W trakcie roku budzetowego Wojewodztwo przeprowadza co najmniej jeden nabodr
Zgtoszen z ofertami przedsiewzie¢. Drugi nabér moze zosta¢ przeprowadzony nie pozniej
niz w Il kwartale danego roku kalendarzowego.

Przedsiewziecia zgtoszone w ramach konkursu mogg zawieraC ponizsze ustugi
promocyjne, zadeklarowane przez organizatora w Formularzu zgtoszenia:

a.

reklama w radiu (m.in. audycje, reportaze, wywiady, relacje, jingle) z zaznaczeniem
stownym Wojewodztwa (nazwa: Wojewddztwo Podkarpackie wraz z informacjg
o ,Partnerstwie”),

publikacje i reklama na portalach internetowych (innych niz organizatora)
z zaznaczeniem wizualnym Wojewodztwa (znak promocyjny Wojewddztwa
Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

publikacje i reklama w mediach spotecznosciowych (innych niz organizatora)
Zz zaznaczeniem wizualnym Wojewddztwa (znak promocyjny Wojewodztwa
Podkarpackiego z opisem ,Partner”),

. umieszczenie znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”

na no$nikach reklamowych typu: billbord, citylight, telebim, stup ogtoszeniowy, nosniki
mobilne itp.

umieszczenie znaku promocyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”
na systemach wystawienniczych organizatora: systemy pneumatyczne (balony/stupy,
bramy, itp.), banery, roll-upy, windery, flagi, itp.,

wyeksponowanie pneumatycznych systeméw wystawienniczych udostepnionych przez
Wojewodztwo (balony/stupy, bramy, ekran),!

. wyeksponowanie systemow wystawienniczych (innych niz pneumatyczne)

udostepnionych przez Wojewddztwo (m.in. banery, roll-upy, windery, $cianki),?

. umieszczenie znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem ,Partner”

na materiatach poligraficznych produkowanych przez organizatora (np. plakaty,
zaproszenia broszury, foldery, dyplomy),

umieszczenie w sposob trwaty znaku promocyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego
z opisem ,Partner” na materiatach reklamowych produkowanych przez organizatora
(gadzety, upominki etc.),

1 Aktualny wykaz systeméw wystawienniczych bedacych w posiadaniu Wojewddztwa stanowié bedzie zatacznik

do ogtoszenia o otwartym konkursie zgtoszert w ramach konkursu ,,Podkarpackie — przestrzen otwarta”

Zjw.



j- zamieszczenie na stronie internetowej organizatora znaku promocyjnego
Wojewodztwa Podkarpackiego =z opisem ,Partner” wraz z aktywnym linkiem
odsytajgcym do adresu strony wskazanej przez Wojewodztwo,

k. zamieszczenie w mediach spotecznosciowych organizatora komunikatu lub reklamy
0 regionie (innej niz logotyp i film Wojewodztwa) dostarczonej przez Wojewddztwo,

I. zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych organizatora
filmu promujgcego region przekazanego przez Wojewddztwo,

m.emisja podczas wydarzenia filmu promujacego wojewddztwo podkarpackie
przekazanego przez Wojewodztwo,

n. inne ustugi proponowane przez Podmiot, w tym zaktadajgce wykorzystanie symbolu
marki.

Podmiot moze zaproponowaé wigczenie w koncepcje przedsiewziecia oraz realizacje

ustug promocyjnych zakladajgcych wykorzystanie symbolu marki Wojewddztwa

Podkarpackiego — Ignacego tukasiewicza. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do

weryfikacji i wyboru propozycji ustug promocyjnych przedstawionych przez Podmiot

w Zgtoszeniu.

Sposbb przygotowania Zgtoszenia:

a. Formularz zgtoszeniowy do Programu musi by¢ napisany czytelnie w jezyku polskim,
wedtug wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 1 do Programu. Formularz nieczytelny nie
zostanie poddany ocenie merytorycznej przez Komisje,

b. wszystkie pola Formularza zgtoszeniowego muszg byé wypetnione,

c. wszystkie strony wypetnionego Formularza zgtoszeniowego muszg by¢ zaparafowane,
a ostatnia strona podpisana i opatrzona pieczecig imienng i/lub firmowa, przez osobe
(osoby) uprawniong lub upowazniong do reprezentowania podmiotu. Jezeli osoby
uprawnione lub  upowaznione nie dysponujg pieczgtkami  imiennymi,
w takim wypadku muszg podpisac sie petnym imieniem i nazwiskiem z zaznaczeniem
petnionej funkciji.

Zgtoszenia nalezy ztozy¢ w wersji papierowey:

a. osobiscie na Kancelarie Ogélng Wojewoddztwa Podkarpackiego:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Podkarpackiego
Departament Promocji, Turystyki i Wspétpracy Gospodarczej.
al. L. Cieplinskiego 4, 35-310 Rzeszéw

lub
b. przesta¢ na adres korespondencyjny j. w.
Za date ztozenia Zgtoszenia uznaje sie date jego wptywu do Urzedu Marszatkowskiego,
potwierdzong pieczecig Kancelarii Ogoélnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa
Podkarpackiego, a nie date stempla pocztowego.
Podmiot moze ztozy¢ tylko jedno Zgtoszenie w ramach jednego naboru. W przypadku
ztozenia przez Podmiot wiecej niz jednego Zgtoszenia w ramach jednego naboru, na
etapie oceny formalnej zostanie on wezwany w celu dokonania ostatecznego wyboru
jednego ze Zgtoszen, ktore bedzie brato udziat w konkursie. W przypadku niewskazania
przez Podmiot jednego Zgtoszenia, wszystkie Zgtoszenia ztozone przez ten Podmiot
pozostang bez rozpatrzenia.

Zgtoszenie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego i ustawy Prawo zamowien

publicznych, a takze nie stanowi podstawy roszczeh wzgledem Zamawiajgcego

o0 zawarcie umowy na zakup ustug promocyjnych, ani innych roszczen

odszkodowawczych w przypadku, gdy nie dojdzie do zawarcia umowy.



9. Program, formularz zgtoszeniowy, wzoér umowy, sprawozdania sg dostepne w wersji
elektronicznej na stronie: www.podkarpackie.pl.

§ 5 Zasady, tryb i kryteria wyboru Zgtoszen

Ztozone Zgtoszenia podlegajg ocenie formalnej i merytoryczne;j.

Ocena formalna:

1. Ocena formalna polega na sprawdzeniu prawidlowosci Zgtoszenia.

2. Zgtoszenie, aby zostato uznane za prawidtowe, musi spetnia¢ nastepujace kryteria:
a. Zgtoszenie jest ztozone na wtasciwym formularzu (Zatgcznik nr 1 do Programu),
b. podmiot jest uprawniony do udziatu w Programie,
c. Zgtoszenie ztozone jest w wymaganym terminie i formie (zgodnie z § 4 ust. 4 i 5);
d. termin realizacji przedsiewziecia jest zgodny z terminem wymaganym w Programie

oraz ogtoszeniu o konkursie;

wszystkie pola Zgtoszenia sg wypetnione (w tym oswiadczenie pod Zgtoszeniem),

Zgtoszenie musi by¢é podpisane przez osobe/osoby uprawnione lub upowaznione

(zgodnie z § 4 ust. 3 lit. c).

3. Dopuszcza sie uzupetnienie uchybien formalnych, o ktérych mowa w § 5 ust. 2 lit.
e i fwterminie do 3 dni roboczych od dnia powiadomienia Podmiotu o uchybieniach.
W przypadku nieusuniecia wskazanych uchybien Zgtoszenie pozostanie bez rozpatrzenia.
Podmiot zostanie poinformowany o uchybieniach drogg telefoniczng lub powiadomienie
0 uchybieniach zostanie przestane droga elektroniczng na adres e-mail wskazany
w Zgtoszeniu.

4. Za dzien roboczy uznawany jest kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku w godz.
8-15, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy ($wiat).

5. Uzupetnieh uchybien, o ktérych mowa w ust. 3 Podmiot moze dokona¢ w terminie, miejscu
i formie wskazanym przez Wojewddztwo w powiadomieniu o uchybieniach.

6. Oceny formalnej dokonujg pracownicy Departamentu Promocji, Turystyki i Wspotpracy
Gospodarczej wskazani przez Dyrektora Departamentu Promaociji, Turystyki i Wspétpracy
Gospodarcze;.

PN ()]

Ocena merytoryczna

7. Zgtoszenia pozytywnie zweryfikowane pod wzgledem formalnym sg przekazywane
do Komisiji, ktéra dokonuje oceny merytorycznej i przygotowuje dla Zarzgdu Wojewoédztwa
Podkarpackiego wykaz rekomendowanych przedsiewzie¢ wraz z oceng wartosci ustug
promocyjnych.

8. Przy ocenie merytorycznej Komisja bedzie brata pod uwage nastepujace kryteria:

Lp. Kryterium Opis kryterium Punktacja | Suma
1 Koncepcja a) Oryginalnos$¢ pomystu i ranga 0-2 0-6
| przedsiewziecia. przedsiewziecia.
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b)

Zasieg przedsiewziecia
(regionalny/wojewo6dzki, ponadregionalny,
ogolnopolski, miedzynarodowy).

0-4

Zgodnos¢ i spojnosc
ze strategig marki

| wojewodztwa
podkarpackiego

a)

Zgodnos¢ z ideg gtéwng marki
(sieganie do zrédet zaradnosci,
doswiadczanie idei marki, inspiracja do
dziatania)

0-8

b

~

Dostosowanie do grupy docelowej
(poziom dotarcia do kluczowych
odbiorcow marki, tj. obszar: turystyczny,
gospodarczy, spoteczny, edukacyjny)

0-8

c)

Wigczenie w koncepcje przedsiewziecia
symbolu marki

0-8

0-24

Narzedzia promoc;ji
| wojewodztwa.

a)

Reklama w radiu (lokalnym, regionalnym,
ogolnopolskim).

b)

Publikacje i reklama na portalach
internetowych (innych niz organizatora).

0-6

c)

Publikacje i reklama w mediach
spotecznosciowych (innych niz
organizatora)

0-6

d)

umieszczenie znaku promocyjnego
Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem
LPartner’” na nosnikach reklamowych typu:
billboard, citylight, telebim, stup
ogtoszeniowy, no$niki mobilne itp.

0-8

e)

Umieszczenie znaku promocyjnego
Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem
LPartner’ na systemach wystawienniczych
organizatora systemy pneumatyczne
(balony/stupy, bramy, itp.), banery, roll-
upy, windery, flagi, itp.

Wyeksponowanie pneumatycznych
systemow wystawienniczych
udostepnionych przez Wojewddztwo
(balony/stupy, bramy, ekran).

0-6

a)

Wyeksponowanie systemow
wystawienniczych (innych niz
pneumatyczny) udostepnionych przez
Wojewddztwo (m.in. banery, roll-upy,
windery, Scianki)

0-4

h)

Umieszczenie znaku promocyjnego
Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem
LPartner” na materiatach poligraficznych
produkowanych przez organizatora (np.
plakaty, zaproszenia, broszury, foldery,

dyplomy).

0-4

Umieszczenie w sposob trwaty znaku
promocyjnego Wojewddztwa
Podkarpackiego z opisem ,Partner” na
materiatach reklamowych produkowanych
przez organizatora (gadzety, upominki
etc.)

0-4

Zamieszczenie na stronie internetowej
organizatora znaku promocyjnego
Wojewddztwa Podkarpackiego z opisem
LPartner” wraz z aktywnym linkiem

0-2

0-70




odsytajgcym do adresu strony wskazanej
przez Wojewddztwo.

k) Zamieszczenie w mediach
spotecznosciowych organizatora
komunikatu lub reklamy 0-4
0 regionie dostarczonej przez
Wojewddztwo.

[) Zamieszczenie na stronie internetowej
i w mediach spotecznosciowych
organizatora filmu promujacego region
przekazanego przez Wojewddztwo.

m) Emisja podczas wydarzenia filmu
promujgcego region przekazanego przez 0-2
Wojewodztwo.

n) Inne ustugi proponowane przez Podmiot,
w tym zakfadajgce wykorzystanie symbolu 0-10
marki.

0-2

SUMA | 100
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11.
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17.

18.

Komisja na podstawie ztozonych przez podmiot dokumentéw dokonuje oceny, czy
podmiot wskazany w Zgtoszeniu jest jedynym organizatorem i/lub podmiotem
uprawnionym do przeprowadzenia dziatan promocyjnych i zwigzanych z tym czynnosci
formalno-finansowych.

Podstawg wyboru danego przedsiewziecia jest tgczna liczba punktdw przyznanych przez
Komisje w oparciu o kryteria ustalone w Programie.

Warunkiem wyboru danego przedsiewziecia w ramach Programu jest uzyskanie w ocenie
merytorycznej co najmniej 60 punktéw.

Wybdr przedsiewzie¢ zostanie przeprowadzony w ramach wysokosci $Srodkéw
finansowych przewidzianych w danym naborze Zgtoszeh. Wysokos¢ $rodkéw
finansowych zostanie rozdysponowana pomiedzy Zgtoszenia, ktére uzyskaty najwiekszg
liczbe punktdéw w ocenie merytoryczne;.

Cztonkowie Komisji sktadajg czytelny podpis pod protokotem z wyboru Zgtoszen.
Podpisany przez Komisje protokét z wyboru Zgtoszen przekazany zostanie do podpisu
Sekretarza - Dyrektora Departamentu Organizacyjno-Prawnego Wojewoddztwa
Podkarpackiego, dziatajacego z upowaznienia Kierownika Zamawiajgcego.

Na podstawie rekomendacji Komisji Zarzad Wojewddztwa Podkarpackiego w drodze
uchwaty dokonuje ostatecznego wyboru przedsiewzie¢ oraz ustala ostateczng wysokos¢
przyznanych srodkow na dane przedsiewziecie.

Decyzja Zarzgdu Wojewddztwa Podkarpackiego w zakresie akceptacji wyboru
przedsiewziecia oznacza jednoczesnie potwierdzenie wyboru jego jedynego wykonawcy
uprawnionego do przeprowadzenia dziatann promocyjnych.

Uchwata Zarzadu Wojewodztwa Podkarpackiego ma charakter ostateczny i nie
przystuguje od niej odwotanie.

Lista przedsiewziec, ktére beda finansowane w ramach Programu zostanie zamieszczona
w wersji elektronicznej na stronie www.podkarpackie.pl nie pézniej niz 55 dni od daty
zakonczenia naboru.
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10.

11.

§ 6 Termin i warunki realizacji zadania

Podstawe wykonania ustugi promocyjnej stanowi umowa zawarta pomiedzy

Wojewoddztwem a Wykonawcg (Zatagcznik nr 2 do Programu).

Organizator przedsiewziecia wytonionego w drodze Konkursu jest zobowigzany

do zawarcia umowy nie pozniej niz 7 dni od wezwania przez Wojewodztwo Podkarpackie

do jej podpisu.

Zadanie winno by¢ zrealizowane z najwyzszg starannoscig, zgodnie z zawartg umowg

oraz z obowigzujgcymi standardami i przepisami, w zakresie opisanym w Zgtoszeniu.

Zamawiajacy jest zobowigzany do zgtaszania na pismie wszelkich zmian wigzgcych sie z

zadaniem (szczegolnie zmiany nazwy i/lub terminu jego realizacji) do Oddziatu promoc;ji

marki regionu w Departamencie Promocji, Turystyki i Wspétpracy Gospodarczej i uzyskaé
pisemng zgode Zamawiajgcego na ujecie ich w umowie.

Zamawiajacy nie dopuszcza zmiany nazwy zadania po zawarciu umowy z Wykonawcag.

W uzasadnionych przypadkach na pisemny wniosek Wykonawcy Zamawiajgcy

dopuszcza zmiane terminu realizacji zadania.

Dokumenty wymagane podczas podpisania umowy z Wykonawca:

a. aktualny odpis z wtasciwego rejestru, a w razie braku takowego inny dokument
wskazujgcy sposéb reprezentacji Podmiotu przy zawieraniu umow (w przypadku nie
przedtozenia oryginalu wszystkie strony dokumentu muszg by¢ poswiadczone
»Za zgodnosc¢ z oryginatem” oraz opatrzone datg),

b. petnomocnictwo, jezeli Umowe podpisuje inna osoba (osoby) niz uprawniona
do reprezentowania Podmiotu,

c. Podmioty, ktére sg w trakcie zmian statutowych powinny ztozy¢é kopie uchwaty
0 zmianie Statutu wraz z kopig (pierwszej strony) wniosku o zmiane danych w KRS.
Dokumenty nalezy sktadaé w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej ,Za zgodnosc¢
z oryginatem” wraz z datg podpisane przez osobe (osoby) uprawnione lub upowaznione;
jezeli osoby uprawnione lub upowaznione nie dysponujg pieczeciami imiennymi kazda
strona musi by¢é podpisana petnym imieniem i nazwiskiem z zaznaczeniem petnionej

funkciji.

Zadeklarowane przez Wykonawce w Formularzu zgtoszenia dziatania medialne

i promocyjne bedg stanowi¢ podstawe zapiséw umowy dotyczgcych zakresu swiadczen

realizowanych przez Wykonawce. Jednoczesnie Wojewddztwo przed podpisaniem

umowy z Wykonawcg na realizacje przedsiewziecia, zastrzega sobie prawo do decyzji

dot. zmiany rodzaju i okreslenia ilosci elementéw o ktérych mowa w § 4 ust. 2 lit. f-g

Regulaminu, wg posiadanych mozliwosci Zamawiajgcego. W przypadku braku akceptacji

ze strony Wykonawcy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do rezygnacji z podpisania

umowy.

Komisja ma prawo decyzji dotyczgcej przyjecia do realizacji zaproponowanych przez

Podmiot dziatann promujgcych Wojewodztwo, o ktérych mowa w § 4 ust. 2 lit. f-g

Regulaminu. Pozostate dziatania zaproponowane przez Podmiot w Formularzu

zgtoszeniowym muszg zostac zrealizowane.

W zwigzku z aktualng sytuacja epidemicznag w kraju podmiot musi wzigé pod uwage

zwigzane z nig restrykcje, zakazy i ograniczenia, a takze koniecznos¢ zapewnienia

bezpieczenstwa odbiorcom zadania oraz innym osobom zaangazowanym

w realizacje zadania. Wszystkie przedsiewziecia musza by¢é realizowane

w szczegdélnosci z uwzglednieniem aktualnych (na dzieh organizacji
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przedsiewziecia) przepiséw prawa oraz wytycznych rzadowych i sanitarnych.
Z uwagi na fakt, iz sytuacja epidemiczna moze ulegaé¢ zmianom, planujac na etapie
przygotowania Zgtoszenia formute organizacji przedsiewzie¢, rekomenduje sie, aby
Podmiot przyjat alternatywne formy, ktére beda mozliwe do realizacji w réznych
warunkach, przy zachowaniu odpowiedniego poziomu i jakosci przedsiewzieg.
Zaplanowane koszty realizacji zadania musza by¢ adekwatne do formuly realizacji
przedsiewzieé. Oferent odpowiada za realizacje przedsiewzie¢ zgodnie
Z obowigzujacymi przepisami prawa oraz wytycznymi wtasciwych organéw, w tym
ponosi wylagczng odpowiedzialnos¢ za skutki ewentualnych uchybien, czy
nieprawidtowosci.

Przekazanie i odbior systemow wystawienniczych, o ktérym mowa w § 4 ust. 2 lit. f-g
nastgpi w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego oraz terminie ustalonym przez
strony umowy. Wykonawca odbiera, transportuje, rozstawia oraz zwraca systemy
wystawiennicze we wlkasnym zakresie.

Wydanie i zwrot systemow wystawienniczych oraz ich stan techniczny zostanie
potwierdzone w protokole (potwierdzeniu wypozyczenia). Wykonawca otrzyma mozliwosé
sprawdzenia, w jakim stanie znajduje sie dany system oraz prawo wprowadzenia uwag
do protokotu wypozyczenia. W przypadku, gdy Wykonawca nie skorzysta z powyzszego
uprawnienia, przyjmuje sie, ze wydane systemy znajdowaty sie w stanie nie budzgcym
zadnych zastrzezen.

W przypadku, gdy Zamawiajgcy nie ma mozliwosci wydania Wykonawcy odpowiedniej
ilosci systemow wystawienniczych (ze wzgledu na ich okresowg niedostepnosé),
zastrzega sobie prawo do dokonania zamiany na dostepne elementy.

Niezwiocznie po zrealizowaniu przedmiotu umowy, nie pézniej niz do 3 dni roboczych od
terminu zakonczenia jego realizacji, Wykonawca zwrdci system wystawienniczy do
miejsca wskazanego przez Zamawiajgcego w ilosci i stanie, w jakim zostat wydany. Zwrot
systemu i ich stan techniczny zostanie potwierdzony w protokole zdawczo-odbiorczym
przez przedstawiciela Zamawiajgcego.

Dotgczenie do sprawozdania z wykonania dziatan promocyjnych przez Wykonawce kopii
zatwierdzonego przez przedstawiciela Zamawiajgcego protokotu zdawczo-odbiorczego,
jest warunkiem zaakceptowania sprawozdania z wykonania przedmiotu umowy przez
Wykonawce.

W razie stwierdzenia zabrudzen, usterek, uszkodzen lub braku elementéw montazowych
(zwanych dalej usterkami) w zwréconym systemie wystawienniczym Wykonawca zostanie
wezwany do ich usuniecia w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego. Wykonawca
dokona usuniecia stwierdzonych usterek w terminie uzgodnionym
z Zamawiajgcym, nie pézniej niz 7 dni roboczych od dnia otrzymania wezwania.

W razie odmowy usuniecia usterek lub ich nieusuniecia we wskazanym przez
Zamawiajgcego terminie, Zamawiajgcy ma prawo samodzielnie je usung¢ lub zleci
usuniecie osobie trzeciej na koszt Wykonawcy, bez koniecznosci kolejnego wzywania
Wykonawcy do usuniecia usterek. W takim przypadku koszty te mogg zostac potrgcone z
wynagrodzenia Wykonawcy.

W przypadku gdy zwracany system wystawienniczy nie nadaje sie¢ do dalszego
uzytkowania, bgdz gdy zostat zagubiony, Zamawiajgcy obcigzy Wykonawce wartosciag
zniszczonego lub utraconego systemu. Wartos¢ szkody okresli Zamawiajgcy
z uwzglednieniem wartosci systemow w ksiegowym ujeciu Zamawiajgcego
z uwzglednieniem stanu zuzycia/amortyzacji. Zwrot wartosci nastgpi w terminie 7 dni od
otrzymania noty wystawionej przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy zastrzega sobie
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mozliwo$¢ potrgcenia wartosci utraconego/zniszczonego systemu z wynagrodzenia
naleznego Wykonawcy z tytutu ustugi promocyjnej. W razie braku zwrotu systemow
wystawienniczych w terminie 14 dni od terminu zakonczenia realizacji przedsiewziecia, na
ktére byty udostepnione, uznaje sie je za zagubione przez Wykonawce.

Podmiot zobowigzany jest po zakonczeniu realizacji przedsiewziecia do zlozenia
pisemnego sprawozdania z wykonania przedmiotu umowy, wg wzoru stanowigcego
Zatgcznik nr 3 do Programu. Sprawozdanie musi zawieraC opis dziatan wraz z ich
wizualizacjg (m. in. zdjecia, raporty medialne, zrzuty z ekranu (print screen)
w formie obrazéw wklejonych do sprawozdania, potwierdzajgce prawidtowg realizacje
przedmiotu umowy. Sprawozdanie nalezy ziozy¢ w dwéch jednobrzmigcych
egzemplarzach.

Termin ztozenia sprawozdania: do 21 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia
realizacji przedsiewziecia.

Zamawiajgcy w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania od Wykonawcy
sprawozdania, o ktérym mowa w ust. 15-16, drogg elektroniczng na adres e-mail
wskazany w Zgtoszeniu:

1) zaakceptuje sprawozdanie i poinformuje Wykonawce o prawie wystawienia przez
niego stosownej faktury,
lub

2) odmowi akceptaciji i zgtosi uchybienia w danym sprawozdaniu.

Dopuszcza sie uzupetnienie uchybien w ztozonym sprawozdaniu, o ktérym mowa w ust.
15-16 w terminie do 5 dni roboczych od dnia powiadomienia Podmiotu o uchybieniach.
Uzupetnien uchybien, o ktorych mowa w ust. 20 Podmiot moze dokonac¢ w terminie,
miejscu i formie wskazanym przez Wojewddztwo w powiadomieniu o uchybieniach.

W przypadku nieusuniecia wskazanych przez Zamawiajgcego uchybien w sprawozdaniu,
rozliczenie zostanie dokonane na podstawie ztlozonego przez Podmiot sprawozdania.
Rozliczenia dokona w mieniu Zamawiajgcego Dyrektor lub Zastepca Dyrektora
Departamentu Promocji, Turystyki i Wspétpracy Gospodarczej drogg elektroniczng na
adres e-mail wskazany w Zgtoszeniu, w terminie 3 dni roboczych od uptywu terminu na
usuniecia uchybien w sprawozdaniu.

Dzien akceptacji sprawozdania przez Zamawiajgcego lub w razie braku akceptacji
dzien ostatecznego rozliczenia sprawozdania przez Zamawiajgcego jest dniem
zakonczenia wykonania przedmiotu umowy.

Podstawg wystawienia faktury bedzie pisemne zaakceptowanie lub ostateczne rozliczenie
sprawozdania, o ktorym mowa w ust.17, ze strony Zamawiajacego przez
Dyrektora/Zastepce Dyrektora Departamentu Promocji, Turystyki i Wspétpracy
Gospodarczej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie.
W przypadku, gdy Wykonawca jest ptatnikiem VAT, zobowigzany jest do wskazania na
fakturze, o ktérej mowa w ust. 24, rachunku bankowego ujetego w wykazie podatnikow
VAT, prowadzonego przez Ministerstwo Finanséw.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze VAT rachunku bankowego
nieujawnionego w wykazie podatnikow VAT, Zamawiajgcy uprawniony bedzie do
dokonania zaptaty na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w wykazie podatnikéw
VAT, a w razie braku rachunku Wykonawcy ujawnionego w wykazie, do wstrzymania sie
z zaptatg do czasu wskazania przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku
bankowego ujawnionego w wykazie podatnikéw VAT.
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Termin ztozenia faktury: do 14 dni od dnia zaakceptowania sprawozdania zgodnie
z ust. 19 pkt 1 lub dokonania rozliczenia zgodnie z ust. 22, jednak nie p6zniej niz do 10
grudnia roku, w ktérym realizowany jest konkurs.

Za dzien zaptaty uwaza sie dzieh obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.

§ 7 Postanowienia koncowe

Uchwata Zarzgdu Wojewddztwa Podkarpackiego o ktérej mowa w § 5 ust. 15 nie stanowi
podstawy do wykonania ustugi promocyjnej wskazanej w Zgtoszeniu, ani nie daje podstaw
do jakichkolwiek roszczen wobec Wojewddztwa Podkarpackiego.

Do zakupu ustug promocyjnych wytonionych w wyniku postepowania konkursowego
objetego Programem nie majg zastosowania przepisy okreslajgce zasady udzielania
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa Podkarpackiego zamowien publicznych
0 wartosci nieprzekraczajgcej 130 tys. zi.
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