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znak marki
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PODKARPACKIE

forma
podstawowa

Znak Marki Podkarpackie to
podstawowa forma
identyfikacji wizualnej,
budujaca - wraz z kanatem
komunikacji wspomagajacej
(dziatania promocyjne

i reklamowe) - wizerunek
marki zgodnie z przyjeta
strategia. Znak graficzny
jednoznacznie nawigzuje do
podkarpackiego krajobrazu,
natomiast obecna w nim
strzatka do samolotu. Zielony
element przypomina
przyrode bieszczadzkich
potonin. Kolor niebieski
symbolizuje $lad
pozostawiany na niebie
przez samolot, nawigzuje do
powietrza i wolnosci. Grafika
pokazuje symbioze
nowoczesnej technologii

z przyroda.

Znak jest lekki oraz
dynamiczny, font czerpie

z motywdw ludowych.



1.2

forma
podstawowa

Zz hastem

Znak moze wystepowac

w formie podstawowe]j bez
hasta, badz z hastem
Lprzestrzen otwarta” w scisle
okreslonych proporcjach.

>
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PODKARPACKIE

przestrzen otwarta




1.3

forma
pozioma

System Jednolitej

/ P O D K A R P A C K I E Identyfikacji Wizualnej Marki
A Podkarpackie dopuszcza
stosowanie poziomego

uktadu symbolu.
Jest to forma uzupetniajaca.

o "ODKARPACKIE




element
ozdobny
dwuczesciowy

Moze by¢ stosowany bez
znaku - samodzielnie,

w okreslonych sytuacjach
jako ozdobnik, badz
wowczas, gdy w jego poblizu
wystepuje petna wersja
znaku - wtedy petni funkcje
uzupetniajaca. Najczesciej
stosowany na drukach
firmowych i materiatach
promocyjnych. Element
ozdobny moze by¢
skalowany wylacznie
proporcjonalnie, za$ jego
umiejscowienie nie jest $cisle
okreslone, cho¢ najczesciej
znajduje sie na dole strony,
W prawym rogu.

W zaleznosci od projektu

i pfaszczyzny — moze by¢
pokazany w catosci,

lub z przycietymi bokami
i/lub dotem.

Dopuszczalne sg wszystkie
wersje kolorystyczne
obowiazujgce dla znaku
marki.




1.4.1

element ozdobny
trzyczesciowy

Do szczegdlnych
zastosowan, kiedy element
graficzny dwuczesciowy nie
jest odpowiednia forma

w danym projekcie,
dopuszczalne jest
stosowanie elementu
ozdobnego
“trzyczesciowego” w formach
zaprezentowanych obok lub
ich fragmentach. Nie jest on
dostownym cytatem ze
znaku marki, zatem nalezy
sie postugiwacé wzorcem
cyfrowym. Element ten moze
by¢ skalowany wyfacznie
proporcjonalnie.
Dopuszczalne s wszystkie
wersje kolorystyczne
obowiazujace dla znaku
marki.




1.5

siatka
modutowa

Siatka modutowa okresla
podstawowe proporcje

i wielkosci w budowie znaku.

Stosowana jest w przypadku
odwzorowania znaku marki
na powierzchniach wielko-
formatowych, gdzie
zastosowanie wzorca
elektronicznego jest
niemozliwe.

Modutem konstrukcyjnym
jest kwadrat o boku réownym
wysokosci liter w stowie
,PODKARPACKIE".

_>
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przestrzen warta

. - modut konstrukcyjny
kwadrat o boku réwnym wysokosci stowa ,PODKARPACKIE"




PODKARPACKIE

-

przestrzen otwarta

konstrukcja pola ochronnego znaku

-
PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

przyktad poprawnego zastosowania pola ochronnego

pole
ochronne

Pole ochronne definiuje
minimalny obszar wokét
znaku, w ktérym nie
powinna pojawic sie zadna
obca forma, zaréwno
graficzna, jak i tekstowa.
Wyznacza takze zalecana
minimalng odlegtos¢ znaku
od krawedzi ptaszczyzny, na
ktorej jest on umieszczony.

Pole ochronne znaku wynosi
2 x modut konstrukcyjny.






2.0

kolorystyka
marki
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PODKARPACKIE

przestrzen otwarta
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dopuszczalne
wersje
kolorystyczne

Znak marki Podkarpackie
moze wystepowac

w nastepujacych wariantach
kolorystycznych:

1. wersja podstawowa
barwna z gradientem lub bez
(w sytuacjach wyjatkowych,
wykluczajacych z powodéw
technicznych zastosowanie
gradientu),

2. odcienie szarosci,

3. wersja monochromatyczna
czarna i biata,

4. wersje w jednym z koloréw
firmowych,

5. wersja odwrécona - biata
na tle firmowym.

Wystepuje takze wersja
achromatyczna (grawer,
ttoczenie).

Doboru wersji znaku do tta
nalezy dokonywac zgodnie
zreguta wskazana

w ksiedze, na stronie
,stosowanie znaku na tfach”



2.2

sposob
wyznaczenia
koloru

z gradientu

W wersji podstawowe;j
znaku, prawy, zielony
element godta posiada
wypetnienie tonalne. Dla
zastosowan wykluczajacych
ze wzgleddéw technicznych
(rozmiar, technika
reprodukgcji, podtoze itp.)
uzycie petnej wersji
podstawowej, opracowano
wariant petnokolorowy

z wypetnieniem tego
elementu jedna barwa.
Jest ona odpowiednikiem
sredniego koloru
wypetnienia tonalnego.
Ten kolor jest réwniez
obowiagzujacy zawsze dla
wersji monochromatycznej,
zielone;j.
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G M;Y; K Pantone
100; 0;0; 0 Process Cyan C
100; 0; 55; 0 3285C
90; 20; 100; 0 === 50; 0; 100; 0
nie dotyczy
Gradient liniowy symetryczny
70; 10; 100; O 362 C
0;0;0; 70 Cool Gray 10 C
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2.3

kolorystyka
marki

Na stronie podano
kolorystyke obowigzujaca
w symbolice marki
Podkarpackie w modelach
koloréw CMYK i Pantone.
W przypadku koniecznosci
uzycia modeli innych niz
podane w tabeli - kolory
nalezy dobiera¢ metoda
poréwnawcza w oparciu

o model Pantone.



stosowanie znaku

thach |
fatac P

Ttem podstawowym, na
ktérym nalezy stosowac znak
marki Podkarpackie jest pole
biate. Znak w wersji
podstawowej mozna réwniez
uzywac na innych ttach,

oile sg one natyle jasne, //A

iz pozwalaja na uzyskanie 2 PO ARG L
wiasciwego kontrastu

i czytelnosci wszystkich
elementéw znaku /1/.

W przypadku koniecznosci
zastosowania znaku na -
jednym z koloréw firmowych 5 O{%CKI .
(w tym 70% szarosci) lub 3 praestrzen otwarta
innym ciemnym, nalezy

postugiwac sie wersja
monochromatyczna, biata
lub w jednym z koloréw
firmowych o ile pozwala to
zachowac czytelnos¢ //A

i kontrast /2,3,4/. 4 FOD KARCACKIE
W sytuacji kiedy tto jest
ciemne, w kolorze firmowym
lub niejednolite, a uzycie
wersji petnokolorowej jest

z pewnych wzgledow

PODKARPACKIE

przestrzef otwarta

. 7 . A
konieczne - wéwczas nalezy s PoDERRTATKIE
wykorzysta¢ wersje ,button”

/5/.

W przypadku koniecznosci
uzycia znaku na tle fotografii
dopuszczalne jest
zastosowanie miejscowego
rozjasnienia np. w ksztafcie g ; a
elementu ozdobnego, 6 s po{ﬁm
wskazanego w ksiedze lub
miejscowego rozjasnienia
w innym ksztatcie /6/.
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2.5

n

wersja, button

Dla zastosowan specjalnych
(naklejki, klipsy, kapsle, itp.),
a takze do uzycia znaku
marki w wersji podstawowej
na tlach innych niz biate

i kolory firmowe,
niejednorodnych
kolorystycznie i fotografiach,
forma wihasciwa jest wersja
Lbutton” zaprezentowana

na stronie obok. Obrys wokot
biatego tta wystepuje
wytacznie wowczas kiedy
znak musi by¢ uzyty na
biatym tle i nie zostat
zastosowany inny zabieg
(np. cien), dla zaznaczenia
ksztattu kota.






3.0

zalecane
minimalne
wielkosci

i zastosowania
niedopuszczalne
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PODKARPACKIE — - 2,5mm
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//‘)ODKARPACKIE L 25mm

g . PODKARPACKIE 27777 2 mm

zalecane
minimalne
wielkosci

Minimalng wielkos¢ okresla
wysokos$¢ stowa
,PODKARPACKIE"- nie
powinna ona by¢ mniejsza
niz 2,5 mm dla wersji

z hastem i 2 mm dla wersji
bez hasta. Uzycie znakéw
mniejszych niz podane moze
spowodowac utrate ich
czytelnosci.

W wyjatkowych
przypadkach, po konsultacji
z wykonawcg, dopuszczalne
jest uzycie znakéw

W mniejszym rozmiarze, o ile
nie spowoduje to deformacji
ktéregos z elementéw.



3.2

zastosowania

niedopuszczalne

System Identyfikacji
Wizualnej Marki
Podkarpackie nie dopuszcza
stosowania znaku w innych
barwach niz przedstawione
w rozdziale Kolorystyka oraz
nieproporcjonalnego
skalowania, zmian
wzajemnego usytuowania
elementéw sktadowych, jak
réwniez wszystkich innych
modyfikacji, ktore nie sg
zawarte w niniejszej ksiedze
jako dozwolone.

Zmiana wzajemnego potozenia

i proporcji elementéw sktadowych znaku

Nieproporcjonalne skalowanie

Niedopuszczalna zmiana kolorystyki

Niedopuszczalne zestawienie logo
z ciemnym ttem.

PODKARPA

przestrzen otwarta

PODKAR CKIE

przestrzen otwa

przestrzen otwarta




4.0

typografia
marki






Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLE
MNOOPRSTUWXYZ

abcdefghijklt
MnNooprstuwxyz

Trebuchet MS

ABCDEFGHIJKLL
MNOOPRSTUWXYZ

abcdefghijklt
mnooprstuwxyz

Avrial

ABCDEFGHIJKLL
MNOOPRSTUWXYZ

abcdefghijklt
mnooprstuwxyz

typografia

Do stosowania w drukach
promocyjnych oraz
materiatach reklamowych
zalecane sa fonty zrodziny
Myriad Pro.

Do zapisu hasta ,przestrzen
otwarta” zostat uzyty font
Myriad Pro w wersji Regular.

Dla tekstéw zamieszczanych
w internecie rekomendu-
jemy zastosowanie fontu
Trebuchet MS.

Do redagowania
dokumentéw i pism,
zalecanym fontem jest Arial.

Obok pokazano wersje
podstawowe wymienionych
fontow.






5.0

zasada
wspotwystepowania
symboli

na formatach






Symbolami wojewddztwa zgodnie z jego zasada
statutem sa herb, flaga i piecze¢. Dlatego

gtébwnym symbolem umieszczanym na wspolwystgpowanla
formatach bedacych podstawa tworzenia sym boli

urzedowych dokumentoéw jest herb

wojewodztwa. Znak marki Podkarpackie, na dru kach

petni funkcje promocyjna i powinien by¢
umieszczany jako element towarzyszacy.
Ogolna zasada tworzenia papieréw
firmowych i innych blankietow
poszczegdlnych szczebli urzedu powinna
P zatem opierac sie o nastepujacy schemat:

PODKARPACKIE
URZAD M ARéZ AFKOWSKI 1.Dokumenty statutowych organéw

WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO wojewddztwa (w tym imienne,
Marszatka, Wicemarszatkow,
Przewodniczacego Sejmiku, Cztonkow
Zarzadu) w nagtéwku posiadaja herb
wojewoddztwa oraz nazwe stanowiska
i imie i nazwisko, zas u dotu nad stopka
adresowg, mniejsze, w podstawowe;j
PODKA '? PACKIE wersji logo promocyjne. Na formatach

: wykorzystywanych przez poszczegdlne
' departamenty, w nagtéwku umieszczany
jest herb zgodnie z jego standaryzacjg
i napis Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Podkarpackiego, zas
u dotu nad stopka adresowg znak
promocyjny w wersji podstawowe;.

urzedowych




zasada
wspotwystepowania
symboli

na drukach
urzedowych

2. W uzasadnionych przypadkach,
znakowi marki moga towarzyszy¢
symbole zwigzane z programami UE,
przy zachowaniu og6lnych zasad
stosowania tych symboli.

3. Winnych wydawnictwach niz oficjalne
dokumenty urzedowe, np. wydaw-
nictwach promocyjnych i informacyjnych,
tablicach itp., jezeli musza znalez¢ sie oba
symbole, nalezy kierowac sie jedna z
dwoch regut:

1) znak gtéwny (w zaleznosci od
wydawnictwa, moze to by¢ herb lub znak
marki) wystepuje w czesci bardziej
eksponowanej i w wersji barwnej.

Drugi wéwczas staje sie elementem
towarzyszacym i umieszczany jest w wersji
monochromatycznej, w odcieniach
szarosci, jezeli to mozliwe w osi symetrii
znaku gtéwnego w ukfadzie pionowym
lub w uktadzie poziomym, wg reguty
zaprezentowanej na stronie obok.

2) Znak towarzyszacy moze wystepowac
w wersji podstawowej (barwnej) lecz
wowczas powinien by¢ eksponowany

W mniejszym rozmiarze niz znak gtéwny.

g9 - -

PODKARPACKIE
przestrzen otwarta

URZAD MARSZAELKOWSKI
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO

-

PODKARPACKIE

przestrzeh otwarta
l



6.0

druki urzedowe






URZAD MARSZAEL.KOWSKI
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO

Departament
Nazwa Departamentu

Imi¢ i Nazwisko
Stanowisko

al. Fukasza Cieplinskiego 4
35-010 Rzeszow
e-mail: urzad@podkarpackie.pl
tel 17 850 17 00, fax 17 850 17 99
www.podkarpackie.pl

PODKARPACKIE

Font Casablanca

wizytowki

Strona przedstawia
przyktadowy projekt
wizytowki.

Format: 85x55 mm,
materiat: biaty, matowy
karton 250-350 g/m’



papiery
urzedowe

Dla celéw oficjalnych -
dokumenty urzedowe, pisma
sygnowane przez organy
wojewddztwa, decyzje itp.
nalezy stosowa¢ wzory
papieru z herbem

w nagtéwku zaprezentowane
W niniejszym rozdziale.

U gory w osi formatu
znajduje sie herb
wojewddztwa
podkarpackiego a pod nim
nazwa organu lub
departamentu Urzedu
Marszatkowskiego. U dotu
strony - w osi symetrii strony,
znajduja sie dane
teleadresowe, a nad nimi
znak marki Podkarpackie

w wersji podstawowe;.

W uzasadnionych
przypadkach, znakowi marki
moga towarzyszy¢ symbole
zwiazane z programami UE,
przy zachowaniu ogélnych
zasad stosowania tych
symboli.

MARSZALEK
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO

Imi¢ Nazwisko

staty element - herb
wojewddztwa

wymiennie umieszczana nazwa
nadawcy

wymiennie umieszczane
(lub nieumieszczane)
imie i nazwisko

PODKARPACKIE

al. Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszow, tel. 17 850 17 00, fax 17 850 17 01, e-mail: ur

ic.pl, www.

staty element - znak promocyjny

— dane teleadresowe (Casablanca)




URZAD MARSZAELKOWSKI
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO

PODKARPACKIE

al. Lukasza Cieplinskicgo 4, 35-010 Rzeszow, tel. 17 850 17 00, fax 17 850 17 01, e-mail:

staty element - herb
wojewddztwa

wymiennie umieszczana
nazwa nadawcy

staty element - znak promocyjny

dane teleadresowe (Casablanca)

6.2.1

papiery
urzedowe



6.2.2

papiery
urzedowe
z symbolami

unijnymi

MARSZAELEK

WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO!

Departament
Nazwa Departamentu

T
HARDECHA STRATEGIA STOMECI PODKARPACKIE

=

1. f.ukasza Ciepliiskiego 4, 35-010 Rzeszow, tel. 17 850 17 00, fax 17 850 17 01, e-mail: ie.pl, ww d ie.pl

staly element - herb
wojewodztwa

wymiennie umieszczana
nazwa nadawcy

znak promocyjny

znak UE

dane teleadresowe (Casablanca)

znak programu



6.3

papier

P ozdobny

PODKARPACKIE
prrestrz

en otwarta

Na stronie zaprezentowano
wzor papieru ozdobnego do
stosowania przez instytucje
zwigzane z marka
Podkarpackie. Moze on by¢
uzywany w réznych
sytuacjach promujacych
marke, np. jako strony
notatnika, ogtoszenie, tekst
informacyjny itp.

Uwaga: nie jest to papier
uzywany do drukéw
urzedowych i oficjalnych
dokumentéw UMWP.




6.4

koperta DL
z okienkiem

Strona przedstawia
przyktadowy projekt koperty
DL- do przesytania
korespondencji A4.

Znak nalezy umieszczac z .
zachowaniem jego pola //A
ochronnego oraz zgodnie PODKARPACKIE
ze wszystkimi zasadami e
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki. format:
220x110 mm




>
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6.5

teczka na
dokumenty A4

Strona przedstawia
przyktadowy projekt teczki
promocyjnej, stuzacej do
przechowywania
dokumentéw formatu A4.
Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie
ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

Materiat: biaty karton

- kreda 250-300 g/m’
uszlachetniana folig matowa.



6.6

zaproszenie

Strona przedstawia
przyktadowy projekt
zaproszenia. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi w
niniejszej ksiedze marki.
format: 210x100 mm,

materiat: biaty karton — kreda.

P

PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

ZAPROSZENIE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nam auctor.
Nullam lobortis arcu id ipsum. Nunc egestas, nibh id melesuada ultrices,
erat libero lacinia quam, ac suscipit augue diam eget ante. Vestibulum id neque.
Pellentesque egestas nisi nec massa aliquam auctor. Curabitur vestibulum quam.
Donec id arcu non risus viverra lacinia.



-

-

PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

DYPLOM

dla

tus felis, malesuada ultricies.

e a, ultricies porta urna

Vestibulum commeodo velutpat a, convallis ac, lacreet enim

Rzeszow, 15.12.2010 1. Imie Nazwisko
stanowisko

6.7

dyplom

Strona przedstawia
przyktadowy projekt
dyplomu. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.
format: 210x297 mm,
materiat: papier ozdobny
150-200 g/m’.



6.8

e-mail

Strona przedstawia
przyktadowy szablon
papeterii do korespondencji
e-mail. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

W niniejszej ksiedze marki.

Szancwry Parie,

Lorern ipsum delor 4t amet, ipiscing efit. Marm auctor. N
arcu id ipsum. Nunc egestas, nibh ftrices, era Wbero | at
It anee r nigi NeC

massa aliquarm auctor, Curabitur vestibulurn quarm, Donec id arcu non risus viverra
Iacinia. $ed Cursus NonuUMy Lcus. Aliguam ut 50 vel nisi feugiat varius. IMeger tist-
que, Meque ot placerat pelientesque, massa sapen dapibus latus, qui aliguam nisl
it el sem. Quisgue pretium enim 31 purus. UTeget purs i Iorem vaius omare.

Imig Mazwisko
stancwisko

ol Lukasza Clepbriskiego 4. 35010 Rreszdn
bel 17 B8O 1700, fax 17 850 17 01;

waw podkarpackie ol
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6.9

tlo do prezentagji
PowerPoint

P

PODKARPACKIE
preestrzed otwarta

Na karcie przedstawiono

zasady tworzenia layoutu
slajdu do prezentacji

w programie PowerPoint.

Znak nalezy umieszczac

. z zachowaniem jego pola
Lorem ipsum ochronnego oraz zgodnie

dolor sit amet ze wszystkimi zasadami

zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat

zdjeciowy stuzy wytacznie

. celom edukacyjnym i bez

Poﬁm : zgody autoréw nie moze by¢

wykorzystany komercyjnie.

Lorem ipsum dolor sit amet

Nullam lobortis arcu id ipsum. Nunc egestas, nibh id malesuada ultrices,
erat libero lacinia quam, ac suscipit augue diam eget ante. Vestibulum
id neque. Pellentesque egestas nisi nec massa aliquam auctor. Curabitur
vestibulum quam. Donec id arcu non risus viverra lacinia.

P




6.10

strona www

Strona przedstawia
przyktadowy szablon strony
www. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi w
niniejszej ksiedze marki.
UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.
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przestrzer'! otwarta

6.11

baner
internetowy

Baner internetowy stuzy do
celéw promocyjnych.
Niniejszy przyktad pokazuje
uzycie poziomego banera
internetowego, jego wersja
pionowa wymaga
odpowiedniej adaptacji
kluczowych elementéw

do uktadu pionowego.
Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie
ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.







7.0

druki
promocyjne
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Gospodarka
i inwest_*&je

Folder informacyjny

T ipsum dolor

7.1

folder
informacyjny

Strona przedstawia przykfad
folderu informacyjnego -
oktadke oraz przyktadowa
strone wewnetrzna. Znak
nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie
ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

Format: 210x210 mm
UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wylgcznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.



7.2

folder
promocyjny

Strona przedstawia przyktad
folderu promocyjnego -
oktadke oraz przyktadowa
strone wewnetrzna.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie ze
wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

Format: 210x210 mm.
UWAGA! Zamieszczony

w opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wylacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.

__4
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PrIestrzen olwarta

Lorern ipsumn dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nam
auctor, Nullam |obortis arcu id ipsum. Nunc egestas, nibh id
malesuada ultrices, erat libero lacinia quam, ac suscipit augue
diam eget ante, Vestibulum id neque.

Lorem igsum dolor At amet, consectetur adipiscing el
Aenan uliricies. sellicinudin liguia, eu perttitor (ibera
ullsmearper st. Maecenns hendrerit pellentisque tempus
I ac figula barem, at granida punas. Nulla iacinia tacus ut mi
tempor facilisis, Mam suscipit geavica blandi, Fusce nen
et odic, at dignissim dism. Aligusm erat volutpat
i ot netus et
" famas B¢ U egestms. Maecenay blandit
fringilla lacinia. Aenean hendresit velit et lorem dictum
whae adipiscing nid malesuada. Wam mi libeeo, laculls ut
Tringilla ic, iculis e risuss. Donec a cursun felis. Integer sit
amet dism a¢ fisus consectetur venenatis in in velit. In hac
halstasse platea dictumst

Hune orcl arte, conaequat at sagitths &, ultrices & ex
Donec ullamcarper massa ut guam viverra eget commoda
i dictum, Susgendisse tacidunt dofor e1 nisi tincidunt
thoncus. Nullam rhancus condimentuim augue, tristique
Gictum gt phasetin nec. FuUsce congue wnenati dolcr, ut
crnate mi venenatis At Dores ac nulla vitae velit hendrerit
cursus. Cran turpls kectus. lobortls wel pharetra a2, rutrum
sed Akl Vestibulum witae magna in Lacus dictum varius us
PGEL ros. Wleger enim o, sceleriuse CommOto URrciey
e, wolutpat et mi
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elementy symboliki lokalnej

tytut/ podtytut
justowany do prawej
Myriad Pro (Light, Cond., Semi Ext.)

Informator

TURYSTYKA

Boguchwata

grafika wtasna

grafika wtasna

element ozdobny
(kolor biaty)
-element staty

znak promocyjny w wersji podstawowej
- element staty

7.3

oznakowanie
wydawnictw

promocyjnych

formuta blizsza

Reguta ta dotyczy jednostek
organizacyjnych
Wojewddztwa
Podkarpackiego, a takze
wydawnictw promocyjnych
szczebla powiatowego

i gminnego (plakaty,
broszury, ulotki, standy itp.),
ktore maja wchodzi¢ w sktad
pakietu dystrybuowanego
przez Urzad Marszatkowski.
Powinny one by¢
zaprojektowane

w nawigzaniu do symboliki
promocyjnej wojewddztwa
podkarpackiego wedtug
reguty wskazanej obok.
Oznakowanie powinno
obejmowac:

1. Kwadratowy lub zblizony,
format wydawnictwa,

2. umieszczony u dotu, biaty
element ozdobny,

3. usytuowane na biatym
elemencie, znak promocyjny,
4. 0g6Ina kolorystyke oktadki
harmonizujaca z kolorystyka
znaku promocyjnego,

5. czcionki uzyte na okfadce
- Myriad Pro lub podobne,
dajagce wrazenie lekkosci.



7.3.1

oznakowanie
wydawnictw

promocyjnych
formuta blizsza - modyfikacja

W sytuacji, kiedy
zastosowanie elementu
dekoracyjnego w kolorze
biatym bytoby niekorzystne,
np. ze wzgledu na
kolorystyke oktadki,
dopuszcza sie uzycie
ciemniejszych barw oraz
zastosowanie znaku marki
Podkarpackie w wersji
monochromatycznej, wg
zasad podanych w ksiedze.
Dopuszczalne jest rowniez
zastosowanie miejscowego
rozjasnienia o ksztatcie
elementu ozdobnego lub
rozjasnienia o innym
ksztatcie i uzycie znaku

w wersji podstawowej lub
monochromatycznej, biate;j.
Doboru nalezy dokonywac z
uwzglednieniem zasady
kontrastu i czytelnosci
symbolu.

TURYSTYKA

Boguchwata

PODKARPACKIE
praestrzen otwaria

Informator

TURYSTYKA

Ustrzyki Dolne

1 ; .
PODKARPACKIE
przestrzen otwarta v




E8rem jpstit delor

osi symettii strony
tytutowej (w przypadku ulotek i =
innych'awulieztegostanicowych o/
wydawnioly) oraz: wydawnictw‘
oraz P rz
osissymetrii strony tytutowej (W -
przypadku A«)tek Bifnych dwu/
czterostonicowych wydawnictw)
oraz osi
osi symetrii strony tytutowej (w
przypadku ulotek i innych dwu/
czterostonicowych symetrii strony
tytutowej (w przypadku ulotek i
innych dwu/ czterostonicowych
wydawnictw) oraz

. .
PODKARPACKIE

20% X

PODKARPACKIE
presiren otwarts

R

7.3.2

oznakowanie
wydawnictw
promocyjnych

formuta dalsza

Wydawnictwa promocyjne
szczebla powiatowego

i gminnego (plakaty,
broszury, ulotki, standy itp.),
ktére maja wchodzi¢ w sktad
pakietu dystrybuowanego
przez Urzad Marszatkowski,
a nie moga by¢
zaprojektowane wg. reguty
wskazanej na poprzedniej
stronie powinny by¢
oznakowane znakiem
promocyjnym wojewdédztwa
podkarpackiego w wersji
Lbutton"wedtug reguty
wskazanej obok.
Oznakowanie powinno
znajdowac sie u dotu, w osi
symetrii strony tytutowej (w
przypadku ulotek i innych
dwu/czterostronicowych
wydawnictw) oraz na
pierwszej oktadce
materiatéw o wiekszej
objetosci.

Rozmiar oznakowania nie
powinien by¢ mniejszy niz
20% szerokosci formatu, na
ktérym jest umieszczane.



koncepcja reklamy
- stand

Strona przedstawia
przykfady standu
promocyjnego. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.
format: 800x1800 mm
UWAGA! Zamieszczony

w opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.

PN
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PODKARPACKIE

Lorem lpsum

Sed pellentesque consequat nunc.

Larem ipsum dolos it amet, consectetur adiplscing elit.
Donec et massa turpis, Nullam justo larem,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit. Donec &t massa turps.
Nullam justo borem,

15.12.2010r.

P
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preestrien otwarts

15.12.2010

7.5

koncepcja reklamy
- plakat

Strona przedstawia
przykfady plakatu
promocyjnego. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.
format: 297x420 mm
UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.



7.6

roll-up

Strona przedstawia przykfad
oznakowania typu roll-up.
Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie ze
wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki. format:
1500x2100 mm, materiat:
specjalny materiat 800 g/m2

»

<
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przestrzen otwarta




koncepcja reklamy
- billboard

P

PODKARPACKIE

PrZC‘SI(ZEf‘I otwarta

Lorem ipsum dolor sit amet, -
consectetur adipiscing elit.

‘consectetur adipiscing elit.

Strona przedstawia
przyktady billboardu
promocyjnego. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.
format: 6x3 m.

UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.




reklama prasowa

N

PODKARPACKIE

przestrzen otwarta -
Strona przedstawia przykfad

reklamy prasowej. Znak
na IeZy umieszczac Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

i i Curabi ac fer arcu. Pl
z ZaChOWanlem Jego pOIa pharetra eleifend. Integer tincidunt dui sollicitudin
OCh ronnego oraz ZgOd n ie ze magna ullamcorper ac vulputate est consequat.
wszystkimi zasadami
. e . Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Zawa rtym wnin IEJ SZEJ Curabitur ac fermentum arcu. Phasellus molestie pharetra

kSiQdZG marki eleifend. Integer tincidunt dui sollicitudin magna
: ullamcorper ac vulputate est consequat.
UWAGA! Zamieszczony
. . Etiam ut quam orci, sit amet aliquam sapien. Nam
w Opracowar“u mate”a* tristique molestie turpis vitae consectetur. Donec
ZdjeCiOWy S*Uzy Wy’chznie scelerisque sagittis neque vel consectetur.
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.
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przestrzen otwarta

baner reklamowy

Strona przedstawia
przyktady baneréw do
umieszczenia podczas
imprez i wydarzen.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie ze
wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki. UWAGA!
Zamieszczony W
opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wylgcznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.



7.10

plansze
reklamowe

Strona przedstawia
przyktady plansz do
umieszczenia podczas
imprez i wydarzen.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie ze
wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

UWAGA! Zamieszczony

w opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.

- u
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przestrzen otwarta
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przestrzen otwarta
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przestrzef otwarta

Loremipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscing.

- Losem ipsem dobor sit amet, consect-

3 » etur adipiscing efit. Mam vehicula nisl

. in lacus fringilla varius. Donec et mi

Byula, ac scelerisque turpis. Quisque

eu metus sed orci commodo volutpat

. ut id enim. Nam quarm metus, congue

: auctor dicium nec, mollis eget ante.

Phasellus nulla mawris, molestie id

tempus vitae, tincidunt nec turpls.

Mulla sed sodates tortor, Fraesent eu dignissim justo. Maecenas iaculis nisi 2 dui dictum

posuere, Integer 3 arcu ac mi malesuada pulvinar. Duls mollis quam in maurks accumsan

Donec vitae nibh nec tumpis gravid; el at elit, Mawris sed nulla

dalor, Nulla sed sodales tortor, Praesent eu dignissim justo, Maecenas iaculis nisi a dui

dictum poswene, Integer a arcu 3¢ mi malesuada pulvinar, Duls mollls quam in mauris ac-

cumsan ullamcorper, Donec vitae nibh nec turpis gravida consectetur vel at efit. Mauris
sed nuila dolor,

U \psism dolor sicame R hicuila sl i
warius. Donec et miligula, ac i pis. Quilsg sed orel

lutpat vt id enim. Nam quam metus, congue asctor dictum nec, mollis eget ante. Phasel-
lus nulla maurls, molestie id tempas vitae, tincidunt nec tuipis. Nulla sed sodales tortor.
Praesent eu dignkssim justo. Maecenas taculs nisi a dul dictum posusre. integer a arcu ac
mi malesuada pulvinar. Duts mollis quam in mawris accumsan ullameorper. Donec vitae
nibh nec turpis gravida consectetur vel at alit. Mauris sed nulla dolor,

Diuis mollis quam in mawris accumsan.,
Integer a arcu ac mi malesuada.
Praesent eu dignissim justo.
Nulla sed sodales tonor,

Lorem ipsum

P

PODKARPACKIE dolor sit amet,

consectetuer adipiscing.

Lierm Kasum dodkor 3t amet, cormectetur adipiscing elit. Nam vehicula risl in beus fingits varkrs, Dores et
mi ligula, ac soelerisgue turpis. Quisque eu metus sed coch commoda olatpat ut id enim. Nam guam metus,
Coague AUCHON dictum nec, malks eget ante. Phasels nulla maisls, molestie il tempus vEae, tincdunt nec
Tutpe, Nty Prs M iaculis i Inneger

pubvinar, D s Danec vitse rish ne i
pis gravida consectitur vel at elit, Mautis sed nulla dolor, Nulls sed sodales tortor, Prassent eu digniasim justo,
" s rial i i of - integes pulvinar Dus

is Donec i at elit. Mauris:

- Leenm fsum dolor U8 A, consectetia adiincing e,

Nam vebiculs nisl in beus Tringills varus. Dorec et mi
\\-%

Egula, 3c scelerisgue furpls, Quisque eu metus sed oncl

auctor dictum nec, mollis eget ante. Phaselia naik mau-
s, mokestie id tempus vitae, tncidunt nec turgis. Nulls
sed sodales 1oetor, Prsesrt 0 digrivgen justo. Maece-
as lacule i a dul dictum posisese. Integer a arcu ac mi
malesuada pulvinge

7.11

ogtoszenia
prasowe

Strona przedstawia
przyktady ogtoszenia
prasowego, w wersji
pionowej i poziomej.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie ze
wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

UWAGA! Zamieszczony

W opracowaniu materiat
zdjeciowy stuzy wytacznie
celom edukacyjnym i bez
zgody autoréw nie moze by¢
wykorzystany komercyjnie.






8.0

oznakowania
promocyjne






Kultura Gospodarka

&4

\

Nauka Kulinaria

V&

AT

PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

8.1

ikony tematyczne

W dziataniach promocyjnych
wojewodztwa
podkarpackiego zwigzanych
z réznego rodzaju
dziedzinami aktywnosci,
takimi jak turystyka,
gospodarka, kultura in.
nalezy wykorzystywac ikony
zaprezentowane na stronie
obok. Moga one wystepowac
w zestawieniu z nazwa
imprezy czy wydarzenia,
stanowic ich symboliczne
oznakowanie lub by¢
wykorzystywane jako formy
ozdobne w zestawieniu

z tematyka, ktora ilustruja.
Do dekoracji we wnetrzach
lub w otwartej przestrzeni
mozna uzywac roznej
wielkosci kostek”
przestrzennych (sze$cianéw
z naniesiong grafika)
zawieszonych lub
ustawionych jeden na
drugim. Moga im tez
towarzyszyc takie same
szesciany z fotografiami
tematycznymi.



8.1.1

ikony
tematyczne

Motyw kostki-szescianu, na
ktorej znajduje sie grafika

o charakterze symboli, moze
by¢ w okresie p6zZniejszym
wykorzystany do dtworzenia
kolejnych ikon tematycz-
nych. Przy ich projektowaniu
nalezy jednak zachowac
charakter i styl spojny

z zaprezentowanym obok.

Turystyka




8.2

oznakowanie
stoiska
targowego

Na stronie zaprezentowano
przyktadowy sposéb
przygotowania stoiska
targowego. Konstrukcja
grafiki opiera sie na trzech
poziomych pasach, z ktérych
Srodkowy stanowig
fotografie zwigzane

z tematyka targéw oraz
marka Podkarpackie, dwa
pozostate stanowia miejsce
na elementy symboliki marki
w kolorystyce firmowe;j.

W pas z fotografiami mozna
wkomponowac ikone
tematyczng symbolizujaca
dziedzine z ktéra zwiazane
sq targi np. ,ekologia’,
Jturystyka’,  kultura”
Przedstawiona wizualizacja
nie jest projektem
wykonawczym stanowi
jedynie wskazéwke dla
projektowania grafiki na
stoisko targowe. Moze ona
by¢ wykorzystana

w doktadnie tej postaci lub
zmieniona z zachowaniem
stylu, charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.



8.2.1 |l

K
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Wart
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stoiska - -
targowego




oznakowanie
samochodow

wersja oficjalna

Strona prezentuje charakter
i styl grafiki nanoszonej na
samochody typu bus
osobowy. Grafike stanowi
znak marki Podkarpackie

w wersji ,button’, dzieki
czemu moze by¢ ona
stosowana na samochodach
o roznych kolorach.
Wykonanie jej na folii
magnetycznej umozliwi
przenoszenie oznakowania
w rézne miejsca w zaleznosci
od marki i dostepnych
powierzchni samochodu,

a takze usuwania jej

w sytuacjach tego
wymagajacych.



8.3.1

oznakowanie
samochodow

wersja promocyjna

Na stronie zaprezentowano
przyktadowy sposob
oznakowania samochodu
typu bus, dla celéw
promocyjnych. Samochéd
taki moze by¢ wykorzystany
w charakterze ,jezdzacego
billboardu”. Nalezy jednak
pamietag, ze dla potrzeb
oficjalnych podrézy i wizyt
Zarzadu Wojewodztwa
stosowniejszy jest samochod
oznakowany w sposob
pokazany na poprzedniej
stronie .Przedstawiona
wizualizacja nie jest
projektem wykonawczym
stanowi jedynie wskazéwke
dla projektowania grafiki na
samochaod typu bus. Moze
ona by¢ wykorzystana w
doktadnie tej postaci lub
zmieniona z zachowaniem
przedstawionych obok stylu,
charakteru i kolorystyki.




8.4

oznakowanie
szynobusow

state

Obok zaprezentowano
spos6b malowania
szynobuséw promujacych
Podkarpackie. Wersje A,BiC
sg rbwnoprawne i mozna
wykorzystywac kazda z nich
na jednakowych zasadach.
Sposoéb i miejsca, na ktérych
mozna nanosic¢ grafike, sa
uwarunkowane wzgledami
technicznymi i wynikajaca

z nich trwatoscia
oznakowania. Grafika w tej
postaci nanoszona jest przez
producenta szynobuséw.



8.4.1

oznakowanie
szynobusow

forma czasowa

W sytuacji kiedy
zaplanowano kampanie
promocyjng - czasowa,
mozna oznakowac
szynobusy w sposéb i w sylu
zaprezentowanym obok.
Grafike nanosi wéwczas
agencja reklamowa, wg
przygotowanego przez nig
projektu wykonawczego

W oparciu o niniejsza
wizualizacje.

Fotografie, dodatkowe hasta,
czy elementy grafiki nie
musza byc identyczne ale
utrzymane w stylu

i charakterze wskazanym
obok.




8.5

oznakowanie
autobusow

Strona prezentuje charakter

i styl grafiki nanoszonej

w celach promocyjnych na
autobusy. Wersja /A/ dotyczy
kampanii promocyjnych,
kiedy dozwolone jest
nanoszenie grafiki na caly
pojazd. Wersja /B/ prezentuje
styl fabrycznego malowania
pojazdéw, kiedy niedostepne
sg niektore elementy i formy
graficzne. Przedstawiona
wizualizacja nie jest
projektem wykonawczym
stanowi jedynie wskazéwke
dla projektowania grafiki na
takie lub podobne modele
autobuséw. Moze ona by¢
wykorzystana w dokfadnie
tej postaci lub zmieniona

z zachowaniem stylu,
charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.



8.6

oznakowanie
statkow
powietrznych

-

awionetki

oD
Strona prezentuje charakter : '. ) el \‘,
i styl grafiki nanoszonej i

w celach promocyjnych na
mate samoloty. - -
Przedstawiona wizualizacja
nie jest projektem
wykonawczym stanowi
jedynie wskazéwke dla
projektowania grafiki na
takie lub podobne modele
matych samolotow. Moze
ona by¢ wykorzystana

w doktadnie tej postaci lub
zmieniona z zachowaniem
stylu, charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.

Y -
-




8.6.1

oznakowanie
statkow

powietrznych
szybowce

Strona prezentuje charakter
i styl grafiki nanoszonej

w celach promocyjnych na
szybowce. Przedstawiona
wizualizacja nie jest
projektem wykonawczym
stanowi jedynie wskazéwke
dla projektowania grafiki na
takie lub podobne modele
szybowcdw. Moze ona by¢
wykorzystana dokfadnie

w tej postaci lub zmieniona
z zachowaniem stylu,
charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.



8.6.2

oznakowanie
statkow

powietrznych
balony

Na stronie zaprezentowano
przyktadowe sposoby
naniesienia elementéw
symboliki marki
Podkarpackie na balony
latajgce. Przedstawiona
wizualizacja nie jest
projektem wykonawczym
stanowi jedynie wskazéwke
dla projektowania grafiki na
takie lub podobne balony.
Moze ona by¢ wykorzystana
w dokfadnie tej postaci lub
zmieniona z zachowaniem
stylu, charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.

! PODKARPACKIE

-l
PODKARPACKIE

-l
PODKARPACKIE

logotyp




PODK
praes

ARP

traen oiwarta

oznakowanie
balonow
promocyjnych

Na stronie zaprezentowano
przyktadowe sposoby
naniesienia elementéw
symboliki marki
Podkarpackie na balony
promocyjne i namiot
promocyjny typu,lgloo”
Dopuszczalne jest
stosowanie na balonach
promocyjnych, grafiki takiej
jak na balonach latajacych,
zaprezentowanych na
poprzedniej stronie.
Przedstawiona wizualizacja
nie jest projektem
wykonawczym, stanowi
jedynie wskazdéwke dla
projektowania grafiki na
takie lub podobne nosniki.
Moze ona by¢ wykorzystana
w dokfadnie tej postaci lub
zmieniona z zachowaniem
stylu, charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.



8.6.4

oznakowanie
statkow

powietrznych
paralotnie

Strona prezentuje charakter
i styl grafiki nanoszonej

w celach promocyjnych na
skrzydta paralotni.
Przedstawiona wizualizacja
nie jest projektem
wykonawczym stanowi
jedynie wskazéwke dla
projektowania grafiki na
takie lub podobne modele
skrzydet. Moze ona by¢
wykorzystana w dokfadnie
tej postaci lub zmieniona

z zachowaniem stylu,
charakteru i kolorystyki
przedstawionej obok.
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PODKARPACKIE

przestrzen otwarta
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PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

torba reklamowa

Strona przedstawia przykfad
umiejscowienia znaku na
torbie reklamowej.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie
ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.



8.8

balon reklamowy

Strona przedstawia
przyktady balonéw
prezentujacych znak. Znak
nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie
ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.

PODKARPACKIE

przestrzen otwarta
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PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

lorem ipsum

at vero eros et accumsan

iusto odio di Lorem ipsum

dolor sit amet, adipiscing
elit, sed diam

<
PODKARPACKIE

przestrzen otwarta

8.9

ptyta CD/DVD

Strona przedstawia
przyktadowy projekt
nadruku oraz opakowania na
ptyte CD/DVD.

Znak nalezy umieszczac

z zachowaniem jego pola
ochronnego oraz zgodnie

ze wszystkimi zasadami
zawartymi w niniejszej
ksiedze marki.



8.10

upominek
- otwieracz

Strona przedstawia przykfad
umiejscowienia znaku na
otwieraczu. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.
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8.11

upominek
- latawiec

Strona przedstawia
przyktadowy sposéb
umiejscowienia znaku

na latawcu. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.



witacz

»

//A
Strona przedstawia przykfad PODKARPACKIE

umiejscowienia znaku na Ll
witaczu. Znak nalezy
umieszczac z zachowaniem
jego pola ochronnego oraz
zgodnie ze wszystkimi
zasadami zawartymi

w niniejszej ksiedze marki.




2.0

komunikaty
werbalne



katalog
komunikatow
werbalnych

Ponizsze wskazowki majg poméc w budowaniu spdjnej komunikacji marki
wojewddztwa podkarpackiego polegajacej m.in. na akcentowaniu witasciwych
i pozadanych aspektéw marki, w zachowaniu ptynnosci wypowiedzi oraz rozwijaniu
mozliwosci parafrazowania we wskazanym zakresie. Spdjna komunikacja jest
niezbedna dla osiaggniecia wlasciwego efektu, pozwala na minimalizowanie
ewentualnych znieksztatcen w obrebie wypowiedzi zwigzanych z marka.

W komunikacji wojewddztwa nalezy wskazywac na to co na skale Polski unikalne,
awiec na potaczenie dwdch elementdw, ktére stanowia najwieksze waloryregionu:

«Bieszczady (czyste srodowisko, $wieze powietrze, piekne krajobrazy i przyrode)

« Lotnictwo (w szczegdlnosci nowoczesne technologie, wiedze ekspercka i spec-
jalistyczne kierunki studiow).

Hasto ,Przestrzen otwarta” odzwierciedla obietnice regionu jaka jest szersza
perspektywa. W komunikacji nalezy zatem ktas¢ nacisk na to, ze wojewoédztwo
podkarpackie daje szersza perspektywe dla rozwoju, edukacji, nowoczesnych
technologii. Szersza perspektywa - obietnica regionu - to ostateczna korzys$¢
wynikajgca zfaktu obcowaniazmarka Podkarpackie.

Hasto mozna stosowac celem podkreslania poszczegdlnych obszaréw funkcjo-
nowania wojewddztwa: przestrzen otwarta dla innowacji, przestrzen otwarta dla
gospodarki, przestrzen otwarta dla kultury itd.

Komunikujac marke nalezy pamietac z czego chcemy by¢ znani, jaki jest pozadany
sposéb myslenia o marce Podkarpackie, a wiec o (niekomunikowanym wprost)
pozycjonowaniujako ,Polskie centrum lotnictwa”

Komunikacja marki powinna ponadto odzwierciedla¢ odpowiednio przypisane
cechy ludzkie, ktére sktadajg sie na jej osobowos¢: Swiadoma, niezalezna,
odpowiedzialna, zaangazowana, praktyczna, profesjonalna, otwarta, odwazna,
przewidujaca.

Cechy stanowigce podstawe marki, atrybuty, ktére nalezy podkresla¢, to: wiedza,
lotnictwo, zréwnowazony rozwdj, ekologia, czysty biznes, nowoczesnos¢, wartosci
rodzinne, wielokulturowos¢, technologia.

Powyzsze wskazéwki znajduja odzwierciedlenie w piramidzie tozsamosci, ktéra
okreslazaréwno sposoby komunikowania markijakiwdrazania strategii.
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