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Zalacznik nr 6 do SIWZ - znak sprawy: OR-1V.272.2.5.2015/

Zalacznik do umowy nr OR-1V.273.2. ... 2015 w sprawie zamoOwienia publicznego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ)

Opis przedmiotu zamowienia:

Przedmiotem zamdwienia jest organizacja spotkan informacyjnych oraz konferencji o tematyce
eksportowej dla przedsiebiorcéw z wojewddztwa podkarpackiego.

Specyfikacja przedmiotu zamdwienia:

I. Osiem spotkan informacyjnych oraz jedna konferencja dla przedsiebiorcéw majq na celu
podjecie tematow, ktdre sg niezbedne do planowania, organizowania i realizacji eksportu
oraz mozliwosci wykorzystania funduszy unijnych w tym zakresie, w szczegdlnosci
spotkania i konferencja powinny obejmowac nastepujaca tematyke:

a. Rynki skandynawskie - szanse rozwoju dla polskich eksporteréw (jedno spotkanie
w_Rzeszowie). Spotkanie powinno w szczegdlnosci zawieraé nastepujace

zagadnienia:

Charakterystyka oraz specyfika rynku skandynawskiego,

Wybrane praktyczne aspekty dostepu do rynkéw skandynawskich,

Zrodta informacji branzowych,

Formy prawno-organizacyjne prowadzenia dziatalnosci na rynku
skandynawskim,

Aspekty kulturowe w relacjach handlowych z kontrahentami z rynku
skandynawskiego,

Mozliwosci eksportowe polskich przedsiebiorstw (analiza branzowa),
Formy ,.ekspans;ji” polskich firm na rynki skandynawskie,

Ustugi czy towary — uwarunkowania prawne eksportu ustug i towardw
(ewentualne szczegdlne wymagania dla wybranych branz),

Dziatania marketingowe — promocja produktéw i ustug,

Dobre praktyki/case study.

b. Czechy i Stowacja - szanse rozwoju dla polskich eksporterow (jedno spotkanie
w_Rzeszowie). Spotkanie powinno w szczegdlnosci zawieraé nastepujace

zagadnienia:

Charakterystyka oraz specyfika rynkéw,

Wybrane praktyczne aspekty dostepu do rynkdw,

Aspekty kulturowe w relacjach handlowych z kontrahentami,
Mozliwosci eksportowe polskich przedsiebiorstw,

Formy wejscia polskich firm na rynki,

Dobre praktyki/case study.

c. Clo w praktyce, aktualny stan prawny (jedno spotkanie w Rzeszowie). Spotkanie
powinno w szczegdlnosci zawierac nastepujace zagadnienia:

Wprowadzenie towaru na wspdlny obszar celny, dostarczenie
i przedstawienie towaru w urzedu celnego (EORI, zgtoszenie celne
— NCTS, 1ICS/AIS, ECS/AES, procedury uproszczone, AEO,
przedstawicielstwo w sprawach celnych),
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* Przeznaczenia celne — mozliwosci postepowania z towarem w obrocie
z panstwami trzecimi,

= Ulatwienia i uproszenia formalnosci celnych a obowigzki importera
i eksportera,

= (Clo elektroniczne,

*= Nowy - Unijny Kodeks Celny,

= INTRASTAT - porady praktyczne.

. Strategia eksportowa przedsiebiorstwa oraz metody pozyskiwania klientéw na

rynkach zagranicznych (jedno spotkanie w Rzeszowie). Spotkanie powinno
w szczegodlnosci zawierac nastepujace zagadnienia:

= QOcena potencjatu eksportowego,
Sposoby i kryteria wyboru rynkéw eksportu,
Dziatania wewnatrz firmy zwigzane z przygotowaniem do eksportu,
Przyktady dobrych praktyk w eksporcie,
Wyszukiwanie i weryfikacja kontrahentdw zagranicznych (bazy danych,
targi, misje gospodarcze, instytucjonalni partnerzy w handlu
miedzynarodowym).

. Dziatania promocyjne na rynku miedzynarodowym (jedno spotkanie

W _Rzeszowie). Spotkanie powinno w szczegolnosci zawieral nastepujace
zagadnienia:
= Wybor strategii marketingowej na rynku miedzynarodowym,
= Typy strategii promocji na rynkach miedzynarodowych,
» Koszty adaptacji produktow i dziatan promocyjnych,
= Uwarunkowania kulturowe.
Unijne dotacje dla eksporterdw (dwa spotkania w_miejscowosciach na terenie
wojewddztwa podkarpackiego wskazanych przez Zamawiajacego). Spotkania
powinny w szczegolnosci zawieral nastepujace zagadnienia:
» Zalozenia programowe dla funduszy UE w latach 2014-2020
» Wsparcie internacjonalizacji oraz rozwoju przedsiebiorstw w ramach
krajowych programéw operacyjnych oraz na poziomie programu
regionalnego.

. Przygotowanie oferty eksportowej (jedno spotkanie w miejscowosci na terenie

wojewodztwa podkarpackiego wskazanej przez Zamawiajacego). Spotkanie
powinno w szczegdlnosci zawierac nastepujace zagadnienia:

» Informacje niezbedne do przygotowania oferty eksportowej,

» Elementy oferty eksportowej,

» Formy skfadania oferty eksportowe;j.

. Tematyka konferencji (jedna konferencja w Rzeszowie): Fundusze Unijne na lata

2014-2020 oraz instrumenty promocji eksportu bedace w kompetencjach
Ministra Gospodarki - mozliwoS¢ dofinansowania dziatalnosci eksportowej
i rozwoju przedsiebiorstwa. W trakcie konferencji powinny w szczegdlnosci zostac
omowione nastepujace zagadnienia:
» dziatania wspierajgce rozwdj przedsiebiorstwa i dziatalno$¢ eksportowq
w perspektywie 2014-2020 (Program Operacyjny Inteligentny Rozwodj,
Program Operacyjny Polska Wschodnia, Regionalny Program Operacyjny
Wojewodztwa Podkarpackiego).
» instrumenty wspierania aktywnosci polskich przedsiebiorcow za granica.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tematyki spotkan informacyjnych

i konferencji ujetych w punkcie I i wprowadzenia w zamian innych tematéw zwigzanych
z rozwojem dziatalnosci eksportowej przedsiebiorstw.

Szczegdtowy obszar tematyczny poszczegdinych spotkan i konferencji oraz programy

wymagac bedg akceptacji Zamawiajgcego.
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Wykonawca bedzie bezposrednio odpowiedzialny za przygotowanie, przeprowadzenie
i obstuge wszystkich spotkan informacyjnych oraz konferencji.

Liczba uczestnikow kazdego ze spotkan informacyjnych odbywajacych sie
w Rzeszowie to minimum 25 o0s6b a maksimum 80 osdb (maksymalnie 2
przedstawicieli z jednego przedsiebiorstwa, nie liczac oséb ze strony Zamawiajacego
oraz prelegentéw), a spotkan informacyjnych w miejscowosciach na terenie
wojewoddztwa podkarpackiego wskazanych przez Zamawiajacego to
minimum 15 osob a maksimum 60 osOb. Liczba uczestnikéw konferencji to
minimum 60 osob a maksimum 140 osob (maksymalnie 2 przedstawicieli z jednego
przedsiebiorstwa, nie liczac 0sdb ze strony Zamawiajacego oraz prelegentow).

Spotkania informacyjne odbedq sie w II i III/ II kwartale roku 2015 (stosownie do tresci
oferty) w dniach roboczych (poniedziatek-pigtek). Ramowy program kazdego ze
spotkan informacyjnych i konferencji przedstawia sie nastepujaco:

09:00 — 09:15 Rejestracja uczestnikdw spotkania informacyjnego

09:15-11:30 | CzeS€ merytoryczna

11:30-11:45 Przerwa kawowa

11:45-13:30 | Cze$¢ merytoryczna

13:30 — 14:00 Lunch
Godziny programu ramowego nie mogg ulec skroceniu, mogq natomiast zostal
wydtuzone w przypadku koniecznosci szerszego omoéwienia tematdéw.

Szczegdtowe daty poszczegdlnych spotkan informacyjnych zostang ustalone
z Wykonawcg po jego wytonieniu.
Wszystkie spotkania informacyjne zostang zorganizowane w  wojewddztwie
podkarpackim. Pie¢ wyszczegdlnionych w pkt. I spotkan informacyjnych oraz
konferencja odbeda sie w Rzeszowie, 3 spotkania informacyjne odbedq sie
W miejscowosciach na terenie wojewddztwa podkarpackiego wskazanych przez
Zamawiajacego: Miasto Krosno, Miasto i Gmina Zagdrz, Myczkowce. Zamawiajacy
zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany lokalizacji 3 spotkan informacyjnych organizowanych
poza Rzeszowem.
Sala/sale konferencyjne, w ktérych beda odbywaly sie spotkania informacyjne
i konferencja zostang zapewnione i optacone przez Wykonawce. Wykonawca zapewni
kazdorazowe przygotowanie sali na potrzeby organizacji w/w wydarzen oraz
przywrécenie jej do stanu sprzed wydarzen.
Sala konferencyjna musi by¢ wyposazona w co najmniej:
» klimatyzacje,
* miejsca siedzace dla ok. 80 o0sob (wszystkich zgtoszonych uczestnikdw)
w przypadku spotkan informacyjnych i miejsca siedzace dla ok. 140 osdb
(wszystkich zgtoszonych uczestnikdw) w przypadku konferencji,

= stanowisko rejestracji uczestnikéw,

= zestaw multimedialny (projektor, ekran Scienny lub wolnostojacy, laptop),

umozliwiajacy wyswietlanie prezentacji multimedialnych,

= zestaw nagtasniajacy,

» jcze internetowe,

= wydzielone miejsce w poblizu sali lub na sali na zorganizowanie poczestunku

(dostepne tylko dla uczestnikéw spotkania informacyjnego/konferencii),

* wydzielong przestrzen w poblizu sali lub na sali z przeznaczeniem na szatnie.
Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ sprawne funkcjonowanie wszystkich urzadzen,
niezbednych do prawidtowej realizacji zamdwienia oraz wymagang obstuge techniczna.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ organizacji dowolnej liczby spotkan
informacyjnych i konferencji na terenie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Podkarpackiego, w tym przypadku Zamawiajacy zapewnia sale, a Wykonawca zapewni
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kazdorazowe przygotowanie sali pod potrzeby kazdego ze spotkan informacyjnych oraz
przywrocenie jej do stanu sprzed spotkania.

W przypadku organizacji spotkan w Rzeszowie i w Krosnie oraz konferencji sala
zapewniona przez Wykonawce musi znajdowac sie w obiekcie o standardzie minimum 3
gwiazdkowym zlokalizowanym w promieniu maksymalnie 2 km od Scistego centrum
miasta — rynku.

Organizacja poczestunku dla uczestnikdéw spotkan i konferencji

Wykonawca w ramach organizacji kazdego ze spotkan informacyjnych oraz konferencji
jest zobowigzany zapewnic:

1) Przerwe kawowg dla wszystkich przybytych osob. Poczestunek podczas przerwy kawowej
obejmowac powinien co najmniej:

= kawe (250ml na osobe), mleczko do kawy, cukier

herbate (250 ml na osobe), cytryna, cukier

soki owocowe podawane w dzbankach min. 2 smaki (250 ml na osobe)

woda mineralna gazowana i niegazowana w butelkach (300 ml na osobe)

kruche ciasteczka, ciasto 1 rodzaj (120 g na osobe)

» kanapki typu tartinki (3 na osobe)

2) Lunch dla wszystkich osdb przybylych osdb. Poczestunek podczas lunchu powinien

obejmowaé: zupe oraz drugie danie na ciepto w formie gotowego zestawu dla
pojedynczego uczestnika lub porcji serwowanej przez kelnera (nie mniej niz 250g na
osobe), w sktad ktorego wejdzie: mieso/ryba, ziemniaki/frytki/ryz lub podobny dodatek,
suréwka (2 rodzaje), kawa, herbata, woda i soki. Kazdorazowo na minimum 3 dni przez
spotkaniem informacyjnym/konferenciag Wykonawca przesle Zamawiajagcemu menu do
akceptadji.
UWAGA: Naczynia na napoje powinny by¢ szklane i/lub porcelanowe. Lunch moze zostac¢
podany w formie cateringu. Wyklucza sie uzycie plastikowych naczyn oraz sztuccow.
Wykonawca zapewni wiasciwg obstuge kelnerskg podczas przerwy kawowej oraz lunchu.
Zaangazowanie prelegentow:

1) Wykonawca zaangazuje na potrzeby kazdego ze spotkan informacyjnych oraz
konferendji koniecznych prelegentow 0 odpowiednich kwalifikacjach
naukowych/zawodowych, w ilosci minimalnej 3 osdb, z wylaczeniem przedstawicieli
Zamawiajqcego. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ zmniejszenia liczby
prelegentdw do 2 w przypadku gdy uzna, Ze dla danej tematyki korzystniejsze bedzie
szczegdtowe omdwienie wybranych zagadnien przez mniejszg liczbe prelegentdéw.
Wykonawca przedstawi liste potencjalnych prelegentéw (CV, lista prowadzonych
szkolen) na kazde ze spotkan informacyjnych i konferencje do akceptacji Zamawiajacego
na minimum 8 dni kalendarzowych przed kazdym ze  spotkan
informacyjnych/konferencjg. Prelegenci powinni by¢ ekspertami z minimum trzyletnim
doswiadczeniem. Prelegent jest zobowigzany do przedstawienia na kazdym ze spotkan
informacyjnych prezentacji multimedialne;j.

2) Wykonawca pokrywa wszelkie koszty uczestnictwa prelegentédw w kazdym ze spotkan
informacyjnych. W przypadku zaproszenia prelegentow zagranicznych, wykonawca
zaangazuje na potrzeby kazdego ze spotkan informacyjnych ttumaczy z jezyka
prelegenta na jezyk polski iodwrotnie, na czas trwania kazdego ze spotkan
informacyjnych. W przypadku prelegentdw zagranicznych, prezentacja bedzie
wyswietlana w jezyku polskim, a uczestnicy otrzymajg materiaty dotyczace prelekgji
rowniez w jezyku polskim.

3) Zabezpieczenie osoby prowadzacej konferencje (moderatora)

Moderator zostanie zapewniony przez Wykonawce wylacznie podczas konferenciji.
Zadaniem osoby prowadzacej konferencje bedzie poprowadzenie konferencji poprzez
zapowiadanie kolejnych punktdw programu i dostarczanie publicznosci niezbednych
informacji o charakterze kolejnych wystagpien.
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4) Na minimum 4 dni przed terminem kazdego ze spotkan informacyjnych/konferencji

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia zamawiajgcemu do akceptacji
prezentacji, ktore wygtoszone bedg podczas kazdego ze spotkan. Prezentacje muszg by¢
sporzadzone przy uzyciu programu Microsoft PowerPoint lub tez innego
odpowiadajacego pod wzgledem mozliwosci technicznych i sposobu prezentacji
programowi Microsoft PowerPoint. Niedopuszczalne jest aby prelegenci prezentowali
inne prezentacje, niz te, ktdre zostang przekazane uczestnikom w formie zestawow
materiatéw informacyjnych oraz zostaty zaakceptowane przez Zamawiajacego.

5) Bez zgody Zamawiajacego, Wykonawca nie moze przekaza¢ materiatdw informacyjnych

przeznaczonych dla uczestnikdw spotkan informacyjnych i konferencji osobom trzecim,
nie uczestniczacym w danym wydarzeniu.

6) Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ zaproszenia na kazde ze spotkan informacyjnych

i konferencje prelegentéw, po wczesniejszym uzgodnieniu z Wykonawca.

Wykonawca w ramach organizacji kazdego ze spotkan informacyjnych i konferencji
zapewni przygotowanie i dostarczenie materiatow informacyjnych na miejsce spotkan
i konferencji oraz ich dystrybucje uczestnikom. Kazdy uczestnik otrzyma zestaw
materiatdw informacyjnych w trwale i estetycznie ztaczonym pakiecie (metalowe oprawy
grzebieniowe/termobindowanie lub inna podobna technika uzgodniona
z Zamawiajacym). W skfad pakietu wchodzi¢ bedg wydruki prezentacji i materiaty
przygotowane przez prelegentow (druk kolorowy, jednostronny, format A4).
W przypadku wydrukéw prezentacji na jednej stronie znalezé mogq sie maksymalnie 2
slajdy. Kazdorazowo materiaty posiada¢ majq oktadke przednig (papier min. 350 gr) oraz
oktadke tylng np. karton gtadki laminowany folig lub o innej fakturze. Wykonawca
przygotuje materiaty szkoleniowe kazdorazowo réwniez w wersji elektronicznej na
nosniku CD. Plyta CD zamieszczona zostanie w plastikowej kopercie przyklejonej na
wewnetrznej stronie przedniej oktadki. Na ptycie CD i na okfadce powinien sie znalezé
nadruk z logami, nazwg szkolenia oraz ewentualnymi innymi informacjami, elementami
graficznymi uzgodnionymi z Zamawiajacym. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
notatniki, dtugopisy i teczki papierowe. Wykonawca przygotuje na bazie materiatéw
informacyjnych oraz materiatdw przekazanych przez Zamawiajacego zestawy dla
wszystkich uczestnikow spotkan. Do zestawdw Wykonawca dotaczy réwniez programy
spotkania wydrukowane w kolorze oraz ewentualne inne materialy przekazane przez
Zamawiajgcego.

Zapewnienie obstugi przed i po spotkaniach informacyjnych oraz konferencji:

1) Kazdorazowo Wykonawca przygotuje liste przedsiebiorcow wraz z adresami e-mailowymi

potencjalnych uczestnikdw spotkan informacyjnych i konferencji, do ktérych rozestane
zostang zaproszenia do udziatu w/w wydarzeniach i przedstawi jg do akceptaci
Zamawiajacego. Po akceptacji listy Wykonawca roze$le do potencjalnych uczestnikow
program wraz z formularzem zgtoszeniowym z informacja, ze organizatorem spotkan
informacyjnych/konferencji jest Centrum Obstugi Inwestoréw i Eksporteréow
w Rzeszowie. Wykonawca, po uzgodnieniu z Zamawiajacym, opcjonalnie dotaczy do
wysyfanych materiatow informacje/mapke z doktadng lokalizacjg wydarzenia. Materiaty
wysylane do przedsiebiorcow muszg zawieraC informacje o zrédtach finansowania
i nastepujace logo: POIG, EFRR, COIE i Wojewddztwa Podkarpackiego (logotypy
dostarczone przez Zamawiajacego). Formularze zgtoszeniowe zostang wystane wraz
z programem najpdzniej 5 dni kalendarzowych przed terminem kazdego ze spotkan
informacyjnych i konferencji. Materiaty rozsytane do przedsiebiorcdw muszg uwzgledniac
informacje o konieczno$ci potwierdzenia udzialu w danym wydarzeniu wraz z danymi
kontaktowymi organizatora. Logo POIG i UE nalezy kazdorazowo rozmiescic
z zachowaniem odpowiednich parametréw okreSlonych w Zataczniku do Strategii
Komunikacji: Ksiedze identyfikacji wizualnej Narodowej Strategii Spodjnosci, ktoéra
znajduje sie pod adresem: www.poig.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx.
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2) Kazdorazowo Wykonawca zapewni liste uczestnikow wytozong w/lub przed salg
konferencyjng, na ktérej swoje podpisy sktada¢ bedq uczestnicy. Lista zawiera¢ bedzie
co najmniej nastepujace informacje o uczestniku: nazwa firmy, dane kontaktowe (tel./e-
mail), imie i nazwisko, odreczny podpis uczestnika jako potwierdzenie udziatu.

3) Zamieszczenie kazdorazowo w dzienniku regionalnym (o zasiegu obejmujacym cate
wojewodztwo podkarpackie) ogtoszenia o kazdym ze spotkan informacyjnych
i konferencji, minimum 4 dni kalendarzowe przed terminem danego
spotkania/konferencji,

4) Zamieszczenie informacji o kazdym spotkaniu informacyjnym i konferencji na min. 3
portalach internetowych instytucji wspdtpracujacych z przedsiebiorcami, minimum 4 dni
kalendarzowe przed terminem kazdego ze spotkan informacyjnych/konferenciji.

5) Zorganizowanie systemu potwierdzen obecnosci/zgtoszen na spotkania informacyjne
i konferencje. Potwierdzenia uczestnicy dokonywac bedq faksem lub drogg mailowa.

6) Zapewnienie osoby do obstugi recepcji kazdorazowo w trakcie danego spotkania
informacyjnego i konferencji. Zadaniem osoby do obstugi recepcji bedzie: prowadzenie
listy uczestnikdw (zebranie wszystkich podpisdw uczestnikow na liscie obecnosci),
wydawanie materiatdw informacyjnych, potwierdzanie delegacji stuzbowych, kierowanie
uczestnikdw do miejsca odbywania spotkania informacyjnego, informowanie uczestnikéw
o przebiegu spotkania i 0 innych sprawach organizacyjnych.

7) Wykonawca odpowiednio oznaczy miejsce, w ktérym odbywac sie bedq spotkania
i konferencja: informacja na drzwiach wejsciowych do budynku, odpowiednio oznaczone
drzwi sali konferencyjnej, ewentualne strzatki wskazujace droge do sali konferencyjnej.

8) Wykonawca dostarczy pisemny raport podsumowujacy kazde spotkanie informacyjne
w terminie 2 dni roboczych od daty kazdego ze spotkan. Do raportu dotaczone beda:
dokumentacja fotograficzna na ptycie CD lub innym no$niku (min. 20 zdjec), materiaty
informacyjne przekazywane uczestnikom, wszystkie nadestane formularze potwierdzenia
uczestnictwa, lista obecnosci, wydruki z ogtoszen internetowych oraz gazeta, w ktorej
umieszczono ogtoszenie. Kazdorazowo Wykonawca dotgaczy do raportu zestawienie
przygotowane programie Excel zawierajgce informacje o kazdym z uczestnikow
spotkania wedtug ponizszego wzoru:

Nazwa Adres przedsiebiorcy | Dane kontaktowe | Osoba do | Branza | Zakres
przedsiebiorcy | (ulica, kod pocztowy, | (tel./faks, e-mail, | kontaktu dziatalnosci
miejscowosc, www) (imie i firmy
wojewddztwo) nazwisko,
tel., e-mail)

Raport oraz zataczniki ztozone zostang w 2 egzemplarzach (oryginat i kopia).

Wszystkie kwestie zwigzane z organizacjg spotkan informacyjnych i konferengji
(program, opracowanie graficzne i treSC ogtoszen internetowych i prasowych, wybor
prelegentow, listy wysylkowe, tre$¢ maila rozsytanego do przedsiebiorcow, zawartosé
formularza zgtoszeniowego) bedg podlegaty akceptacji Zamawiajacego.

Zamawiajacy zastrzega, ze w trakcie realizacji zamowienia nie ma mozliwosci promogiji
ustug Wykonawcy poprzez banery, ulotki dotaczane do materiatéw, jak réwniez
korespondencje mailowg zwigzang z organizacjg spotkan informacyjnych i konferenciji.
Wszelka dodatkowa korespondencja z uczestnikami zwigzana z organizacjg wydarzen
musi by¢ zaakceptowana przez Zamawiajacego. Uczestnicy wydarzen bedq informowani,
ze organizatorem spotkan informacyjnych/konferencji jest Centrum Obstugi Inwestoréw
i Eksporterow w Rzeszowie/Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wspotdecydowania i kontroli sposobu realizacji
zamOwienia na kazdym jego etapie i oczekuje od Wykonawcy petnej wspdtpracy
w zakresie:
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1) utrzymywania statego kontaktu (wyznaczenie osoby/oséb do kontaktu roboczego,
spotkan roboczych, telefonicznych, poprzez e-mail, pisemnego);

2) przekazywania na kazde zyczenie Zamawiajacego dodatkowej, petnej informacji o stanie
realizacji zamowienia;

3) konsultowania z zamawiajacym wszelkich innych istotnych kwestii zwigzanych
z realizacjg zamdwienia.

XVII. Wykonawca zobowigzany jest do umieszczania na programie, ogtoszeniach
internetowych (o ile pozwalajg na to mozliwosci techniczne danej strony internetowe;j)
i prasowych, prezentacjach, listach obecnosci: logotypu POIG, COIE, Wojewddztwa
Podkarpackiego, godta Unii  Europejskiej oraz sformutowania:  Spotkanie
informacyjne/konferencja jest finansowane/a przez Unie Europejskq ze Srodkdéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Poddziatania 6.2.1 ,Wsparcie
dla sieci centréw obstugi inwestorow i eksporterow” Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka.

XVIII.  Wszelkie zmiany, propozycje oraz sugestie odnoszace sie do spotkan informacyjnych
i konferencji zaproponowane przez Wykonawce muszg by¢ przedstawiane kazdorazowo
do akceptacji Zamawiajacego.

XIX. Rozliczenie kazdego ze spotkan i konferencji odbedzie sie na podstawie pisemnego
raportu wraz z wymaganymi zatgcznikami wymienionymi w punkcie XII podpunkt 8
przygotowanymi przez Wykonawce )

XX.  TERMIN REALIZACII PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA: do 30.06.2015 r. / do 31.08.2015 r./
do 18.09.2015 r. (stosownie do tresci oferty)

Tlo zamdwienia:

Zamowienie jest realizowane w ramach projektu systemowego Ministra Gospodarki,
finansowanego ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego: Poddziatanie 6.2.1
Wsparcie dla sieci Centrow Obstugi Inwestoréw i Eksporteréw Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013.

Cel Poddziatania 6.2.1:

Celem projektu jest wzrost poziomu umiedzynarodowienia polskich firm, poprzez utatwienie
przedsiebiorcom dostepu do kompleksowej, wysokiej jakosci i nieodptatnej ustugi informacyjnej
w zakresie niezbednym do planowania, organizowania i realizacji eksportu i/lub inwestycji poza
granicami Polski. Cel ten obejmuje takze dziatanie na rzecz zwiekszenia poziomu inwestycji
zagranicznych w Polsce, poprzez utatwienie potencjalnym inwestorom zagranicznym dostepu do
informacji o warunkach podejmowania dziatalno$ci gospodarczej w Polsce i instrumentach
wsparcia rozwoju przedsiebiorczosci, w tym zachetach inwestycyjnych.
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