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Zatgcznik nr 2 do Zaproszenia do ztoZzenia oferty

Opis kryteriéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriéw i sposobu oceny ofert

Zamawiajgcy wybiera oferte najkorzystniejszg na podstawie kryteriow oceny ofert
okreslonych w niniejszym dokumencie stanowigcym zatacznik 2 do Zaproszenia do
ztozenia oferty

Jezeli nie mozna wybra¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wiecej
ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteridw oceny ofert, Zamawiajacy
sposrod tych ofert wybiera oferte z nizszg cena.

llosci punktéw za poszczegdlne kryteria zostang zsumowane i bedg stanowic
koncowg ocene oferty.

taczna ilos¢ punktoéw, ktore oferta moze otrzymaé, odpowiada sumie punktow
uzyskanych wg poszczegolnych kryteridw.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta niepodlegajgca odrzuceniu, ktora uzyska
najwyzszg koncowa liczbe punktow w skali od 0 do 100 pkt.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

. W trakcie dokonywania obliczen Zamawiajgcy zaokragli kazdy wynik do dwdch

miejsc po przecinku.

Przy ocenie ofert Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:
a) cena oferty — waga 60%,
b) koncepcja —waga 40%,

Cena oferty

cena brutto oferty najtanszej

Liczba punktow = x 100 x 60 %
cena brutto badanej oferty

Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium | moze uzyska¢ maksymalnie 60 punktéw.

b) Koncepcja (max. 40 pkt.)

Opis koncepcji musi by¢ zgodny z wymaganiami Zamawiajgcego zawartymi
w Szczegotowym Opisie Przedmiotu Zamodwienia. Ocenie podlega¢é beda
zaproponowane przez Wykonawce elementy:

e propozycja uatrakcyjnienia biezagcego wydania

e grafiki i infografiki,

e propozycje scenariuszy videocastow

e propozycja promocji medialnej e-biuletynu.



Wszystkie elementy koncepcji muszg korespondowaé z cellem Strategii komunikacji
RPO WP, tzn. majg za zadanie wspiera¢, a nie utrudnia¢ odbior tresci
przekazywanych w biuletynie. Hasta przekazywane w biuletynie zaproponowane
przez Wykonawce powinny wptywa¢ na emocje odbiorcow, prowokowac¢ do dziatania
(do korzystania ze wsparcia, siegania po nowe $rodki z RPO). Tresci przekazywane
w biuletynie muszg by¢ dla potencjalnego odbiorcy zrozumiate i czytelne.

Ocenie podlega¢ bedzie oryginalnosé¢ i pomystowos¢ koncepcji. Zamawiajgcy oceniat
bedzie zastosowanie niestandardowych rozwigzan zwracajgc przy tym uwage aby
przekaz graficzny byt fatwy w odbiorze i czytelny dla przecietnego odbiorcy.
Zamawiajgcy zwréci takze uwage na ilos¢ uzytych elementoéw, co réwniez ma wpltyw
na czytelnos¢ przekazu. Ocenie podlega¢ bedzie rozmieszczenie elementow
graficznych, ktére nie powinno zaburzac¢ odbioru tresci.

Zamawiajgcy oceniat bedzie atrakcyjnos¢ scenariuszy videocastéw, ktére majg
zainteresowa¢ odbiorcéw publikacji. Komunikaty ujete w videocastach muszg byc¢
klarowne i zrozumiate dla przecietnego odbiorcy. Ocenie podlega¢ bedzie miedzy
innymi pomystowos$¢ i emocjonalnos¢ przekazu.

Ocenie podlega¢ bedzie propozycja dodatkowej promocji e-biuletynu w mediach,
ktéra pozwoli na skuteczne dotarcie do jak najwiekszej liczby odbiorcow.
Zamawiajgcy oceni dobdr i ilos¢ medidow zaproponowanych w ofercie.

0 — 8 pkt. — propozycja niedostateczna, w sposéb niedostateczny spetnia wymagania
kryterium

9 — 17 pkt. — propozycja dostateczna, w sposéb dostateczny spetnia wymagania
kryterium

18 — 26 pkt. — propozycja dobra, w sposob dobry spetnia wymagania kryterium

27 — 37 pkt. — propozycja bardzo dobra, w sposéb bardzo dobry spetnia wymagania
kryterium

38 — 40 pkt. — propozycja wybitna, w sposéb wybitny spetnia wymagania kryterium.

Punkty, ktére oferta uzyska za poszczegdlne elementy wchodzace w sktad ww. kryterium
zostang zsumowane. Punkty uzyskane przez oferte w komisyjnej ocenie w poszczegdinych
kryteriach zostang zsumowane i na tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty.
Zamawiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢
punktéw w tgcznej ocenie ztozonych ofert.

W przypadku braku ktéregokolwiek z elementéw wymienionych powyzej — oferta zostanie
odrzucona.

Zamawiajgcy oceniat bedzie wszystkie elementy oferty ztozone w formie papierowe;.
W przypadku dotgczenia przez Wykonawce np. ptyty CD z nagranymi projektami
graficznymi, itp. lub innych, Zamawiajgcy uzna je jako element dodatkowy nie stanowigcy
tresci oferty.



