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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ)

I OGOLNY PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Opracowanie oraz przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii promujacej walory
turystyczno-gospodarcze wojewddztwa podkarpackiego z wykorzystaniem nosnikéw
promocyjnych linii lotniczych wraz z promocjg na terenie portédw lotniczych o zasiegu
miedzynarodowym.

W ramach realizacji przedmiotu zamdéwienia Wykonawca zobowigzany bedzie do:

1) przygotowania kreacji kampanii (na etapie sktadania oferty),

2) przygotowania projektéw nosnikéw przedstawionych w koncepcji kreatywnej
kampanii,

3) produkcja, zakup niezbednych praw i przygotowanie do emisji materiatéw na
nos$nikach wskazanych w koncepcji kreatywnej,

4) opracowanie strategii mediowej, media planu kampanii oraz harmonogramu
realizacji kampanii,

5) zakup powierzchni i przestrzeni promocyjnej do emisji zaproponowanych materiatéw
wchodzacych w sktad kampanii na poszczegdlnych nosnikach,

6) realizacja oraz monitorowanie kampanii prowadzonej w mediach na potrzeby
sporzadzenia raportdw konczgcych poszczegdlne etapy kampanii oraz raportu
z catosci realizacji zadania,

7) podsumowanie wynikdéw kampanii, w tym przygotowanie dokumentacji z catej
kampanii wraz z cato$ciowym raportem.

Kampania promocyjna jest realizowana w ramach projektu pn. Promocja Gospodarcza
Wojewddztwa Podkarpackiego, finansowanego ze srodkéw UE w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020, o$ priorytetowa
I. Konkurencyjna i innowacyjna gospodarka, Dziatanie 1.3 Promowanie Przedsiebiorczosci.

Il. OGOLNE CELE KAMPANII

Podstawowym celem kampanii jest zbudowanie we wskazanej grupie docelowej
Swiadomosci i przekonania, ze wojewddztwo podkarpackie jest atrakcyjnym miejscem do
inwestycji, gdzie gospodarka dziata w harmonii ze Srodowiskiem naturalnym
i spoteczenstwem, budzgc wsréd potencjalnych inwestoréw poczucie harmonii, zdrowia
i bezpieczenstwa.

Celem kampanii jest réwniez dotarcie z informacjg o atrakcyjnosci turystycznej regionu do
szerszego grona odbiorcéw. Kampania ma pokazaé region, ktéry stawiajagc na czyste,
ekologiczne i innowacyjne technologie staje sie najlepszym miejscem do zycia, pracy



i odpoczynku. Waznym aspektem jest réwniez zachecenie grupy docelowej do skorzystania
z oferty regionu z uwzglednieniem oferty turystycznej, inwestycyjnej, gospodarczej,
edukacyjnej i kulturalnej. Jednym z kluczowych warunkéw rozwoju gospodarki turystycznej
wojewddztwa jest skuteczna promocja atrakcji i oferty turystycznej na wybranych rynkach
w kraju i za granicg oraz dotarcie do jak najszerszej grupy odbiorcéw, tj. turystéw, oséb
zainteresowanych turystykg weekendowg oraz inwestordw.

Jakos¢ zycia — inteligentna specjalizacja regionu, to przede wszystkim zréwnowazona
i odpowiedzialna turystyka oraz produkcja i przetwdrstwo zywnosci najwyzszej jakosci
biologicznej i zdrowotnej, ekologiczne i zrownowazone rolnictwo i przetwdrstwo, produkty
regionalne i tradycyjne. Wymaga ona nakierowania dziatan promocyjnych na te grupy
docelowe, ktére beda systematycznie powracaé do regionu w celach turystycznych, ale
rowniez na te grupy, ktére zainteresowane bedg eksportem produktéw oraz ustug
z wojewoddztwa podkarpackiego.

Planowana kampania, dzieki promocji potencjatu gospodarczego regionu, przedstawi
wojewddztwo jako region rozwijajgcy sie i atrakcyjny dla inwestycji oraz zaprezentuje
potencjat podkarpackich przedsiebiorcéw dziatajgcych w obszarze turystyki. Koncentracja
dziatan na realizacji kampanii promocyjnych pozwoli na dotarcie do szerokiej grupy
podmiotéw, wyeksponowania waloréw regionu i przekonania adresatéw kampanii, ze
wiasnie tu warto zainwestowac, zatozy¢ firme, zamieszkaé, czy tez odwiedzi¢ w celach
turystycznych.

. USZCZEGOLOWIONE CELE KAMPANII

1) Budowanie $Swiadomosci i wizerunku marki wojewddztwa podkarpackiego jako
miejsca posiadajgcego walory gospodarcze i turystyczne.

2) Pokazanie unikalnej przyrody i natury regionu, jego kultury, ktére mogg staé sie
atutem do rozwoju przedsiebiorczosci w regionie.

3) Zwiekszenie swiadomosci inwestoréw oraz turystéw na temat waloréw wojewdédztwa
podkarpackiego jako atrakcyjnego miejsca do zamieszkania, inwestowania,
ksztatcenia i odpoczynku.

4) Zwiekszenie Swiadomosci wsrdd grupy docelowej o atrakcyjnosci turystycznej
regionu.

5) Ukazanie infrastruktury regionu, tj. sieci drdég, lotniska, bazy noclegowej
i gastronomicznej, tradycji kulturowej, czystego i naturalnego s$rodowiska, ktdre
sprawiajg, ze wojewddztwo podkarpackie jest dostepne dla kazdego, kto chciatby
rozpocza¢ dziatalno$é gospodarczg w wojewddztwie podkarpackim.

Iv. CZAS TRWANIA KAMPANII

Kampania realizowana bedzie od dnia podpisania umowy do 31 grudnia 2022 r.
— obligatoryjny czas trwania kampanii.

Ztozenie catosciowego raportu koricowego nastgpi do 15 lutego 2023 r.

V. ZASIEG KAMPANII

Kampania o charakterze miedzynarodowym, z wykorzystaniem nosnikdw promocyjnych linii
lotniczych wraz z promocjg na terenie portéw lotniczych o zasiegu miedzynarodowym. Nie



dopuszcza sie prowadzenia kampanii wytgcznie na terenie wojewoddztwa podkarpackiego,
chyba, ze zasieg dziatan w danym medium bedzie jednoczesnie obejmowat wspomniane
wojewddztwo. Preferowany jest model, wykorzystujacy synergie wszystkich dziatan i
kanatéw komunikacji oraz mediéw, gwarantujgcy zbudowanie obecnosci wojewddztwa
podkarpackiego we wskazanych mediach/nosnikach komunikacyjnych

VI. HAStO | LOGOTYP KAMPANII

Zadaniem Wykonawcy, na etapie sktadania oferty, bedzie zaproponowanie dwdch réznych
haset kampanii, z ktédrych Zamawiajacy wybierze jedno, obowigzujgce przez caty okres jej
trwania. Wykonawca moze nawigza¢ do hasta zapisanego w Strategii rozwoju i komunikacji
marketingowej turystyki wojewddztwa podkarpackiego na lata 2020 — 2025: ,,Podkarpackie
— odkryj, doswiadcz, przezyj!”.

Zadaniem Wykonawcy, na etapie sktadania oferty, bedzie réwniez zaproponowanie logotypu
kampanii odnoszgcego sie w swoich zatozeniach kolorystycznie do znaku marki
wojewddztwa podkarpackiego oraz do zaproponowanego hasta kampanii.

VII. GRUPA DOCELOWA

Kampania promocyjna skierowana bedzie do nastepujacych szczegétowych grup odbiorcéw,
z wytaczeniem wojewddztwa podkarpackiego:
a) przedsiebiorcy — wtasciciele prywatnych firm, tj. MSP oraz duzych przedsiebiorstw,
ktérzy prowadzg swojg dziatalnos¢ w Polsce i za granicg;
b) osoby zainteresowane turystyka biznesowa.
c) turysci;
d) osoby zainteresowane turystykg weekendowg;

VIIL. KREACJA KAMPANII

Na etapie sktadania oferty Wykonawca zobowigzany jest do ztozenia opracowanych
koncepcji strategicznej i koncepcji kreatywnej kampanii, ktére bedg stanowity baze
wszystkich prowadzonych dziatan.

1. Koncepcja strategiczna musi sktada¢ sie z nastepujacych elementéw:

a) opisu gtdwnych zatozen kampanii,

b) opisu, w jaki sposdb kampania bedzie realizowata cele wyszczegdlnione w SOPZ,

c) opisu, w jaki sposéb kampania bedzie dopasowana do wskazanych grup docelowych,

d) media planu, zawierajagcego m.in. informacje na temat: wszystkich narzedzi
wykorzystanych na potrzeby kampanii ze wskazaniem wybranych nosnikow
komunikacji oraz innych dodatkowych form promocji zaproponowanych przez
Wykonawce,

e) opisu wybranych przez Wykonawce siedmiu portéw lotniczych o zasiegu
miedzynarodowym, w tym: na co najmniej trzech lotniska zlokalizowanych w Polsce
oraz na co najmniej czterech lotnisk europejskich oraz opisu Wybranego przewoznika
lotniczego,

f) poziomu estymowanych przez niego wskaznikow dla kazdego z narzedzi (pod
warunkiem, ze taki zasieg dla danego narzedzia jest badany), w tym przedstawi



przewidywany catkowity zasieg kampanii (tj. % grup docelowych, ktéry przynajmniej
raz zetknie sie z kampania),
g) harmonogramdéw emisji dla poszczegdlnych narzedzi dla catej kampanii, w tym daty

emisji i dtugos$¢ trwania poszczegdlnych narzedzi.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawié autorskg koncepcje sposobu realizacji kampanii.
Stworzona w ramach kampanii koncepcja powinna by¢ przedstawiona w intrygujacy
i oryginalny sposdb, wzbudzad ciekawos¢ i zainteresowanie regionem oraz zachecac do jego
odwiedzania. Koncepcja powinna by¢ oparta na zrozumiatym i jednoznacznym przekazie oraz
ukazywac¢ walory turystyczne Wojewddztwa Podkarpackiego w sposéb nietuzinkowy
i niesztampowy.

W ramach opisu koncepcji nalezy uwzgledni¢ co najmniej takie elementy jak:

1) opis gtéwnych zatozen kampanii oraz zaproponowanych rozwigzan i narzedzi realizacji
(sposéb w jaki kampania bedzie realizowata podstawowy cel, tzn. bedzie wzbudzaé
ciekawos¢ i zainteresowanie regionem podkarpackim oraz ukazywac¢ pozytywnie
potencjat regionu)

2) przedstawienie sposobu realizacji kampanii wraz z jego uzasadnieniem (w jaki sposdb
beda powigzane informacje przesytane za posrednictwem nosnikdw promocyjnych
przewoznikow z przeprowadzanymi wydarzeniami promocyjnymi).

UWAGA! Brak koncepcji strategicznej lub ktéregokolwiek z jej elementow
wymienionych powyiej bedzie skutkowaé odrzuceniem oferty. Koncepcja strategiczna
bedzie podlegata ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert. Wykonawca moze ztozyc
wytacznie jedng koncepcje strategiczna.

2. Koncepcja kreatywna musi sktadac sie z nastepujacych elementéw:

a) opisowej oraz graficznej prezentacji gtéwnej idei kampanii, uwzgledniajgcej pomyst
kreatywny oraz uzasadnienie, w jaki sposdb odnosi sie on do wskazanych grup
docelowych, w jaki sposéb bedzie realizowat cele kampanii i przekazywat przestanie
kampanii, czy i jak rézni sie od innych kampanii informacyjno — promocyjnych, czy
i jak kampania bedzie rozpoznawalna. Wykonawca w ramach kreacji opisze na czym
polegat bedzie pomyst kreatywny, w jaki sposdb bedzie on realizowat cele kampanii
i przekazywat przestanie, czy kampania bedzie fatwo rozpoznawalna i w prosty
sposob docierata do odbiorcy.

b) spdjnego Key Visual dla wszystkich elementéw kampanii sktadajgcego sie z elementu
graficznego, ktory bedzie wspdlnym elementem faczacym i identyfikujgcym wszystkie
dziatania w ramach kampanii. Key Visual kampanii ma zosta¢ przedstawiony na
przyktadzie grafiki formatu A4 pion. Koncepcja kreatywna i key visual powinny
uwzglednia¢ mozliwos¢ adaptacji na wszystkich polach eksploatacji przewidzianych w
kampanii. W Key Visual Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢ motyw przewodni,
graficzny bedacy motywem kampanii. Ponadto nalezy pamietaé, iz musi on by¢
mozliwy do wykorzystywania we wszystkich dziataniach prowadzonych przez
Zamawiajgcego. Wykorzystywanie motywu ma za zadanie scalenie przekazéw
i zapewnienie jednolitosci prowadzonych dziatan, efektem czego ma by¢ realizacja
zatozonych celéw kampanii. Stworzony w ramach koncepcji kreatywnej klucz
graficzny przenoszony na inne elementy uzytkowe i promocyjne, musi umozliwiaé
zachowanie spojnosci i utatwi¢ odbiorcy zapamietywanie i rozpoznawanie.



d)
e)

f)

g)

Przygotowane w ramach Key Visual projekty graficzne muszg by¢ przekazane
Zamawiajacemu w formie plikéw: jpg/jpeg/pdf — wersje pogladowe, jak réwniez
w formie edytowalnej umozliwiajgcej dalsze, samodzielne wykorzystanie przez
Zamawiajgcego. Projekty muszg by¢é ukazane w wariancie wertykalnym
i horyzontalnym tak, by w jasny sposéb odzwierciedla¢ sposéb przeniesienia klucza
na potrzeby innych projektéw graficznych. Opracowany w ramach kreacji graficznej
klucz Zamawiajgcy zamierza wykorzystywaé jako baze w realizacji pozostatych
niezaleznych dziatan informacyjno — promocyjnych.

koncepcji materiatéw opartych na key visualu, ktére powstang w ramach kampanii
zgodnie z ofertg ztozong przez Wykonawce, w tym:

— wstepnego scenariusza jednego spotu video; do tekstowego scenariusza
spotu Wykonawca dotgczy rowniez scenorys (storyboard) pokazujacego
poszczegblne elementy wyprodukowanego w terminie pdzniejszym spotu
telewizyjnego. Przez scenorys rozumie sie serie obrazow i szkicdw, bedacych
wskazowkami przy filmowaniu dla rezyseréw, scenograféw, operatordéw,
aktoréw i montazystéw. Storyboard filmu w duzej mierze ma przypominac
komiks. Zamawiajacy nie dopuszcza, aby scenorys byt przypadkowym
zbiorem przyktadowych zdje¢ uzytych przez Wykonawce;

— zarys (w formie opisowe]) pozostatych dwdch spotéw video, w celu pokazania
kampanii jako catosci, realizowanej w dtuzszym okresie czasu wskazanym
w SOPZ;

— projektu reklamy na no$niki wymienione w pkt. X niniejszego SOPZ, w tym:

e na branding samolotu,

® na Scianki reklamowe wielkopowierzchniowe /nosniki

wielkoformatowe/ billboardy,

e nabannery/ bannery podswietlane,

e na kasetony/kasetony podswietlane,

e na citylighty/citylighty podswietlane,

e nawyswietlacze LCD/monitory LCD,

e do magazynéw lotniskowych,

e do social media (przyktadowy post),

e na panele wielkoformatowe, panele szklane,

e na wodzki bagazowe;
rozmieszczenia propozycji hasta oraz logotypu kampanii (na etapie sktadania oferty
Wykonawca przedstawi propozycje dwdch alternatywnych haset),
koncepcji materiatdw opartych na key visualu, ktére powstang w ramach kampanii,
zgodnie z ofertg ztozong przez Wykonawce.
kreacja kampanii powinna charakteryzowaé sie zrozumiatoscig przekazu, empatia,
kreatywnos$cig, oryginalnoscig strategii dziatan kampanii, dopasowaniem dziatan
i narzedzi do wskazanych grup docelowych.
koncepcja kreatywna wraz z jej uzasadnieniem i key visualem stanowig cze$é oferty
i podlegajg ocenie przez Zamawiajgcego. Wszystkie koszty zwigzane
z przygotowaniem oferty ponosi Wykonawca.



UWAGA! Brak koncepcji kreatywnej lub ktoregokolwiek z jej elementéw wymienionych
wyzej bedzie skutkowaé odrzuceniem oferty. Koncepcja kreatywna bedzie podlegata
ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert. Wykonawca moze ztozy¢ wytacznie jednag
koncepcje kreatywna.

IX.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

OGOLNE WYTYCZNE

Zamawiajacy do 7 dni od daty zawarcia umowy doprecyzuje preferowane terminy
realizacji poszczegdlnych dziatan a Wykonawca w terminie 10 dni od decyzji
Zamawiajgcego (akceptacja drogg mailowg) przedstawi Zamawiajgcemu
szczegotowy harmonogram realizacji dziatan. Harmonogram podlega akceptacji
badZ wprowadzeniu korekt przez Zamawiajacego.

Na kazdym etapie realizacji umowy, w przypadku wystgpienia uzasadnionych
przestanek, Wykonawca moze zaproponowaé zamiane dziatan na inne, pod
warunkiem, Zze zmiana ta skutkowaé¢ bedzie lepszymi efektami kampanii,
a Zamawiajgcy nie bedzie ponosit z tego tytutu dodatkowych kosztéw.
Kazdorazowo zmiana taka musi zosta¢ drogg mailowg zaakceptowana przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe
prawa autorskie, prawa pokrewne oraz zalezne do catej koncepcji strategicznej
kampanii oraz catej koncepcji kreatywnej kampanii, w tym wszelkiego rodzaju
projektéw graficznych (m.in. grafik, zdje¢ oraz wszelkich materiatéw powstatych na
potrzeby spotow video/telewizyjnych, radiowych, reklamy w prasie i Internecie,
itp.) oraz wszelkich utworéw powstatych na potrzeby kampanii:

a) publikacji pracy w catosci lub we fragmentach w tym prezentacji wspdlnie
z innymi pracami, a takze wprowadzania do pamieci komputera, przesytania
za pomocg sieci multimedialnej, komputerowej i teleinformatycznej, w tym
Internetu,

b) rozpowszechniania przez prezentacje pracy w catosci lub we fragmentach,
zwielokrotniania kazdg mozliwg technikg, w szczegdlnosci poprzez
drukowanie, wykonywanie odbitek, przy uzyciu nos$nikdw magnetycznych,
magneto-optycznych, cyfrowych, technik video, technikg komputerowg lub
przy pomocy rzutnika.

Zamawiajgcy nie dopuszcza takich dziatan, w ktérych podawana bedzie
jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (nazw firm, itp.) lub mozliwa bytaby ich
identyfikacja.

Wszystkie materiaty wytworzone na potrzeby trwania kampanii promocyjnej
wykonane w dwéch odrebnych wersjach jezykowych, tj. w jezyku polskim oraz w
jezyku angielskim

Wykorzystane w ramach kampanii zdjecia do spotéw, rysunki i grafiki, etc.
powinny pokazywaé rzeczywisto$¢ i byé wykonane w wojewddztwie
podkarpackim.

Wszelkie elementy wytworzone zostang przekazane Zamawiajgcemu na nosnikach
umozliwiajgcych ich odtwarzanie, powielanie oraz archiwizacje.

Zamawiajgcy zobowigzuje sie do przekazania Wykonawcy nieodpfatnie materiatow
stuzgcych do identyfikacji wizualnej, niezbednych do wykonania catej kampanii.
Materiaty beda przekazywane w postaci plikow graficznych otwartych (logotypéw,



znakow towarowych, nazw i pozostatych elementéw etc.) w formacie cyfrowym

umozliwiajgcym ich wykorzystanie. Zamawiajacy oswiadcza, ze posiada petnie

majatkowych praw autorskich do wszystkich przekazywanych materiatéw.

Materiaty, o ktérych mowa zostang przekazane Wykonawcy w przeciggu 5 dni

roboczych liczagc od dnia podpisania umowy.

9) Dla zapewnienia witasciwego tempa realizacji prac objetych przedmiotem
zamowienia Strony zobowigzujg sie na biezgco przekazywaé drogg elektronicznag
informacje i wyjasnienia w zakresie niezbednym dla prawidtowego i terminowego
wykonania przedmiotu Umowy.

10) W materiatach musi by¢ zawarty adres strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajacego, tj. www.podkarpackie.eu.

11) W materiatach catej kampanii obligatoryjne jest umieszczenie nastepujgcych
elementow:

» zestawienie logotypdw informujgcych o finansowaniu kampanii ze srodkow
Unii Europejskiej — Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy wymagane logotypy po
podpisaniu umowy,

» informacja stowna w tresci materiatu lub pod logotypami, o nastepujacej
tresci: Kampania jest wspotfinansowana z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Podkarpackiego na lata 2014-2020

» w przypadku spotow (telewizyjnych, radiowych) tres¢ informacji zalezy od
czasu ich trwania:

= do 30 sekund wtacznie informacja: Kampania jest dofinansowana z Unii
Europejskiej,

= powyzej 30 sekund informacja: Kampania jest dofinansowana z Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

X. SZCZEGOLOWY PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Kampania promocyjna zostanie przeprowadzona na co najmniej siedmiu lotniskach
o charakterze miedzynarodowym, w tym: na co najmniej trzech lotniskach
zlokalizowanych w Polsce oraz na co najmniej czterech lotniskach europejskich oraz u min.
jednego przewoznika lotniczego.

W ofercie Wykonawca wskaze dokfadne lokalizacje portéw lotniczych wraz z propozycja
przypisanych im nosnikow komunikacyjnych/lokalizacji oraz obiektéw lotniskowych na
ktorych prowadzona bedzie kampania promocyjna. Kampania bedzie polegata na
wykorzystaniu réznych form komunikacji marketingowej do dedykowanych grup pasazeréw
linii lotniczych, z potencjatem dotarcia do co najmniej 3 000 000 odbiorcow podczas catego
czasu trwania kampanii promocyjne;.

1.  Wszelkie dziatania promocyjne przeprowadzone bedg za pomocg nastepujgcych
kanatéw komunikacji w nastepujgcych minimalnych ilosciach:
a) zewnetrzny branding jednego samolotu,
b) produkcja i emisja trzech réznych spotéw video (kazdy po min. 30 sek. oraz min.
60 sek.) z trzech wskazanych obszaréw zainteresowania Zamawiajgcego:
Roztocze, Rzeszéw i okolice oraz Dolina Sanu i Wisty (wszystkie obszary zostaty
szczegbtowo opisane w Strategii rozwoju i komunikacji marketingowej turystyki
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wojewddztwa podkarpackiego na lata 2020 — 2025, stanowigcej zatgcznik do
niniejszego SOPZ),

c) scianki reklamowe wielkopowierzchniowe/nosniki wielkoformatowe/billboardy
—min. 6 szt.

d) ekrany FIS/ekrany multiwall — min. 3 szt.

e) bannery/ bannery podswietlane — min. 4 szt.

f)  kasetony/kasetony podswietlane — min. 5 szt.

g) citylighty/citylighty podswietlane — min. 5 szt.

h) wyswietlacze LCD/monitory LCD — min. 30 szt.

i) magazyny lotniskowe dystrybuowane dla pasazeréw,

j)  social media przewoznikébw, w tym posty reklamowe, bannery z
podlinkowaniem do materiatéw reklamowych, bannery z logo oraz tekstem,

k) panele wielkoformatowe, panele szklane — min. 14 szt.

[) wdzki bagazowe — min. 50 szt.

Wykonawca w swojej ofercie wskaze dodatkowe narzedzia, tj. nie wskazane
powyzej nosniki komunikacji, ktére spetnia¢é bedy walory promocyjne, jakie
Zamawiajgcy pragnie osiggnac za posrednictwem kampanii.

Na etapie sktadania oferty Wykonawca szczegétowo opisze nosniki komunikacji,
ktore wykorzystywane bedga przez caty okres trwania kampanii wraz z przypisanymi
im wybranymi portami lotniczymi oraz szczegétowymi okresami, w jakich beda
eksponowane w danym porcie lotniczym.

RAPORT Z KAMPANII

Wykonawca zobowigzany bedzie do ztozenia w terminie 14 dni roboczych raportu
korczacego kazdy z wyzej wymienionych etapdw kampanii. Raport powinien zostac¢
dostarczony Zamawiajagcemu w formie papierowej i elektronicznej (edytowalnej).
Przyjety przez Zamawiajgcego raport oraz protokét odbioru stanowia podstawe do
wystawienia faktury za poszczegdlny etap kampanii. Zamawiajacy dopuszcza
mozliwosé ptatnosci czastkowej za kazdy etap kampanii. Zamawiajgcy zastrzega sobie
mozliwos$¢é wniesienia uwag w ciggu 7 dni roboczych do raportu otrzymanego od
Wykonawcy. W przypadku uwag do raportu Wykonawcy zobowigzany jest w ciggu
7 dni roboczych do dokonania korekty i uzupetnienia raportu.

Wykonawca zobowigzany bedzie do opracowania raportu korncowego z catosci
przeprowadzonej kampanii w terminie do 15 lutego 2023 roku. Raport powinien
zosta¢ dostarczony Zamawiajgcemu w formie papierowej i elektronicznej
(edytowalnej). Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos$¢ wniesienia uwag w ciggu 14
dni roboczych do raportu otrzymanego przez Wykonawce. W przypadku uwag do
raportu Wykonawca zobowigzany jest w ciggu 7 dni roboczych do dokonania korekty
i uzupetnienia raportu.

Raport czastkowy oraz koncowy bedzie zawierat opis zrealizowanych dziatan wraz

z m.in.:

1) Wykaz wszystkich powstatych utworéw wraz z potwierdzeniem przyjecia zlecenia

emisji, dystrybucji, papierowymi egzemplarzami wydan prasy.



2) Powstate podczas kampanii utwory, materiaty zapisane na nosniku elektronicznym

3) Printscreeny reklam realizowanych w trakcie trwania kampanii.

4) Faktyczne dane w zakresie osiggnietych parametrow mediowych wskazanych
w koncepcji strategicznej kampanii, w tym m.in.: GRP, nakfad, sprzedaz, czytelnictwo
(o ile dane sg dostepne), zasieg dzienny, zasieg catkowity, liczba
odston/emisji/wyswietlen, liczba kliknieé, czas spedzony na stronie (np. dla emisji
artykutu w serwisach internetowych dziennikéw), itp.

Xil. PRZEKAZANIE AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe prawa
autorskie, prawa pokrewne oraz zalezne do catej koncepcji strategicznej kampanii oraz catej
koncepcji kreatywnej kampanii , w tym wszelkiego rodzaju projektéw graficznych (m.in.
grafik, zdje¢ oraz wszelkich materiatéw powstatych na potrzeby spotéw, reklamy w prasie
i Internecie, itp.) oraz wszelkich utworéw powstatych na potrzeby kampanii, takich jak spoty
video oraz ich koncepcje, artykuty prasowe, wszelkie tresci zamieszczone w Internecie oraz
innych mediach, itp. na okres dwdch lat liczagc od daty podpisania umowy.

XIil. AKCEPTACJA ZAMAWIAJACEGO
Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji kampanii, tj.

projekty graficzne, tresci, artykuty, reklamy, spoty, ustalenia nosnikow, itp. wymagajg przed
rozpoczeciem produkcji i emisji konsultacji i akceptacji Zamawiajgcego.



